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Б1.О.01 РУССКИЙ ЯЗЫК И КУЛЬТУРА РЕЧИ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель дисциплины – повышение уровня практического владения студентамисовременным русским литературным языком в разных сферах его функционирования (вписьменной и устной его разновидностях) и культурой речевого общения.
Задачи дисциплины состоят в повышении уровня речевой культуры будущегоспециалиста на основе изучения системы языка, особенностей норм современноголитературного языка, его стилевых разновидностей, различных аспектов речевойкультуры, а также – в формировании навыков анализа текста любого стиля речи,подготовки и произнесения публичной речи, овладения деловой и научной устной иписьменной речью.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина «Русский язык и культура речи» относится к дисциплинамобязательной части Блока 1 (Б1.О.01).
При изучении дисциплины «Русский язык и культура речи» используются знанияпо истории и психологии. Учебный материал по дисциплине «Русский язык и культураречи» является фундаментом для прохождения студентами педагогической практики, атакже подготовки к процедуре защиты и защиты выпускной квалификационной работы.
3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ

Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

УК-4. Способен осуществлятьделовую коммуникацию вустной и письменной формахна государственном языкеРоссийской Федерации ииностранном(ых) языке(ах)

основы культурыречи, нормыделовой письменнойи устной речи,процессыорганизацииэффективнойречевойкоммуникации

практически навысоком уровнереализовыватьправиладиалогическогообщения

опытомсоставленияофициальныхдокументов
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Б1.О.02 ИНОСТРАННЫЙ ЯЗЫК
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины «Иностранный язык»:
Повышение исходного уровня владения иностранным языком, достигнутого напредыдущей ступени образования, и овладение студентами необходимым идостаточным уровнем коммуникативной компетенции для решения социально-коммуникативных задач в различных областях бытовой, культурной профессиональнойи научной деятельности при общении с зарубежными партнерами, а также длядальнейшего самообразования.
Данная цель носит комплексный характер, и ее достижение обеспечиваетсядостижением следующих специальных целей:
практическая цель заключается в формировании у студента готовности кмежкультурной коммуникации, что предполагает развитие умений опосредованногописьменного (чтение, письмо) и непосредственного устного (говорение, аудирование)иноязычного общения;
образовательная цель означает расширение кругозора студентов готовности,повышения уровня их общей культуры и образования, а также культуры мышления,общения и речи;
развивающая цель предполагает учет личностных потребностей, интересов ииндивидуальных психологических особенностей обучаемых, общее интеллектуальноеразвитие личности студента, развитие способности к социальному взаимодействию,повышение способности к самообразованию, развитие когнитивных иисследовательских умений;
воспитательная цель проявляется в готовности специалистов содействоватьналаживанию межкультурных и научных связей, относиться с уважением к духовнымценностям других стран и народов.
Задачи:
1) формирование у студентов системы знаний об основных явленияхиностранного языка, их функционировании в иноязычной речи в качестве основы дляпрактического применения изучаемого языка в бытовых и профессиональныхситуациях;
2) формирование системы представлений о странах изучаемого языка (география,политическое устройство, культурное наследие, традиции, система образования),воспитание чувства толерантности по отношению к другим культурам;
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3) формирование и развитие творческого мышления для решениякоммуникативных задач бытового и профессионального характера;
4)повышение мотивации к изучению иностранного языка как средстварасширения кругозора и углубления системных знаний по профилю подготовки/специальности, и как средства самостоятельного повышения профессиональнойквалификации.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП ВПО
Дисциплина «Иностранный язык»в структуре ОПОП относится к обязательнымдисциплинам базовой части Блока 1 (Б1.О.02.).
Реализация междисциплинарных связей в ходе обучения иностранному языкуимеет целью подготовку молодых специалистов, начинающих профессиональнуюдеятельность, к профессиональному использованию иностранного языка в различныхсферах деятельности. Междисциплинарные связи реализуются в следующем:
• использование иностранного языка как средства полученияпрофессиональной информации из иноязычных источников;
• использование научных и практических профессиональных знаний в качествеситуативной основы для моделирования организации профессионального общения назанятиях;
• использование иностранного языка в целях совершенствования общейгуманитарной подготовки будущих специалистов, совершенствования мыслительныхпроцессов, речевой и социокультурной составляющих коммуникативнойкомпетенции.

Каждый предмет в программе обучения вносит свой специфический вклад вобщее образование студента. Курс «Иностранный язык» также тесно связан сдисциплиной «Русский язык и культура речи». Обе дисциплины формируют речевые иинтеллектуальные умения. В связи с этим основная функция языковых предметов –коммуникативная, хотя эти предметы имеют и образовательно-воспитательные задачи.
Образовательный аспект предполагает приобретение знаний о культуре и историистраны изучаемого языка. Поэтому связь с такими дисциплинами как «История»и«Культурология» очевидна. Все перечисленные дисциплины направлены наформирование мировоззрения студента в системе всемирной глобализации.
Изучение иностранного языка предполагает постоянное общение студента спреподавателем и другими студентами. Поэтому знания, полученные при изучениитаких дисциплин как «Психология» и «Практикум по межличностному общению»,находят широкое применение на занятиях иностранного языка в процессе
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межличностного общения.
3.ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать следующиерезультаты:
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
Способен осуществлятьделовую коммуникацию вустной и письменнойформах нагосударственном языкеРоссийской Федерации ииностранном(ых)языке(ах) (УК-4)

формы речевойкоммуникации вбытовом и деловомобщении наиностранных языках

оставлятьмонологические идиалогическиевысказывания сиспользованиемпрофессионально-ориентированнойлексики всоциально ипрофессиональнозначимых сферах наиностранном языке

опытом пониманияи составленияустных иписьменных текстовбытовой и деловойкоммуникациинаиностранномязыке
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Б1.О.03 ФИЛОСОФИЯ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины. Формирование представлений о философии как о
мировоззренческой и методологической системе.

Задачи:
- освоение теории, истории, методологии философского знания, основных

разделов философской теории;
- формирование понимания особенностей проявления и действия

общефилософских законов в современном обществе и мире;
- овладение основополагающими принципами и приемами философского

познания, философской рефлексией;
- уяснение специфики философских проблем и методов их исследования,

особенностей постановки мировоззренческой проблематики;
- выработка навыков работы с оригинальными философскими текстами;
- развитие способности критически воспринимать и оценивать источники

информации, выявлять философскую проблематику;
- умение четко и логично формулировать, излагать и аргументировано отстаивать

собственное видение проблем и способов их разрешения.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина «Философия» относится к базовой части учебного цикла,

обязательная дисциплина.
«Философия» логически, теоретически и методически взаимосвязана со

следующими дисциплинами: Обществознание, История, Логика, Культурология,
История науки.

Знания по этим дисциплинам являются необходимыми и предшествующими для
полного усвоения курса Философии.

Для освоения дисциплины Философии обучающийся должен знать философские,
мировоззренческие проблемы человека, природы, общества, всеобщий диалектический
метод в области исследования социальных процессов, истории, духовной культуры.
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3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций знать уметь владетьУК-1. Способеносуществлять поиск,критический анализи синтезинформации,применятьсистемный подходдля решенияпоставленных задач

основные понятия ипринципыфилософскойметодологии илогики для научногои практическогоприменения

применятьпринципысовременнойметодологии длярешениятеоретических ипрактических задач

опытом применениясовременнойфилософскойметодологии, в томчисле системной,для решенияпоставленных задач

УК-5. Способенвосприниматьмежкультурноеразнообразиеобщества всоциально-историческом,этическом ифилософскомконтекстах

основныепарадигмы,концепции и теории,объясняющиекультурогенез имногообразиекультурно-цивилизационногопроцесса

объяснять процессыкультурнойдифференциации иинтеграции,межкультурноговзаимодействия спозицийтолерантности

опытом изучения,прогнозирования иобъяснениякультурныхпроцессов глобальнои в полиэтническомрегионе, в частности
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Б1.О.04 ИСТОРИЯ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины «История»:
- осмысление понятийного аппарата и методологического инструментария

исторической науки,
- формирование устойчивого комплекса знаний и целостного представления о

культурном и историческом развитии нашей страны и других государств.
- приобретение способности применять исторические знания в основной

профессиональной деятельности.
Задачи дисциплины:
- изучить основные этапы мирового исторического процесса;
- понять общие закономерности и особенности мировой и отечественной истории;
- осмыслить объективные оценки исторических событий и явлений, оказавшим

влияние на развитие человечества.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
В соответствии со структурой учебного плана по направлению подготовки

51.03.04 «Музеология и охрана объектов природного и культурного наследия», учебный
курс «История» входит в состав дисциплин обязательной части Блока 1 «Дисциплины
(модули)».

В начале освоения курса «История» студент должен:
1) Знать:

основные факты, процессы, явления и периодизацию, позволяющие понимать
целостность и системность отечественной и всемирной истории;

2) Уметь:
проводить поиск и анализ исторической информации в источниках разного типа;
представлять результаты изучения исторического материала в формах устного
выступления, конспекта, реферата, исторического сочинения, рецензии;

3) Владеть:
навыками обобщения и анализа исторической информации.

Дисциплины, для которых данная дисциплина является предшествующей:
– Философия.
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– Основы государственной культурной политики Российской Федерации.
3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
Способен восприниматьмежкультурное разнообразиеобщества в социально-историческом,этическом и философском контекстах(УК-5)

 приоритетные цели изадачи,направленияполитического,социально-экономического,военного,культурногоразвитияРоссийскогогосударства наопределенныхэтапах егосуществования

 участвовать вдискуссиях поисторическимпроблемам,формулироватьсобственнуюпозицию пообсуждаемымвопросам,используя дляаргументацииисторическиесведения

 опытомиспользованияисторическихзнаний впрактическойподготовке кбудущейпрофессиональнойдеятельности
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Б1.О.05 БЕЗОПАСНОСТЬЖИЗНЕДЕЯТЕЛЬНОСТИ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ «БЕЗОПАСНОСТЬ

ЖИЗНЕДЕЯТЕЛЬНОСТИ»
Учебная дисциплина «Безопасность жизнедеятельности» – это область научных

знаний, изучающая общие опасности, угрожающие каждому человеку и
разрабатывающая соответствующие способы защиты от них в любых условиях
обитания. Её содержание составляют общие закономерности опасностей и
соответствующие методы и средства защиты человека от опасностей применительно к
сфере профессиональной деятельности и способы обеспечения комфортных условий
жизнедеятельности, а также базовые принципы военно-политической и правовой
направленности.

Цель дисциплины:
Изучением дисциплины достигается формирование у представления о неразрывном

единстве эффективной профессиональной деятельности с требованиями к безопасности и
защищенности человека. Реализация этих требований гарантирует сохранение
работоспособности и здоровья человека, готовит его к действиям в экстремальных
условиях.

Задачи дисциплины – дать обучающемуся следующие знания:
- теоретические основы безопасности жизнедеятельности в системе «человек –

среда обитания»;
- правовые, нормативно-технические и организационные аспекты безопасности

жизнедеятельности при возникновении чрезвычайных ситуаций и военных конфликтов;
основы физиологии;

- анатомо-физиологические последствия воздействия на человека травмируемых,
вредных и поражающих факторов;

- средства и методы повышения безопасности; методы прогнозирования
чрезвычайных ситуаций в условиях мирного и военного времени.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП
Учебный курс «Безопасность жизнедеятельности» входит в состав дисциплин

базовой части Блока 1.
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Дисциплина ориентирована на повышение гуманистической составляющей при
подготовке специалистов и базируется на знаниях, полученных при изучении социально-
экономических, естественнонаучных и общепрофессиональных дисциплин.

Для изучения учебной дисциплины необходимы следующие знания, умения и
навыки, формируемые предшествующими дисциплинами:

Информационное право:
Знания:
- основ российской правовой системы и законодательства;
- сущности, характера и взаимодействия правовых явлений;
- основных нормативных правовых документов;
- правовых основ обеспечения обороны государства;
- особенностей правового регулирования будущей профессиональной

деятельности;
Умения:
- ориентироваться в системе законодательства и нормативных правовых актов,

регламентирующих сферу профессиональной деятельности;
- систематизировать и обобщать информацию по правовым вопросам и

использовать ее для решения конкретных правовых задач;
- использовать правовые нормы в профессиональной и общественной

деятельности;
- применять положения нормативно-правовых актов в области обороны

государства.
3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,

СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенцийзнать уметь владетьУК-8. Способенсоздавать иподдерживать в

теоретические,организационно-методические
идентифицироватьосновные опасностисреды обитания

навыками оценкиуровнейопасностей в
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повседневной жизнии впрофессиональнойдеятельностибезопасные условияжизнедеятельностидля сохраненияприродной среды,обеспеченияустойчивогоразвития общества, втом числе при угрозеи возникновениичрезвычайныхситуаций и военныхконфликтов

основы обеспечения безопасностижизнедеятельности;место и роль Россиив многополярноммире;тенденции иособенностиразвитиясовременныхмеждународныхотношений;правовые,нормативно-технические иорганизационныеосновы охранытруда игражданскойзащиты;общие сведения оядерном,химическом,биологическоморужии, средствахего применения;правила поведения имеры профилактикив условияхзаражениярадиоактивными,отравляющимивеществами ибактериальнымисредствами;основные способы исредства оказанияпервоймедицинскойпомощи приранениях и травмах

человека, в том числеисточников ЧС,оценивать риск ихреализации;выбирать методызащиты отопасностейприменительно ксферепрофессиональнойдеятельности испособы обеспечениякомфортных условийжизнедеятельности;выполнятьмероприятиярадиационной,химической ибиологическойзащиты;давать оценкумеждународнымвоенно-политическими внутреннимсобытиям;применятьположениянормативно-правовых актов всфере безопасностистраны

системе «человек –среда обитания» сцелью обеспечениябезопасностижизнедеятельностии защитыокружающейсреды;навыкамипримененияиндивидуальныхсредств РХБзащиты;навыкамипримененияиндивидуальныхсредствмедицинскойзащиты иподручных средствдля оказанияпервоймедицинскойпомощи приранениях итравмах;навыками работы снормативно-правовымидокументами вобласти обороныгосударства
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Б1.О.06 ПСИХОЛОГИЯ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины: формирование у студентов представления о
психологии как науки в объяснении феноменов психики человека, а также системы
знаний и методов психологии в ее общетеоретических, прикладных и научно-
практических аспектах.

Задачи:
- изучить психологию как науку;
- сформировать представление о природе и закономерностях основных психических
процессов и психических состояниях, и о свойствах личности;
- обеспечить тесную взаимосвязь теоретического и практического курсов обучения;
- способствовать формированию у студентов навыков самоанализа своих
эмоциональных состояний и поведения;
- развить психологическую компетентность.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина «Психология» относится к дисциплинам обязательной части Блока

Б1 (Б1.О.06).
Учебный материал по дисциплине «Психология» является фундаментом для

изучения профессиональных дисциплин «Педагогика» и «Музыкальная педагогика».
Содержание курса позволяет студентам более осмысленно, профессионально и
творчески использовать изученный материал при прохождении Педагогической
практики.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты:
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенцийзнать уметь владетьУК-3. Способен психологию создавать в способами
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организовывать ируководить работойкоманды, вырабатываякомандную стратегию длядостижения поставленнойцели

межличностныхотношений вгруппах разноговозраста

коллективепсихологическибезопаснуюдоброжелательную среду

управлениякоманднойработой врешениипоставленныхзадачУК-6. Способен управлятьсвоим временем,выстраивать иреализовывать траекториюсаморазвития на основепринципов образования втечение всей жизни

спецификуучебной ипрофессиональной деятельности,приемысамоорганизациии саморазвития втечение всейжизни

организовыватьсобственнуюпрофессиональную деятельностьи общение,строитьтраекториипрофессиональногосаморазвития

опытомсамоорганизациив процессеобучения иопределенияключевых задачпрофессионального саморазвития
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Б1.О.07 ОСНОВЫ ГОСУДАРСТВЕННОЙ КУЛЬТУРНОЙ ПОЛИТИКИРОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
1. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1. Цель освоения дисциплины – изучение принципов, содержания и механизмов
реализации российской культурной политики.

1.2. Задачи:
1.2.1 формирование у обучающихся целостного представления об основах

культурной политики Российской Федерации;
1.2.2 формирование ощущения причастности к культурной политике государства,

стремления к участию в её реализации;
1.2.3 формирование ответственности за отношение к культуре и своё место в ней;
1.2.4 развитие навыков учащихся по самостоятельной работе с источниками

(законодательными и иными документами) для эффективного самоопределения в
социокультурных процессах.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОСНОВНОЙ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ

ПРОГРАММЫ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ
Дисциплина изучается студентами образовательных организаций высшего

образования, готовящих кадры для сферы культуры.
Изучение основ культурной политики в соответствии с настоящей программой

осуществляется в качестве базовой дисциплины Блока 1 учебного плана по
соответствующей основной образовательной программе.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенцийзнать уметь владетьУК-10. Способенформироватьнетерпимоеотношение ккоррупционномуповедению

действующиеправовые нормы,обеспечивающиеборьбу скоррупцией вразличных областях

планировать,организовывать ипроводитьмероприятия,обеспечивающиеформирование

навыкамипрофилактикикоррупции иформированиянетерпимого отношенияк ней
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жизнедеятельности гражданской позициии предотвращениекоррупции в социумеОПК-9. Способенориентироваться впроблематикесовременнойгосударственнойкультурнойполитикиРоссийскойФедерации

основные документыв областигосударственнойкультурной политикиРоссии; основныедокументы в областигосударственнойкультурной политикиРоссии

применять имеющиесязнания для успешногополученияпрофессиональногообразования;использоватьимеющиеся знания впланировании своейпрофессиональнойдеятельности;использоватьимеющиеся знания впланировании своейпрофессиональнойдеятельности

навыками анализанормативнойпрограммнойдокументации в сферекультуры; использоватьимеющиеся знания впланировании своейпрофессиональнойдеятельности
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Б1.О.08 ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО И ПРОЕКТНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель: изучение основ предпринимательской и проектной деятельности для
приобретения теоретических, практических знаний, умений и навыков.

Задачи:
- приобретение знаний о сущности, условиях, видах предпринимательской

деятельности, организационно-правовых формах ее осуществления, направлениях и
методах государственного регулирования этой деятельности;

- обучение творческому мышлению и теоретическим обобщениям в постановке и
решении задач при осуществлении предпринимательской деятельности;

- изучение концепции управления проектами;
- приобретение знаний и практических навыков в использовании методов,

процедур, форм, документов, инструментов, систем и других способов анализа,
планирования, бюджетирования, мониторинга и контроля проектов;

- приобретение знаний и практических навыков в области организационных
структур управления проектами;

- получение знаний и навыков по структурной декомпозиции работ проекта,
управлению ресурсами проекта;

- освоение методики оценки эффективности и результативности проектов в сфере
культуры и искусства.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Дисциплина предполагает предварительное изучение следующих дисциплин:

история, основы экономики, психология, информационные системы и технологии,
создание художественно-творческого продукта.

Знания и умения, полученные в ходе изучения дисциплины
«Предпринимательство и проектная деятельность», будут необходимы при изучении
дисциплин: «Основы экономики и управления в профессиональной деятельности»,
«Менеджмент в сфере культуры и искусства», «Менеджмент и маркетинг в социально-
культурной сфере», «Экономика социально-культурной сферы» и др.
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3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
УК-2. Способенопределять круг задач врамках поставленнойцели и выбиратьоптимальные способыих решения, исходя издействующих правовыхнорм, имеющихсяресурсов и ограничений

Современнуюметодологию итехнологиюуправленияпроектами

Определять целипроекта и разделятьдеятельность наотдельныевзаимозависимыезадачи

Методамименеджмента,маркетинга ипроектного анализа,навыками оценкиэффективности ирисков проекта
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Б1.О.09 ОСНОВЫ ПРАВА
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Целью дисциплины является овладение студентами знания в области основ теории
государства и права, конституционного, гражданского, семейного, трудового,
административного, уголовного, авторского и других отраслей права; выработке
уважения к законодательству и соблюдении правомерного поведения в обществе.

Задачи:
- выработка у студентов понимания особенности правовой системы РФ;
- знание функций права в формировании правового государства, укреплении

законности и правопорядка в стране;
- умение разбираться в законах и подзаконных актах, обеспечивать соблюдение

законодательства, принимать решения в соответствии с законом;
- умение анализировать законодательство и практику ее применения,

ориентироваться в законодательстве и специальной литературе.
- выполнение студентами прикладных заданий включает в себя: тестовые задания;

ситуационные задания (задачи), тематику рефератов и дискуссий, презентаций в форме
сравнительных таблиц, схем и определений.

В ходе изучения курса «Основы права» студентами постигаются следующие
важные положения. Развитие правового государства, формирование гражданского
общества и укрепление национального и конфессионального согласия в России требуют
высокой правовой культуры, без которой не могут быть в полной мере реализованы
такие базовые ценности и принципы жизни общества, как верховенство закона,
приоритет человека, его неотчуждаемых прав и свобод, обеспечение надежной
защищенности публичных интересов.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина «Основы права» относится к дисциплинам обязательной части Блока

1.
При изучении дисциплины «Основы права» используются знания ряда

гуманитарных дисциплин:
- Философия
- История
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- Предпринимательство и проектная деятельность
- Логика и методология гуманитарных наук

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты:
Компетенция знает умеет владеет

УК-2. Способен определятькруг задач в рамкахпоставленной цели ивыбирать оптимальныеспособы их решения, исходяиз действующих правовыхнорм, имеющихся ресурсов иограничений
УК-10. Способенформировать нетерпимоеотношение ккоррупционному поведению

основныенормативно-правовые акты

основныеантикоррупционныеправовые акты

использоватьнормативноправовыедокументы всвоейдеятельности

исполнять ииспользоватьантикорупционноезаконодательство

опытомиспользованиянормативно-правовыхдокументов в своейдеятельности

навыками работы сантикоррупционнымзаконодательством
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Б1.О.10 ОСНОВЫ САМООРГАНИЗАЦИИ ЛИЧНОСТИ В ПРОЦЕССЕ
ОБУЧЕНИЯ И ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

1.ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
Цели освоения дисциплины (модуля): сформировать у студентов представления о

путях и средствах личностной и профессиональной самореализации в системе высшего
образования и профессиональной среде.

Задачи:
• оказать содействие первокурсникам в их личностном и профессиональном

самоопределении, в осознании ценностей, путей и способов личностной
самореализации в образовательной среде и профессиональной сфере;

• сформировать у студентов представления о специфике, целеполагании и
технологиях высшего профессионального образования;

• сформировать у студентов представления о ценности и технологиях
саморазвития, самообразования и управления временем;

• создать предпосылки для становления научного мышления и рефлексивно-
аналитического опыта первокурсников в избранной профессиональной сфере;

• оказать содействие студентам в освоении этических кодексов личности и
профессии;

• сформировать умения работы с различными источниками информации
(текстами, медиа, электронными источниками и др.).

2.МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина «Основы самоорганизации личности в процессе обучения и

профессиональной деятельности» относится к обязательным дисциплинам Блока 1,
изучается студентами в 1-м семестре. Для ее успешного изучения необходимы
знания, умения и навыки, приобретенные в процессе освоения дисциплины
«Образование в современном мире». Освоение данной дисциплины является
необходимой основой для последующего изучения дисциплин профессиональной
подготовки: «Профессиональная этика», «Психология», «Педагогика», «Практикум
по межличностному общению», «Конфликтология» и др.
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3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать следующие
результаты:

Наименованиекомпетенции Индикаторы сформированности компетенции
знать уметь владеть

УК-6. Способенуправлять своимвременем, выстраиватьи реализовыватьтраекториюсаморазвития на основепринциповобразования в течениевсей жизни

специфику учебнойипрофессиональнойдеятельности,приемысамоорганизации исаморазвития втечение всей жизни

организовыватьсобственнуюпрофессиональнуюдеятельность иобщение, строитьтраекториипрофессиональногосаморазвития

опытомсамоорганизации впроцессе обучения иопределенияключевых задачпрофессиональногосаморазвития

УК-3 Способеносуществлятьсоциальноевзаимодействие иреализовывать своюроль в команде

психологическиеприемывзаимодействия сличностью,способов работы вкоманде, способовраспределенияответственности инейтрализацииконфликтов

определять свою рольв командномвзаимодействии,мотивировать членовколлектива, учитываяих психологическиеособенности,оцениватьэффективностьработы каждогоучастника и командыв целом

опытомколлективногорешения задач,создания команды ируководства еедеятельностью
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Б1.О.11 ФИЗИЧЕСКАЯ КУЛЬТУРА И СПОРТ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Целью дисциплины «Физическая культура и спорт» является формирование
физической культуры личности и способности направленного использования
разнообразных средств физической культуры, спорта и туризма для сохранения и
укрепления здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей жизни
и профессиональной деятельности.

Задачи дисциплины «Физическая культура и спорт»:
 воспитание у студентов высоких моральных, волевых и физических

качеств, готовности к высокопроизводительному труду;
 сохранение и укрепление здоровья студентов, содействие правильному

формированию и всестороннему развитию организма, поддержание высокой
работоспособности на протяжении всего периода обучения;

 всесторонняя физическая подготовка студентов;
 профессионально - прикладная физическая подготовка студентов с учётом

особенностей их будущей трудовой деятельности;
 воспитание у студентов убеждённости в необходимости регулярно

заниматься физической культурой и спортом.
Процесс обучения организуется в зависимости от состояния здоровья, уровня

физического развития и подготовленности студентов, их спортивной квалификации, а
также с учётом условий и характера труда их предстоящей профессиональной
деятельности.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина «Физическая культура и спорт» в учебном плане находится в базовой

части Блока Б1 (Б1.О.11).
Направлена на формирование физической культуры личности студента,

подготовку к социально-профессиональной деятельности, сохранение и укрепление
здоровья. Способствует расширению и углублению знаний и навыков по физиологии,
педагогике и психологии, что позволяет повысить уровень профессиональной
компетентности будущего специалиста.
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3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.

Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

УК-7. Способенподдерживатьдолжный уровеньфизическойподготовленности дляобеспеченияполноценнойсоциальной ипрофессиональнойдеятельности

научно-биологические ипрактические основыфизической культуры,спортивнойтренировки издорового образажизни
основы планированиясамостоятельныхзанятий с учетоминдивидуальныхвозможностейорганизма.

определятьиндивидуальныережимы физическойнагрузки
контролироватьнаправленность еевоздействия наорганизм с разнойцелевой ориентацией

опытом рациональнойорганизации ипроведениясамостоятельныхзанятий всоответствии синдивидуальнымивозможностямиорганизма
опытом применениясредств оздоровлениядля самокоррекцииздоровья ифизического развития
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Б1.О.12 ПЕДАГОГИКА
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины: дать студентам теоретические основы современной
педагогической науки и систему конкретных педагогических компетенций, научить
самостоятельно добывать знания, раскрыть пути овладения ими профессиональной
деятельностью.

Задачи:
 овладение основными педагогическими категориями и представление о

современном состоянии педагогической науки;
 выработка концептуальных представлений о сущности и ценностях педагогики;
 понимание основных проблем теории, определяющих взаимосвязь обучения и

воспитания в целостной системе педагогического процесса;
 анализ проблем обучения, воспитания и развития школьников на современном

этапе;
 создание установки на творческое использование полученных знаний в

профессиональной деятельности.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО

Дисциплина «Педагогика» относится к дисциплинам обязательной части Блока 1.
При изучении дисциплины «Педагогика» используются знания следующих

дисциплин: истории, философии, психологии, основ самоорганизации личности в
процессе обучения и профессиональной деятельности, практикум по межличностному
общению.

Учебный материал по дисциплине «Педагогика» является фундаментом для
прохождения студентами педагогической практики, а также подготовки к процедуре
защиты и защиты выпускной квалификационной работы. Содержание дисциплины
позволяет студентам более осмысленно, профессионально и творчески использовать
изученный материал на занятиях в образовательных учреждениях.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
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В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать
следующие результаты:
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
Способеносуществлятьсоциальноевзаимодействие иреализовыватьсвою роль вкоманде (УК-3)

психологическиеприемывзаимодействия сличностью,способов работы вкоманде, способовраспределенияответственности инейтрализацииконфликтов

определять свою рольв командномвзаимодействии,мотивировать членовколлектива, учитываяих психологическиеособенности,оцениватьэффективностьработы каждогоучастника и командыв целом

опытом коллективногорешения задач, созданиякоманды и руководстваее деятельностью
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Б1.О.13 ДЕЛОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели: формирование у обучающихся системы базовых знаний и навыков для
построения эффективных деловых коммуникаций как основы управленческой
деятельности в сфере арт-бизнеса и рекламы, в том числе освоение основ делового
общения во внутренней и внешней среде организации в сфере арт-бизнеса и рекламы,
изучение технологий эффективной устной и письменной коммуникации в сфере арт-
бизнеса и рекламы.

Задачи:
– изучить особенности речевого общения в профессиональной сфере;
– овладеть основными видами деловых коммуникаций, их функциями,

определением барьеров в деловом общении;
– освоить особенности вербальной и невербальной речи;
– усвоить основы деловой этики, этикета и культуры делового общения;
– овладеть спецификой оформления устной и письменной речи в официально-

деловом стиле;
– изучить основные механизмы воздействия на людей в процессе делового

общения.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО

Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Для ее изучения требуются знания в объеме требований ФГОС среднего

(полного) общего образования (10-11 кл.). Успешное усвоение знаний по данной
дисциплине необходимо для изучения последующих дисциплин: «Менеджмент и
маркетинг в арт-бизнесе и рекламе», «Экономика организаций малого бизнеса», «Связи
с общественностью», «Деловой иностранный язык» и др.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименование Индикаторы сформированности компетенций
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компетенций знать уметь владеть
ОПК-7. Способностьанализировать основныеконтексты социальноговзаимодействия

принципы изакономерностиделовой корпоративнойкультуры организации;технологии проведенияделовых переговоров,встреч, совещаний,телекоммуникационного делового общения;основы деловогопротокола.

использоватьметодологию иметодытеоретического иприкладногоанализа основныхконтекстовсоциальныхвзаимодействий вовнутренней ивнешней средеорганизации

опытом примененияметодологии иметодов анализатеоретического иприкладного анализаосновных контекстовсоциальныхвзаимодействий вовнутренней ивнешней средеорганизации
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Б1.О.14 ИСТОРИЯ РЕКЛАМЫ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины: дать студентам систематизированное и эмпирически
аргументированное представление об историческом становлении рекламной
деятельности в культуре, ее социально-психологических, экономических и эстетических
предпосылках; ознакомиться с основными историческими этапами и тенденциями
развития отечественной и зарубежной рекламы, рассмотреть своеобразие рекламы в
различных общественно-исторических условиях Западной Европы, США и России.

В курсе раскрывается содержание понятия реклама, протореклама, косвенная
реклама, изучаются основы жанровой дифференциации рекламы, рассматриваются
такие ведущие жанры рекламного творчества как объявление, афиша, «летучий листок»,
проспект, плакат, вывеска, витрина, некоторые варианты рекламной акции. Большое
внимание уделяется систематизации рекламных текстов по семиотическому принципу
различения вариантов знаковых средств: устная, изобразительная, письменная и
печатная реклама.

Изучение курса основывается на позициях воздействия рекламы на различные
грани социального универсума, но также рассматривает ее функциональные
возможности и в пределах коммерческой сферы, что способствует овладению
студентами теоретическими положениями и формирует базу для практического их
применения.

Задачи:
– изучить основные этапы развития рекламной деятельности в культурно-

историческом аспекте;
– ознакомить студентов с национальной спецификой рекламных коммуникаций в

различных общественно-исторических условиях Западной Европы, США и России.
– рассмотреть становление ведущих жанров рекламного творчества, их

суггестивно-эмоциональные и художественно-эстетические составляющие.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО

Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)». Для
ее изучения студентам необходимо успешное освоение знаний по истории,
обществознанию в рамках общего среднего образования. Данная дисциплина
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необходима в последующем освоении знаний по дисциплинам «Теория и практика арт-
бизнеса и рекламы», «Интегрированные коммуникации», «Психология рекламы» и др.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь Владеть
Способен учитыватьмногообразиедостиженийотечественной имировой культуры впроцессепрофессиональнойдеятельности (ОПК-3)

основныеисторические этапыразвития рекламы каксоциальногоинститута, -системообразующиехарактеристикирекламы в тот илииной историческийпериод

соотноситьпредъявленныерекламныематериалы сопределеннымэтапом развития вразвитии институтарекламы, культуройтой или инойстраны

методологией иметодикой социально-историческогоанализа рекламнойкоммуникации,рассматривая ее вшироком социально-историческомконтексте; культуройиспользованиянакопленногоисторического опытав профессиональнойдеятельности;опытом анализаисторико-культурныхгенетических кодов всовременныхрекламных продуктах
Способен использовать впознавательной ипрофессиональнойдеятельности базовыезнания в областигуманитарных,социальных,экономических иестественных наук(ОПК-5)

Основы историирекламы применять впрактическойпознавательнойдеятельности всфере профиляпрофессиональнойподготовки знанийв области историирекламы

опытом применения впрактическойпознавательнойдеятельности в сферепрофиляпрофессиональнойподготовки знаний вобласти историирекламы
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Б1. О.15 ИМИДЖЕЛОГИЯ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины: предоставить обучающимся необходимые знания в
сфере теории и практики использования имиджевых технологий в сфере рекламы и
визуальных коммуникаций.

Задачи:
- сформировать у обучающихся представление о современных концепциях

имиджа;
- способствовать овладению обучающихся методологией и методикой анализа в

имиджмейкинге;
- научить обучающихся оперировать инструментарием имиджелогии;
- сформировать у обучающихся навыки построения корпоративного и

персонального имиджа.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО

Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)». Для
ее изучения требуются знания в объеме ФГОС общего среднего образования.
Дисциплина «Имиджелогия» служит одним из оснований изучения дисциплин
«Визуальные коммуникации в городской среде», «Рекламный дизайн», «Теория и
практика связей с общественностью», «Визуальные коммуникации в социальных и
политических проектах», «Креативное проектирование в рекламе и визуальных
коммуникациях», «Теория и практика рекламы», «Основы рекламной деятельности» и
др.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
Способностьанализироватьосновные

классификациюразличных видовимиджа;
способностьанализировать иразрабатывать

опытом использованиятеоретических иприкладных знаний в
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контекстысоциальноговзаимодействия(ОПК-7)

теорию и практикуформированияразличных типовимиджа

различные виды имиджапубличных персон иорганизаций в рамкахосновных контекстовсоциальноговзаимодействия в сферепрофиляпрофессиональнойподготовки

области анализа,разработки продвиженияразличных видов имиджас учетом контекстасоциальноговзаимодействия в сферепрофиляпрофессиональнойподготовки
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Б1.О.16 ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ТЕОРИЯ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель освоения дисциплины (модуля) – формирование у студента системного
представления о закономерностях развития экономических явлений и процессов, ввести
в круг знаний, составляющих основу профессиональной культуры управленца.

Задачи:
Познавательная – расширить представления студентов об основных направлениях

экономической теории, а также методах экономической теории.
Воспитательная – научить принимать ответственные решения на основе

полученных экономических знаний.
Развивающая – сформировать культуру экономического мышления, вооружить

навыками самостоятельного овладения новыми знаниями, описывающих рациональное
поведение самостоятельных, ответственных субъектов, так и непосредственное
практическое применение каждым человеком в своей собственной жизни.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ПООП ВО
Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Приобретенные в ходе изучения данной дисциплины компетенции необходимы

для последующего изучения дисциплин экономической и управленческой
направленности, а также прохождения студентом производственных практик и
написания выпускной квалификационной работы.

«Экономическая теория» – одна из обществоведческих дисциплин, которая
наряду с такими дисциплинами как «История», «Философия», «Право» призвана
раскрыть определенную часть социальных явлений жизнедеятельности человека. Она
является методологическим фундаментом отраслевых и межотраслевых дисциплин.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать
следующие результаты.

Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

ОПК-5. Способен общие положения находить и анализировать методами
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использовать впознавательной ипрофессиональнойдеятельности базовыезнания в областигуманитарных,социальных,экономических иестественных наук

экономической теории(микро- макроэкономики и мировойэкономики);основные микро- имакроэкономическиекатегории ипоказатели;

информацию, особенно впроблемах эффективногоспроса, занятости,финансовогорегулирования, интеграциинациональной экономики вобщемировое хозяйство,мирохозяйственные связи;применять основыэкономических знаний вразличных сферахдеятельности

анализасоциально-экономическихявлений ипроцессов;
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Б1.О.17 ФОТОГРАФИКА
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
Цели: овладение общекультурными компетенциями в области создания

фотоизображений. Обучение студентов основам творческой фотографии и
формирование навыков творческой деятельности в области фотоискусства с
использованием последних достижений цифровых и компьютерных технологий.

Студенты изучают технические аспекты фотографии и получают практические
навыки в фотосъемке различных жанров фотографии. Студенты последовательно
знакомятся с главными этапами изобретения и развития фотографии, современными
аналоговыми и цифровыми фотокамерами и принадлежностями к ним, с основными
видами фотоматериалов и цифровых носителей, процессами обработки фотоматериалов
и записи цифрового изображения, осветительным оборудованием, компьютерным и
программным обеспечением для записи и обработки фотографических изображений.
Студенты изучают язык фотографии и основы фотокомпозиции затем приступают к
фотосъемке определенных жанров фотографии - пейзажа, натюрморта, архитектуры,
портрета. В заключении: изучается творческое наследие фотомастеров.

Задачи:
- обучение практическим навыкам и умению обращаться с различными типами

фотоаппаратов и фотопринадлежностей;
- развитие зрительного восприятия воспитанников, фотографического видения;
- обучение предпечатной подготовке фотоизображений.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».

Для ее изучения необходимы знания, полученные в ходе изучения дисциплин: физика,
обществознание, изобразительное искусство.
Освоение данной дисциплины необходимо для последующего изучения таких
дисциплин: социология и антропология фотографии, технологии визуальной рекламы.

3.ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
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В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать
следующие результаты.

Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

ОПК-5. Способениспользовать впознавательной ипрофессиональнойдеятельности базовыезнания в областигуманитарных,социальных,экономических иестественных наук

- способы соотнесенияразных типов графиков,диаграмм и схем сразными типамиисследовательскихпроблем и прикладныхзадач.- теорию и практикуприменениявизуального мышленияв проектировании иотчётных презентациях.- современныеконцепции и методикиинфодизайна иинфографики вразличныхгуманитарных научныхдисциплинах

- превращать исходныеколичественные показателив дискретные качественныепризнаки, а исходныекачественные признакидеконструировать вколичественные всоответствии соспецификой изучаемыхявлений и процессовисторического прошлого исовременности.- создавать целостныеинтегральные визуальныемодели для описаниясмысловых и социальныхсистем с множествоманалитических критериев.

-специализи-рованнымиприложениями посозданиюинфографики;- программамидля верстки ивизуализацииданных.- опытомдеятельности: поиспользованиюсовременныхтехнологийвизуализацииданных
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Б1.О.18 ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА АРТ-БИЗНЕСА И РЕКЛАМЫ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины – обеспечить достаточный уровень знаний, умений и
навыков в области организации и практики арт-бизнеса и рекламы:

Задачи:
- изучить специфику и основные направления теории и практики арт-бизнеса и

рекламы
- cформировать у бакалавров соответствующие компетенции в области

организации и управления арт-бизнесом и рекламы.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО

Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Дисциплина «Теория и практика арт-бизнеса и рекламы» является дисциплиной,
вводящей студентов в процесс обучения по профилю подготовки и опирается на знания,
полученные при изучении «История рекламы», «Экономическая теория», «Экономика
организаций малого бизнеса».

Знания, полученные по данной дисциплине применимы для последующего
изучения дисциплин учебного плана, таких, как: «Менеджмент и маркетинг в арт-бизнесе
и рекламе», «Брендинг и проектирование потребительской культуры»», «Эвент-
технологии в арт-бизнесе и рекламе» и др.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
Способениспользовать впознавательной ипрофессиональнойдеятельностибазовые знания вобластигуманитарных,

теоретическиеосновы арт-бизнеса ирекламы,экономическиемеханизмы,технологию,регулирование арт-бизнес сферы и

выстраивать стратегиюс учетом современныхдостижений в сфереарт-бизнеса и рекламыоптимизироватьрасходы как при выбореи реализацииразличных стратегий

опытомвзаимодействия вгруппе в ходепостановки целей изадач, определенияактуальных проблем испособов их решений всфере арт-бизнеса и
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социальных,экономических иестественных наук(ОПК-5)

рекламнойдеятельности;методологию иметодику расчетавыбора целевыхаудиторий иэкономической икоммуникативнойэффективности арт-бизнес предприятийи рекламныхкампаний.

развития арт-бизнеса ирекламы рекламы;в разработкеконцепции ипроектированиирекламного продукта ипланированиирекламных кампаний сиспользованиембазовых знаний вобласти гуманитарных,социальных,экономических иестественных наук
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Б1.О.19 СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель изучения дисциплины: формирование у студентов систематизированных,
теоретически и эмпирически обоснованных представлений о технологиях связей с
общественностью. В ходе изучения дисциплины студенты осваивают функции, методы
и основные организационные формы связей с общественностью.

Задачи:
- овладеть понятийным аппаратом в рамках теории связей с общественностью;

изучить основные принципы и средства связей с общественностью; понимать роль
связей с общественностью в развитии современного общества и экономики; знать цели
и особенности связей с общественностью в целом, а также их отдельных направлений
деятельности при решении задач социальных и бизнес-организаций; приобрести
практические навыки разработки проектов по связям с общественностью.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».

Для ее изучения студентам необходимо успешное освоение знаний по истории,
обществознанию в рамках общего среднего образования. Дисциплины, для которых
данная дисциплина является предшествующей: «Интегрированные коммуникации»,
«Менеджмент и маркетинг в арт-бизнесе и рекламе», «Брендинг и проектирование
потребительской культуры» и др.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

Знать уметь владеть
Способен анализироватьосновные контекстысоциальноговзаимодействия (ОПК-7)

-средства итехнологическиеособенностикоммуникативныхпроцессов в связяхс общественностью

применятьметодологию итехнологии связей собщественностью вприкладныхаспектах основных

опытомиспользованияметодологию итехнологии связей собщественностью вприкладных аспектах
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в основныхаспектахконтекстовсоциальноговзаимодействия

контекстовсоциальноговзаимодействия
основных контекстовсоциальноговзаимодействия всфере профиляпрофессиональнойподготовки
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Б1.О.20 ЭКОНОМИКА ОРГАНИЗАЦИЙМАЛОГО БИЗНЕСА
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель освоения дисциплины – изучить теоретико-методологические основы и
практические аспекты экономики организаций малого бизнеса.

Задачи:
- изучение теоретических и методологических основ экономики организаций

малого бизнеса;
- изучить нормативно-правовую базу, регламентирующую деятельность

организаций малого бизнеса в Российской Федерации;
- ознакомится со спецификой экономики организаций малого бизнеса;
- овладеть навыками анализа производственно-хозяйственной деятельности

организации малого бизнеса;
- научить действовать рационально в экономической среде функционирования

организаций малого бизнеса;
- углубить понимание места и роли организаций малого бизнеса в социально-

культурной сфере.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО

Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Приобретенные в ходе изучения данной дисциплины компетенции необходимы

для последующего изучения дисциплин экономической и управленческой
направленности, а также прохождения студентом производственных практик и
написания выпускной квалификационной работы.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
ОПК-5. Способениспользовать впознавательной и

теоретические,методологические изаконодательные
рассчитыватьэкономическиепоказатели

навыками оценкиэффективности ирезультативности
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профессиональнойдеятельности базовыезнания в областигуманитарных,социальных,экономических иестественных наук

основыпредпринимательскойдеятельности;цели, методы иинструментыэкономическогоанализа деятельностиорганизации малогобизнеса;спецификудеятельностиорганизаций малогобизнеса в социально-культурной сфере.

деятельностиорганизации малогобизнеса;обосновыватьпредпринимательскуюидею, составлятьбизнес-план дляорганизации малогобизнеса

деятельностиорганизациималого бизнеса
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Б1. О.21 ИНТЕГРИРОВАННЫЕ КОММУНИКАЦИИ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины – сформировать системное представление об
актуальных тенденциях бизнес-деятельности в контексте современного
информационного пространства, о теоретических и практических направлениях
применения знаний в сфере интегрированных коммуникаций.

Задачи:
- овладеть понятийным аппаратом в рамках теории интегрированных коммуникаций;
изучить основные теоретические концепции и модели интегрированных коммуникаций;
- понимать роль интегрированных коммуникаций в развитии современного общества и
экономики; знать основных участников современного российского рынка
интегрированных коммуникаций; знать цели и особенности интегрированных
коммуникаций в целом, а также ее отдельных составляющих, при решении задач
социальных и бизнес-организаций;
- овладеть количественными и качественными методами исследований в области
интегрированных коммуникаций; приобрести практические навыки оценки
эффективности коммуникационных кампаний.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».

Для ее изучения студентам необходимо успешное освоение знаний по следующим
предшествующим дисциплинам: «Менеджмент и маркетинг в арт-бизнесе и рекламе»,
«Связи с общественностью», «Деловые коммуникации». Данная дисциплина
необходима в последующем освоении знаний по дисциплинам «Брендинг и
формирование потребительской культуры», «Бизнес-планирование», «Управление
креативными проектами».

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименование Индикаторы сформированности компетенций
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компетенций знать уметь Владеть
Способен определять ирешать круг стандартныхзадач профессиональнойдеятельности на основеинформационной ибиблиографическойкультуры с применениеминформационно-коммуникационныхтехнологий и с учетомосновных требованийинформационнойбезопасности (ОПК-1)

теорию иметодологиюконцепцииинтегрированныхкоммуникаций,базовые элементыинтегрированныхкоммуникаций,типологию ИК-сообщений,инструментыинтегрированныхкоммуникаций

планироватьинтегрированныекампании впродвижениивизуальныхпродуктов,разрабатыватьстратегиюкоммуникативнойполитикиорганизаций икомпаний

опытом применениянавыков ИК-инструментов,построенияинтегрированныхкоммуникационныхпрограмм

Способен анализироватьосновные контекстысоциальноговзаимодействия- (ОПК-7)

методологиюанализа и методикуиспользованияразличных средствинтегрированногокомплексамассовыхкоммуникаций сучетом основныхконтекстовсоциальноговзаимодействия всфере профиляпрофессиональнойподготовки

применять впрофессиональнойдеятельноститехнологииразличные средстваинтегрированногокомплекса массовыхкоммуникаций сучетом основныхконтекстовсоциальноговзаимодействия всфере профиляпрофессиональнойподготовки

- опытом примененияв профессиональнойдеятельностиприкладныхтехнологийинтегрированногокомплекса массовыхкоммуникаций сучетом основныхконтекстовсоциальноговзаимодействия всфере профиляпрофессиональной
Способен ориентироватьсяв различных типахсловесной культуры (ОПК-8)

основы теории ипрактикикоммуникативистики

применять впрактическойдеятельности в сфереарт-бизнеса ирекламытеоретическиезнания и прикладныетехнологиисовременнойкоммуникативистики

опытом практическогоприменения созданияинтегрированныхканаловмедиакоммуникацийпо продвижениювербальной икреолоизованнойпродукции в сфереарт-бизнеса и рекламы
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Б1.О.22 МЕНЕДЖМЕНТ ИМАРКЕТИНГ В АРТ-БИЗНЕСЕ И РЕКЛАМЕ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины:
- формирование у студентов знаний о рынке арт-бизнеса, способах

взаимодействия и управления его субъектами;
- раскрытие теоретических положений и прикладных технологий управления

коммуникационной деятельностью в сфере арт-бизнеса, включая основы организации и
менеджмента коммуникационного агентства или рекламного подразделения, принципы
разработки и технологии анализа различных типов рынков товаров и услуг, разработки
и реализации рекламной кампании, медиапланирования, продвижения визуальных
комуникационных услуг и анализа эффективности визуальной коммуникационной
деятельности.

Задачи:
- изучение структуры и функций коммуникационных агентств и служб;
- изучение условий формирования различных принципов управления -

планированием и организацией коммуникационной активности предприятия в сфере
арт-бизнеса;

- овладение знаниями и технологиями подготовки проекта рекламной
коммуникационной кампании, создания рекламных сообщений разных жанров,
организации рекламной деятельности в области арт-бизнеса, оценки эффективности
рекламной коммуникационной деятельности.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».

Данная дисциплина изучается с опорой на знания, полученные в ходе изучения таких
дисциплин, как «Деловые коммуникации», «Теория и практика арт-бизнеса и рекламы»
и является предшествующей для дисциплин «Бизнес-планирование», «Управление
креативными проектами», «Краудфандинг и фандрайзинг» и др.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
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В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать
следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
Способен -использовать впознавательной ипрофессиональнойдеятельностибазовые знания вобластигуманитарных,социальных,экономических иестественных наук(ОПК-5)

- основныеконцепциименеджмента имаркетинга;- содержаниеосновных принциповорганизации системуправления в сферепрофиляпрофессиональнойподготовки;- содержаниеосновных принциповорганизациимаркетинговойдеятельности в сферепрофиляпрофессиональнойподготовки;- основныетехнологиимаркетинга в сферепрофиляпрофессиональнойподготовки.

- анализировать вовзаимосвязи явления ипроцессы управления намикро- и макроуровне;- использоватьисточникиэкономической,социальной,управленческойинформации;- выявлять ианализироватьпроблемы организациии эффективности системуправления в сферепрофиляпрофессиональнойподготовки;- выявлять проблемымаркетинговогохарактера при анализеконкретных ситуаций,предлагать способы ихрешения; -анализировать иинтерпретироватьданные маркетинговыхисследований;- планировать ипроводитькоммуникационныекампании попродвижению товаров иуслуг на рынок.

основамиметодологии иосновными методамианализа системуправления и системмаркетинговойдеятельности;- принципами иметодами создания иразвития системуправления в сферепрофиляпрофессиональнойподготовки;- методами разработкимаркетинговыхпрограмм имаркетинговойполитики;- методикойсегментации целевыхрынков и выработкикоммуникационнойполитики вотношении целевыхаудиторий;- методикой оценкимаркетинговойдеятельностипредприятия/организации.

Способностьанализироватьосновныеконтекстысоциального

- принципы теории ипрактикименеджмента имаркетинга в арт-бизнесе и рекламе.

- применять впрофессиональнойдеятельности методыменеджмента имаркетинга в сфере

- опытом прикладногоиспользованиясовременныхконцептуальныхподходов и
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взаимодействия -(ОПК-7) профиляпрофессиональнойподготовки.
технологийменеджмента имаркетинга в арт-бизнесе и рекламе.



48

Б1.О.23 ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ В АРТ-БИЗНЕСЕ И РЕКЛАМЕ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина «Информационные технологии в арт-бизнесе и рекламе» направлена
на изучение современных информационных технологий, использующихся в сфере арт-
бизнеса и рекламы. Объектом изучения являются современные сетевые технологии,
технологи Интернет, офисные технологии, программное обеспечение управления
проектами в социально – культурной сфере.

Целями изучения дисциплины являются:
- формирование у студентов способности осмысления современных форм арт-

бизнесаи рекламной деятельности,
- умений ориентироваться в вопросах получения, обработки, необходимой для

рекламной деятельности информации,
- изучение программного обеспечения,использующегося в сфере арт-бизнеса и

рекламы;
- приобретение студентами навыков самостоятельного использования

программного обеспечения и интернет-технологий;
Задачами изучения дисциплины «Информационные технологии в арт-бизнесе и

рекламе» являются:
- формирование представления о структуре информации в арт-бизнесе и рекламе,
- изучение специфики использования баз данных в арт-бизнесе и рекламе,
- изучение информационных алгоритмов и технологий, используемых для

решения задач в арт-бизнесе и рекламе,
- обзор современных информационных системв арт-бизнесе и рекламе.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
В соответствии с ФГОС ВО по направлению подготовки 50.03.01 Искусства и

гуманитарные науки по квалификации (степень) выпускника - Бакалавр дисциплина
«Информационные технологии в арт-бизнесе и рекламе» относиться к обязательной
части Блока 1 «Дисциплины (модули)».

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
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В результате освоения дисциплины «Информационные технологии в арт-бизнесе
и рекламе» обучающиеся должны демонстрировать следующие результаты.

Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

Способностьопределять и решатькруг стандартныхзадачпрофессиональнойдеятельности наосновеинформационной ибиблиографическойкультуры сприменениеминформационно-коммуникационныхтехнологий и с учетомосновных требованийинформационнойбезопасности(ОПК-1)

- общую характеристикупроцессов сбора, передачии накопления информации;- технические ипрограммные средства иреализациюинформационныхпроцессов;- теорию информационныхсистем в предметнойобласти;- информационныетехнологии винформационных системахв предметной области;- перспективы развитияинформационныхтехнологии иинформационных систем впредметной области, ихвзаимосвязь со смежнымиобластями;- информационные системыв смежных предметныхобластях;

- использоватьпрограммныетехническиесредстваинформационныхсистем впредметнойобласти;- использоватьинформационно-поисковыесредствалокальных иглобальныхвычислительных иинформационныхсетей;- использоватьинформационныхтехнологии изнания общейинформационнойситуацииинформационныхресурсовпредметнойобласти;

- опытомиспользованияметодикамианализапредметнойобласти;- опытомпримененияметодикидекомпозицииинформационныхсистем наподсистемы;- практическиминавыкамииспользованияинформационныхтехнологий вразличныхинформационныхсистемах
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Б1.О.24 ИССЛЕДОВАНИЯ В АРТ-БИЗНЕСЕ И РЕКЛАМЕ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели: сформировать у обучающихся знания в области методологии и методики
проведения исследований в сфере арт-бизнеса и рекламы.

Задачи:
1. Освоение методологии проведения исследований в арт-бизнесе и рекламе
2. Изучение роли социологии и социологических методов в проведении

исследований в арт-бизнесе и рекламе.
3. Освоение форм оценки эффективности арт-бизнес-деятельности и рекламной

сфере.
4. Сформировать теоретические и прикладные навыки анализа деятельности в

рамках маркетинговой концепции арт-бизнеса и рекламы
5. Освоение методов анализа арт-бизнеса и рекламы.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Для ее изучения требуются знания по изучаемым ранее дисциплинам: «Основы

научно-исследовательской работы». Дисциплина «Исследования в арт-бизнесе и
рекламе» является базовым основанием для изучения таких дисциплин вариативной
части как «Менеджмент и маркетинг в арт-бизнесе и рекламе», «Брендинг и
проектирование потребительской культуры», «Интернет-реклама и SMM-продвижение»
«Инфографика», «Визуальные объекты массового восприятия».

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
Способен проводить научныеисследования в выбранной областипрофессиональной деятельности(ОПК-2)

понятийныйаппаратисследований варт-бизнесе ирекламе;

сделатьобоснованныйвыборкачественныхметодов

навыками сбораинформации спомощьюкачественныхметодов
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методологиюорганизации ипроведенияисследований варт-бизнесе ирекламе;основныеметоды анализав арт-бизнесе ирекламе;основныеметодыопр е д е л е - н и яэффективностипроектнойдеятель-ности варт-бизнесе ирекламе;основные формыи технологиипредставлениярезультатовисследований варт-бизнесе ирекламе.

исследованияв арт-бизнесеи рекламе;разрабатыватьи применятьосновныеинстру-ментыдля приме-нениякачественныхметодовисследова-нияв арт-бизнесеи рекламе;обрабатыватьианализироватьрезультатыпроведенногоисследованияв арт-бизнесеи рекламе;подготовитьотчет орезультатахпроведенногоисследования варт-бизнесе ирекламе.

исследования варт-бизнесе ирекламе;основамисоциологическогоанализа;основами анализасистемуправления;основамивизуальногоанализа;основамимаркетинговогоанализа.
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Б1.О.25 ИСТОРИЯ ИСКУССТВ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Целями освоения дисциплины (модуля) История искусства является
формирование системы знаний в области теории и истории искусства; представлений об
искусстве как особом явлении общественной жизни; о сущности, основных видах и
жанрах искусства; характеристика основных понятий дисциплины.

В соответствии с целями освоения дисциплины следует выделить такие задачи
курса, как формирование системы знаний в области теории и истории искусства;
формирования представлений об искусстве как особом явлении общественной жизни;
ознакомление с основными видами и жанрами искусства, а также изучение их
сущности; Характеристика основных понятий дисциплины; формирование способности
производить анализ художественных произведений; формирование интереса к
богатейшему мировому культурному наследию.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина «История искусства» является неотъемлемой частью освоения

основной образовательной программы, в соответствии со структурой учебного плана по
направлению подготовки 51.03.04 Музеология и охрана объектов природного и
культурного наследия и профилю подготовки Культурный туризм и экскурсионная
деятельность, она входит в состав дисциплин по выбору вариативной части
профессионального цикла.

Дисциплины, необходимые для освоения данной учебной дисциплины:
- История;
- Всеобщая история
В начале освоения курса «История искусств» студент должен:

1) Знать: - основные закономерности исторического процесса развития
искусства;
- основные особенности искусства Кубани;
- категории эстетики;
- эстетические особенности различных эпох;
- основные закономерности исторического развития философской
мысли;
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- особенности исторического развития мировосприятия и
религиозной мысли;
- основы семиотического анализа.

2) Уметь: - критически переосмысливать накопленный опыт;
- гуманитарно, толерантно воспринимать культурные различия;
- использовать методы анализа, систематизации и обобщения
информации.

3) Владеть: - исследовательскими и аналитическими способностями,
системностью, способностью правильно использовать методы и
техники анализа;
- основами эстетического восприятия;
- основными философскими и религиозными концепциями;
- способом семиотического анализа.
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3. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ
ДИСЦИПЛИНЫ

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих
компетенций:

Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

ОПК-3. Способен учитывать многообразиедостижений отечественной и мировойкультуры в процессе профессиональнойдеятельности

основныезакономерностиисторическогоразвитиямировойхудожественнойкультуры

определятьэпохи,направления истили вхудожественной культуре

навыкамиформирования интереса кбогатейшемукультурномунаследию
ОПК-6. Способность понимать спецификуи статус различных видов искусств(музыка, живопись, хореография,изобразительное искусство, литература) висторико-культурном контексте

основныестилевые ижанровыеособенностипроизведенийискусств

определятьбазовыеэлементы,составляющиеязыкхудожественныхпроизведений

навыкамипримененияосновныхпонятий иконцепцийразвитиякультуры иискусства
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Б1.О.26 ПРАКТИКА ГРАФИЧЕСКОГО ДИЗАЙНА
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели: формирование у обучающихся проектного мышления, овладения
ознакомительными навыками графического проектирования объектов визуально-
коммуникационной среды (информационного пространства) в соответствии с
поставленными задачами и требованиями целевой аудитории.

Задачи:
 формирование у обучающихсяпонимания специфики дизайнерской деятельности

и его коммуникационной роли;
 формированиекомпетентностной характеристики в соответствии с профилем

профессиональной подготовки;
 наработка опыта применения графического инструментария, средств

компьютерной графики при решении профессиональных задач;
 развитие художественного и творческого стиля мышления;
 формирование положительной мотивации к обучению, к реализации

личностного творческого потенциала и к профессиональному саморазвитию;
 овладение методами анализа дизайн-решения объектов.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Базовыми дисциплинами для освоения дисциплины «Практика графического

дизайна» являются: «История рекламы», «Имиджелогия», «Фотографика».
3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,

СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать
следующие результаты.

Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

Способен учитывать многообразиедостижений отечественной имировой культуры в процессе
принципы итехнологииграфического

применять впрактикепрофессиональной
опытомприменения впрактике
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профессиональной деятельности(ОПК-3) дизайна в арт-прек-тированиии рекламнойдеятельности всферевизуальнойрекламы

деятельностипринципов итехнологий в арт-проектиро-ваниирекламнойдеятельности всфере визуальнойрекламы

профессиональнойдеятельностипринципов итехнологий в арт-проектированиирекламнойдеятельности всфере визуальнойрекламы
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Б1.О.27 ИНФОГРАФИКА
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели: Познакомить с концепциями, направлениями и методами визуального
представления информации, данных и знаний. Обеспечить освоение прикладных
методик анализа и репрезентации комплексной информация, необходимой для быстрого
представления большого количества данных. Познакомить с теорией и практикой
использования визуального мышления в эвристическом и аналитическом
исследовательском моделировании и экспертизе.

Задачи: Научить использованию инфографики в разных областях науки,
образования и информационно-аналитической работы.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Для освоения данной дисциплины необходимо предшествующее освоение

дисциплин базовой части Б1.О.16 «Информационные технологии в арт-бизнесе и
рекламе», дисциплин вариативной части: Б1.В.07.01 «Практика графического дизайна» /
Б1.В.07.02 «Рекламный дизайн»;

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать
следующие результаты.

Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

ОПК-5. Способен -использовать впознавательной ипрофессиональнойдеятельности базовыезнания в областигуманитарных,социальных,экономических иестественных наук

- способы соотнесенияразных типовграфиков, диаграмм исхем с разными типамиисследовательскихпроблем и прикладныхзадач.- теорию и практикуприменениявизуального мышленияв проектировании иотчётных

- превращать исходныеколичественныепоказатели в дискретныекачественные признаки,а исходныекачественные признакидеконструировать вколичественные всоответствии соспецификой изучаемыхявлений и процессовисторического прошлого

-специализированнымиприложениями посозданиюинфографики;- программами дляверстки ивизуализацииданных.- опытомдеятельности: по
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презентациях.- современныеконцепции и методикиинфодизайна иинфографики вразличныхгуманитарных научныхдисциплинах

и современности.- создавать целостныеинтегральныевизуальные модели дляописания смысловых исоциальных систем смножествоманалитическихкритериев.

использованиюсовременныхтехнологийвизуализацииданных
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Б1.В.01 БИЗНЕС-ПЛАНИРОВАНИЕ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель курса – сформировать у студентов понимание роли бизнес-планирования в
сфере культуры и сформировать систему методических знаний по разработке бизнес-
плана.

Задачи курса:
- оценить бизнес-идею и ее соответствие стратегии бизнес-планирования в сфере

культуры;
- овладеть методикой разработки бизнес-планов на основе методических и

методологических подходов бизнес-планирования;
- обобщить передовой опыт бизнес-планирования;
- дать оценку результатам бизнес-плана и инвестиционного проекта.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных

отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Изучение дисциплины «Бизнес-
планирование» должно предшествовать ознакомлению студентов с прочими
дисциплинами вариативной части профессионального цикла, которые создают
необходимый понятийно-категориальный аппарат и формируют единую теоретико-
методологическую базу.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать
следующие результаты.
ПК-1 Способенразрабатывать иреализовывать бизнес-проекты в сфере арт-бизнеса и рекламы

- основы теории ипрактики бизнес-планирования всфере арт-бизнеса ирекламы

- основныепринципыразработки иреализации бизнес-плана в структуреприкладногопроектирования вобласти арт-бизнеса и рекламы

- опытом разработки,представления,реализации, контроляи анализаэффективностибизнес-проектов всфере арт-бизнеса ирекламы

Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций
Знать Уметь Владеть
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ПК-2 Способен -применять методыуправления арт-бизнесом и рекламой сиспользованиеминформационных икоммуникативныхтехнологий

- методологию иметодику разработкиструктуры исодержания бизнес-планов в арт-бизнесес использованиемсовременногопрограммного ИТ-обеспечения

- составлять ипредставлятьбизнес-планы всфере арт-бизнеса сприменениемсовременныхинформационных икоммуникационных технологий

- опытом разработки ипубличного представ-ления бизнес-плановпотенциальнымстейкхолдерам иинвесторам
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Б1.В.02 ДЕЛОВОЙ ИНОСТРАННЫЙ ЯЗЫК
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины: овладеть системой лингвистических знаний,
включающих в себя знание основных правил написания делового письма и устного
делового общения.

Задачи:
 формирование представлений о разных видах писем, их специфических

особенностях, способах их написания на английском языке и правилах перевода на
русский язык;

 развитие умения пользоваться терминологией делового английского языка,
умения применять полученные теоретические знания на практике (грамотное
составление делового выступления/презентации на заданную тему);

 формирование умения работать с деловыми документами, аналитически
осмысливать и обобщать теоретические положения.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина «Деловой иностранный язык» в структуре ОПОП относится к

вариативной части Блока 1 обязательных дисциплин. Освоение дисциплины
происходит на базе знаний, полученных при изучении дисциплин «Иностранный язык»
и «Деловые коммуникации в туризме».

3. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ
ДИСЦИПЛИНЫ

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать
следующие результаты.

Наименование
компетенций

Индикаторы сформированности компетенций
знать знать

Способен кэффективномуобщению спотребителямитуристского продукта, корганизации процессаобслуживанияпотребителя (ПК-3)

правила написанияразных видовделовых писем(запрос, заказ,предложение,жалоба, заявлениео приеме на работуи т.д.).

применятьполученныетеоретическиезнания на практикев процесседелового общения

системойлингвистическихзнаний, включающей всебя знания основныхправил веденияделовой переписки исоставления и переводаделовых контрактов
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Б1.В.03 ИСКУССТВОЗНАНИЕ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины «Искусствознание»: знакомство с основными
искусствоведческими концепциями, с выработкой компетенций по анализу
художественных произведений в соответствии со спецификой эстетических
особенностей разных видов искусств.

Задачи:
- знакомство с основными искусствоведческими терминами и понятиями;
- изучение основных искусствоведческих концепций;
- формирование устойчивых критериев оценки при встрече с разными

художественными явлениями.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных

отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)».
В начале освоения дисциплины «Искусствоведение» студент должен:
1) Знать:
 периодизацию всеобщей истории и особенности каждого этапа;
 историю создания всемирноизвестных музеев: особенности формирования их

уникальных коллекций;
 основные закономерности исторического процесса развития искусства;
 основные стилевые и жанровые особенности произведений искусств.
2) Уметь:объективно оценивать исторические события и процессы;
 анализировать социально-значимые проблемы и процессы;
 гуманитарно, толерантно воспринимать культурные различия;
 использовать методы анализа, систематизации и обобщения информации;
 определять эпохи, направления и стили в художественной культуре;
 определять базовые элементы, составляющие язык художественных

произведений.
3) Владеть:
 культурой мышления, способностью к восприятию, обобщению и анализу

информации, постановке цели и выбору путей ее достижения;
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• навыками формирования интереса к богатейшему культурному наследию;
• навыками применения основных понятий и концепций развития культуры и

искусства.
Дисциплины, для которых данная дисциплина является предшествующей:
- Управление креативными проектами;
- Правовое регулирование в сфере культуры и культурных индустрий;
- Арт-рынок современного искусства;
- Эвент-технологии;
- Краудфандинг и фандрайзинг.
Программа адаптирована для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями

здоровья
3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины «Искусствознание» обучающиеся должны

демонстрировать следующие результаты.

Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

ПК-4 Способен управлятьзнаниями, проводитьприкладные научныеисследования и -использовать ихрезультаты в арт-бизнесе ирекламе

 основныеконцепцииискусствознания
 анализироватьхудожественноепроизведение с опоройна знание теорииискусствоведения

 навыкамианализахудожественныхпроизведений
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Б1.В. 04 СОВРЕМЕННАЯМАССОВАЯ КУЛЬТУРА
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины: изучить феномен массовой культуры в современном
мире, представить различные подходы к исследованию массовой культуры, выявить их
познавательные возможности и границы, выработать у студентов комплексное
понимание современной массовой культуры как формы организации и трансляции
культурных значений и образцов.

Задачи: исследовать становление массовой культуры в эпоху современности,
проанализировать ее культурную динамику; выявить место и функции массовой
культуры в обществе, исследовать основные формы и процессы современной
российской и западной массовой культуры; выявить культурную специфику
современной российской массовой культуры.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных

отноше-ний, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Ее освоение базируется на знаниях,
полученных в результате освоения студентами таких дисциплин, как: «Основы
государственной культурной политики РФ», «Теория и практика арт-бизнеса и
рекламы» и др. «Современная массовая культура» - дисциплина, дающая необходимо
для последующего освоения знаний по таким дисциплинам, как: «Управление
креативными проектами», «Арт-рынок современного искусства», «Брендинг и
проектирование потребительской культуры» и др.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать Уметь Владеть
Способен управлятьзнаниями, проводитьприкладные научныеисследования и использоватьих результаты в арт-бизнесе и

- основы теории ипрактикисовременноймассовой

- применять врамках участия впрактическойпрофессиональнойдеятельности под

- опытом участия виспользовании впрактическойпрофессиональнойдеятельности под
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рекламе (ПК-4) культуры руководствомметодологию иметодикуисследованийсовременноймассовой культуры

руководствомметодологию иметодикуисследованийсовременноймассовой культуры
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Б1.В.05 ЭВЕНТ-ТЕХНОЛОГИИ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели: формирование у будущих специалистов представления об одном из
разновидностей арт деятельности - эвент-менеджменте. В курсе дается обзор основных
понятий, относящихся к эвент-менеджменту, используемых технологиях и основных
статистик. Особое место отводится организационной структуре рекламной службы
предприятия и независимого рекламного эвент-агентства. Развитие эвент-деятельности
предприятия как долговременного процесса в формировании имиджа предприятия, его
влиянии на общественные интересы и потребности.

Задачи:
– изучение основных аспектов современныхэвент-технологий;
– изучение основных направлений развития и совершенствования

сферыэвент-менеджмента;
– изучение теоретических основ и приобретение практических навыков

работы по изучению потенциальной аудитории, обработке результатов исследования
аудитории;

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных

отноше-ний, Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Для освоения данной дисциплины необходимо предшествующее освоение

дисциплин базовой части Б1.О.19 «Связи с общественностью».
3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
ПК-1-Способенразрабатывать иреализовывать бизнес-проектов в сфере арт-бизнеса и рекламы

- основы теории ипрактики бизнес-планирования всфере арт-бизнесаи рекламы

- основныепринципыразработки иреализации бизнес–плана в структуре

- опытом разработки,представления,реализации, контроляи анализаэффективности
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прикладногопроектирования вобласти арт-бизнесаи рекламы

бизнес-проектов всфере арт-бизнеса ирекламы
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Б1.В.06 Управление креативными проектами
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели: освоение теоретических знаний и профессиональных компетенций,
связанных с решением комплексных задач по разработке творческой концепции
рекламного продукта, развитие навыков разработки содержания рекламных сообщений,
включая их текстовую и иллюстративную составляющие, а так же его художественного
воплощения. Обучение студентов основам креативной деятельности в арт-бизнесе и
освоению комплексных подходов при создании рекламных продуктов.

Студенты изучают теоретические аспекты креативной деятельности и получают
практические навыки в создании креативных продуктов.

Задачи:
- обучение практическим навыкам и умению создавать креативные продукты;
- развитие профессионального мастерства и видения специалиста арт-бизнеса;
- обучение созданию и использованию брифа.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных

отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Программа адаптирована для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями

здоровья.
3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
Способен разрабатывать иреализовывать бизнес-проекты всфере арт-бизнеса и рекламы (ПК-1)

основныеконцепцииуправлениякреативнымипроектами

учитыватьособенностиуправлениякреативнымипроектами

опытом участия вуправлениякреативнымипроектами подруководствомспециалистов всфере профиляпрофессиональной
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подготовки
Способен применять методыуправления арт-бизнесом ирекламой с использованиеминформационных икоммуникативных технологий (ПК-2)

основныеконцепцииуправлениякреативнымипроектами всфере арт-бизнеса ирекламы

использовать впрофессиональ-нойдеятельностиподруководствомособенностиуправлениякреативнымипроектами в арт-бизнесе ирекламе

опытом примененияпод руководствомметодологии иметодикиуправлениякреативнымипроектами в арт-бизнесе и рекламе
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Б1.В.07 ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ В СФЕРЕ КУЛЬТУРЫ И КУЛЬТУРНЫХ
ИНДУСТРИЙ
1. ЦЕЛЬ КУРСА

Цель изучения дисциплины – формирование системы знаний о правовом
регулировании сферы культуры в Российской Федерации.

Задачи:
– изучение основных направлений правового регулирования сферы культуры в

Российской Федерации, принципов и правовых норм отношений субъектов культурной
деятельности;

– формирование необходимых основ правового сознания и правовой культуры
обучаемых;

–овладение студентами системой правовых способов и средств решения проблем,
связанных с обеспечением и защитой конституционного права граждан Российской
Федерации на культурную деятельность

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных

отно-шений, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Предшествующими для освоения
дисциплины «Правовое регулирование в сфере культуры» являются дисциплины
«Философия», «Основы менеджмента» и «Основы права». Дисциплина «Правовое
регулирование в сфере культуры» устанавливает базовый уровень знаний для итоговой
государственной аттестации.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
ПК-1-Способенразрабатывать иреализовывать бизнес-проектов в сфере арт-бизнеса и рекламы

Правовые основыуправления бизнеспроектами
учитывать правовыеособенностиуправления бизнеспроектами

навыкамиуправлениябизнес проектамипод руководствомспециалистов
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Б1.В.08 Краудфандинг и фандрайзинг
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Целью освоения дисциплины является приобретение студентами навыков
использования полученных знаний в решении проблем обеспечения и реализации
социального предпринимательства, фандрайзинговой деятельности, формирование
культуры научного обоснования принятия управленческих решений в практической
деятельности.

Задачи:
− сформировать у студентов целостное представление о фандрайзинге и

краудфандинге как практике привлечения и аккумулирования средств на реализацию
социально-значимых проектов и программ (социальные, исследовательские и
образовательные);
− проанализировать конкретные ситуации, возникающие в практике фандрайзинга и

краудфандинга;
− способствовать формированию у студентов профессиональной основы и

комплекса знаний о принципах, подходах и технологиях фандрайзинга;
− содействовать овладению умениями и навыками практических приемов

фандрайзинга.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО

Дисциплина «Краудфандинг и фандрайзинг» относится к части, формируемой
участниками образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)».

Изучение дисциплины требует знаний, полученных ранее при изучении
дисциплин «Деловые коммуникации», «Экономическая теория», «Предпринимательство
и проектная деятельность», «Теория и практика арт-бизнеса и рекламы», «Связи с
общественностью», «Менеджмент и маркетинг в арт-бизнесе и рекламе» «Современная
массовая культура», «Социальные PR-проекты в арт-бизнесе» и др.

Базовые идеи курса получают развитие в следующих дисциплинах: «Эвент-
технологии», «Управление креативными проектами», «Арт-рынок современного
искусства».
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3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
Способенразрабатывать иреализовыватьбизнес-проектовв сфере арт-бизнеса ирекламы (ПК-1)

- основыфункционирования арт-рынка иего субъектов исозданияконкурентоспособных бизнес-проектов

- принимать участие подруководством в использованиипринципов и методов сегментацииарт-рынка и выделении целевыхсегментов профильнойнаправленности дляинициирования арт-бизнеспроектов

- опытом участияв бизнес-проектированиипод руководствомна конкурентныхарт-рынках
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Б1.В. 09 АРТ-РЫНОК СОВРЕМЕННОГО ИСКУССТВА
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель освоения дисциплины - введение студентов в круг понятий и проблем
современного арт-рынка, формирование умений и навыков, позволяющих
ориентироваться в ситуации на современном арт-рынке; принимать управленческие
решения в соответствие с современной исторической и общественно-экономической
ситуацией на мировом и российском арт-рынке.

Задачи:
- сформировать представление об организационной структуре арт-рынка

современного искусства; о специфике коллекционирования предметов современного
искусства: - основные процессы инвестирования, привлечения средств; - определять
место аукционных домов, галерей и ярмарок на рынке современного искусства; иметь
представление о системе взаимодействия между художниками, коллекционерами и
галерейным бизнесов на арт-рынке.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных

отноше-ний, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Ее освоение базируется на знаниях,
полученных в результате освоения студентами таких дисциплин, как:
«Предпринимательство и проектная деятельность», «Теория и практика арт-бизнеса и
рекламы» и др. «Арт-рынок современного искусства» - дисциплина, дающая
необходимо для последующего освоения знаний по таким дисциплинам, как:
«Управление креативными проектами», «Брендинг и проектирование потребительской
культуры» и др.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать
следующие результаты.

Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь Владеть

Способностьразрабатывать и основы функциониро-вания арт-рынка и его принимать участиепод руководством в опытом участия вбизнес-
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реализовывать бизнес-проекты в сфере арт-бизнеса и рекламы(ПК-1)

субъектов и созданияконкурентоспособныхбизнес-проектов
использованиипринципов иметодовсегментации арт-рынка и выделениицелевых сегментовпрофильнойнаправленности дляинициирования арт-бизнес проектов

проектировании подруководством наконкурентных арт-рынках

Способность управлятьзнаниями, проводитьприкладные научныеисследования ииспользовать ихрезультаты в арт-бизнесе и рекламе (ПК-4)

основы теории ипрактики современноймассовой культуры
применять в рамкахучастия впрактическойпрофессиональнойдеятельности подруководствомметодологию иметодикуисследованийсовременноймассовой культуры

опытом участия виспользовании впрактическойпрофессиональнойдеятельности подруководствомметодологию иметодикуисследованийсовременноймассовой культуры
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Б1.В. 10 ВИЗУАЛЬНЫЕ ОБЪЕКТЫМАССОВОГО ВОСПРИЯТИЯ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели: ознакомить обучающихся с экспонированием визуальных арт-объектов в
художественных музеях, выставочных залах и галереях как социальными институтам и
сформировать у обучающихся знания в области репрезентации визуальных объектов
массового восприятия.

Задачи:
- системно рассмотреть современные концепции музейной, выставочной и галерейной
деятельности;
- ознакомить обучающихся с классификацией экспонирующих визуальные объекты
массового восприятия институций;
- сформировать у обучающихся умения и навыки восприятия и интерпретации
визуальных объектов массового восприятия;
- ознакомить обучающихся с современными технологиями организации работы галерей
и художественных музеев, разработки и реализации арт-проектов и выставок и
экспозиций в области публичной репрезентации визуальных объектов массового
восприятия;
- теоретическим и прикладным анализом визуально-коммуникативной эффективности
реализации претворения в жизнь экспозиционно-выставочных программ;
- сформировать у обучающихся целостное представление о музейной и галерейной
деятельности.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных

отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Для ее изучения требуются знания в
объеме ФГОС основного общего образования.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать
следующие результаты.
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Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

Способен разрабатывать иреализовывать бизнес-проектов в сфере арт-бизнеса и рекламы (ПК-1)

основные концептывизуальных объектовмассового восприятия
использовать вразработке иреализации бизнес-проектов в сфереарт-бизнеса ирекламы визуальныхаспектов массовоговосприятия

опытомиспользования впрактике проект-ной деятельностив арт-бизнесе ирекламе визуаль-ных объектовмассового вос-приятия
Способен управлятьзнаниями, проводитьприкладные научныеисследования и -использовать ихрезультаты в арт-бизнесе ирекламе (ПК-4)

концептуальныеподходы и методыприкладного научногоанализа визуальныхобъектов массовоговосприятия

использоватьметодологию иметоды прикладногонаучного анализа визучении визуаль-ных объектовмассового восприя-тия в целяхиспользования всфере профиляпрофессиональнойдеятельности

опытомиспользованиярезультатовприкладныхнаучных иссле-дованийвизуальныхобъектов массо-вого восприятия впланировании иорганизации го-родских визуаль-ных пространств,выставочной,галерейной имузейнойдеятельности
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Б1.В.ДВ.01.01 ПСИХОЛОГИЯ РЕКЛАМЫ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели курса — изложение современных подходов изучения
социально–психологических феноменов в рекламе и проблем безопасности рекламного
воздействия на аудиторию.

Задачи:
1. Знакомство с основными теоретическими положениями теории и практики

психологии рекламы;
2. Углубление теоретической компетентности студентов в понимании и

объяснении социально–психологических феноменов в рекламе;
3. Обучение основам психологического анализа содержания информации в

рекламе.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к элективным дисциплинам части, формируемой

участниками образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Для
освоения дисциплины необходимы знания, полученные в ходе изучения таких
дисциплин, как: «История рекламы», «Психология», «Теория и практика арт-бизнеса и
рек-ламы», «Практика графического дизайна».

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.

Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

Способен управлять знаниями,проводить прикладные научныеисследования и использовать ихрезультаты в арт-бизнесе ирекламе (ПК-4)

методологию иметодикуприкладныхпсихологическихисследований варт-бизнесе ирекламе

применять врекламных ис-следованиях подруководствомметодологию иметодику психо-логическогоанализа

опытом проведенияпод руководствомпсихологическогоанализапотребительскогоповедения ипсихологическойэффективности арт-
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потребительскогоповеденияпсихологическойэффективностиарт-бизнес про-дуктов ирекламных со-общений

бизнес продуктов ирекламныхсообщений ииспользования ихрезультатов впрофессиональнойдеятельности
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Б1.В.ДВ.01.02 ПСИХОЛОГИЯ ТВОРЧЕСТВА
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели дисциплины: целью освоения дисциплины являются: овладение
методологическими, теоретическими, методическими основами психологии творчества
с акцентом на проблемы развития творческого потенциала личности.

Задачи дисциплины:
- ознакомление студентов с системой современных знаний о психологии

творчества человека;
- рассмотрение источников личностной активности, природы творческих

способностей и закономерностей творческой деятельности человека;
- освещение основных проблем творчества в контексте общепсихологического

изучения психических явлений;
- формирование у студентов навыков психологической диагностики творческих

способностей, применения полученных знаний в области прикладных научных
исследований и разработок в сфере профиля профессиональной деятельности;

- развитие практических умений, овладение навыками профессиональной и
личностной рефлексии и саморазвития;

- формирование умения применения психологических знаний по психологии
творчества для использования в профессиональной деятельности по профилю
подготовки.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к элективным дисциплинам части, формируемой

участниками образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Для
освоения дисциплины необходимы знания, полученные в ходе изучения таких
дисциплин, как: «История рекламы», «Психология», «Теория и практика арт-бизнеса и
рекламы», «Практика графического дизайна».

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
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Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

Способенуправлятьзнаниями,проводитьприкладныенаучныеисследования ииспользоватьих результатыв арт-бизнесе ирекламе (ПК-4)

методологию иметодику прикладныхпсихологическихисследований в арт-бизнесе и рекламе

применять в рекламныхисследованиях подруководствомметодологию и методикупсихологическогоанализапотребительскогоповеденияпсихологическойэффективности арт-бизнес продуктов ирекламных сообщений

опытом проведения подруководствомпсихологическогоанализапотребительскогоповедения ипсихологическойэффективности арт-бизнес продуктов ирекламных сообщений ииспользования ихрезультатов впрофессиональнойдеятельности
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Б1.В.ДВ.02.01 РАЗРАБОТКА ВИЗУАЛЬНОГО КОНТЕНТА В РЕКЛАМЕ И АРТ-
БИЗНЕСЕ

1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
Цели: формирование у студентов базового комплекса знаний и навыков,

необходимых для разработки творческой концепции визуального рекламного продукта,
содержания рекламных сообщений, включая их текстовую и иллюстративную
составляющие, а также его художественного воплощения.

Кроме того, ставится целью научить студентов оценивать художественную
ценность и социально-психологическое воздействие визуальной рекламы, ее
маркетинговую, коммуникативную и экономическую эффективность.

Задачи:
1. Ознакомить студентов с ролью и функциями дизайнеров, криейтеров,

копирайтеров в процессе создания визуального рекламного продукта.
2. Сформировать представления об этапах, принципах и методах создания

визуального рекламного продукта в целом и его наиболее важных составных частях и
видах.

3. Дать студентам знания и сформировать базовые навыки разработки концепций
визуального рекламного обращения.

4. Ознакомить студентов с основными принципами и технологиями
использования средств коммуникативного воздействия, используемых в рекламе, и
привить базовые навык использования этих средств при создании визуального
рекламного продукта.

5. Ознакомить студентов с принципами и методами художественного
оформления визуального рекламного продукта, приемам художественного дизайна и
редактирования.

6. Научить основным подходам к творческому производству и технологии
разработки визуального рекламного продукта, в том числе в печатных и электронных
средствах массовой информации.

7. Вооружить студентов методиками тестирования и экспертной оценки
визуального рекламного продукта для определения его эффективности и соответствия
правовым и этическим нормам.
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2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к элективным дисциплинам части, формируемой

участниками образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Для
освоения данной дисциплины необходимо предшествующее освоение дисциплин
базовой части Б1.О.23 «Информационные технологии в арт-бизнесе и рекламе», Б1.О.26
«Практика графического дизайна». Дисциплина необходима для освоения студентами
дисциплины вариативной части Б1.В.ДВ.03 «Аудиовизуальные технологии в арт-
бизнесе и рекламе», Б1.В.ДВ.04.01 «Брендинг и проектирование потребительской
культуры».

3.ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
ПК-3. Способен разрабатывать,создавать и продвигатьрекламные продукты в рамкахрекламной кампании в сфереарт-бизнеса;

- основы теории ипрактикиразработкивизуальногоконтента врекламе

- разрабатыватьпод руководствомвизуальныйконтент в рекламе

- опытомразработки подруководствомвизуальногоконтента врекламе
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Б1.В.ДВ.02.02 РАЗРАБОТКА И ТЕХНОЛОГИИ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМНОГО
ПРОДУКТА

1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
Цели – формирование у студентов базового комплекса знаний и навыков,

необходимых для разработки творческой концепции визуального рекламного продукта,
содержания рекламных сообщений, включая их текстовую и иллюстративную
составляющие, а также его художественного воплощения.

Кроме того, ставится целью научить студентов оценивать художественную
ценность и социально-психологическое воздействие визуальной рекламы, ее
маркетинговую, коммуникативную и экономическую эффективность.

Задачи:
1. Ознакомить студентов с ролью и функциями дизайнеров, криейтеров,

копирайтеров в процессе создания визуального рекламного продукта.
2. Сформировать представления об этапах, принципах и методах создания

визуального рекламного продукта в целом и его наиболее важных составных частях и
видах.

3. Дать студентам знания и сформировать базовые навыки разработки концепций
визуального рекламного обращения.

4. Ознакомить студентов с основными принципами и технологиями
использования средств коммуникативного воздействия, используемых в рекламе, и
привить базовые навык использования этих средств при создании визуального
рекламного продукта.

5. Ознакомить студентов с принципами и методами художественного
оформления визуального рекламного продукта, приемам художественного дизайна и
редактирования.

6. Научить основным подходам к творческому производству и технологии
разработки визуального рекламного продукта, в том числе в печатных и электронных
средствах массовой информации.

7. Вооружить студентов методиками тестирования и экспертной оценки
визуального рекламного продукта для определения его эффективности и соответствия
правовым и этическим нормам.
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2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к элективным дисциплинам части, формируемой

участниками образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Для
освоения данной дисциплины необходимо предшествующее освоение дисциплин
базовой части Б1.О.23 «Информационные технологии в арт-бизнесе и рекламе», Б1.О.26
«Практика графического дизайна» Дисциплина необходима для освоения студентами
дисциплины вариативной части Б1.В.ДВ.03 «Аудиовизуальные технологии в арт-
бизнесе и рекламе», Б1.В.ДВ.04.01 Брендинг и проектирование потребительской
культуры.

3.ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
ПК-3. Способен разрабатывать,создавать и продвигатьрекламные продукты в рамкахрекламной кампании в сфереарт-бизнеса;

- основытехнологиипроизводстварекламногопродукта

- применять подруководствомтехнологиипроизводстварекламныхпродуктов

- опытомпроизводства подруководствомрекламныхпродуктов
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Б1.В.ДВ.03.01 АУДИО-ВИДЕОПРОИЗВОДСТВО КОММУНИКАТИВНОГО
ПРОДУКТА

1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
Цели освоения дисциплины:
– развитие аудиовизуального мышления и медиа коммуникативной

образованности студентов;
– выявление выразительной и формообразующей роли звука в различных жанрах

медиа.
Задачи дисциплины:
– дать определения и наметить классификацию основных жанров медиа;
– выявить принципы функционирования музыки в жанрах медиа;
– показать контекстуальную специфику языка музыки в электронных медиажанрах;
– обосновать методику анализа музыки в жанрах медиа с позиций

музыковедческого и киноведческого анализа;
– определить роль музыки в текстах, репрезентирующих различные медиажанры

(художественный, документальный, анимационный кинематограф; аудио и
видеореклама; видеоклипы; теле и радиопрограммы; компьютерные игры, аудио и видео
реклама).

– наметить роль технологий мультимедиа в процессе анализа и в репрезентации
результатов анализа произведений медиакультуры;

– внедрить формы творческих заданий по созданию конкретных медиажанров с
акцентом на музыкальной составляющей;

– определить профессиональную компетентность студентов при работе со звуком в
жанрах медиа.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к элективным дисциплинам части, формируемой

участниками образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Теоретические знания, полученные при изучении данной дисциплины

взаимосвязаны с предметами: «Разработка визуального контента в рекламе и арт-
бизнесе», «Информационные технологии в рекламе и арт-бизнесе», а также видам
практик.
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3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
ПК-3. Способенразрабатывать, создаватьи продвигать рекламныепродукты в рамкахрекламной кампании всфере арт-бизнеса;

- основытехнологий аудио-видеопроизводствакоммуникационногорекламногопродукта

- использовать подруководствомтехнологии аудио-видеопроизводствакоммуникационногорекламногопродукта

- опытомиспользования подруководствомтехнологий аудио-видеопроизводствакоммуникационногорекламного продукта
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Б1.В.ДВ.03.02 АУДИОВИЗУАЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ В АРТ-БИЗНЕСЕ И
РЕКЛАМЕ

1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
Цели освоения дисциплины:
– развитие аудиовизуального мышления и медиа коммуникативной

образованности студентов;
– выявление выразительной и формообразующей роли звука в различных жанрах

медиа.
Задачи дисциплины:
– дать определения и наметить классификацию основных жанров медиа;
– выявить принципы функционирования музыки в жанрах медиа;
– показать контекстуальную специфику языка музыки в электронных медиажанрах;
– обосновать методику анализа музыки в жанрах медиа с позиций

музыковедческого и киноведческого анализа;
– определить роль музыки в текстах, репрезентирующих различные медиажанры

(художественный, документальный, анимационный кинематограф; аудио и
видеореклама; видеоклипы; теле и радиопрограммы; компьютерные игры, аудио и видео
реклама).

– наметить роль технологий мультимедиа в процессе анализа и в репрезентации
результатов анализа произведений медиакультуры;

– внедрить формы творческих заданий по созданию конкретных медиажанров с
акцентом на музыкальной составляющей;

– определить профессиональную компетентность студентов при работе со звуком в
жанрах медиа.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к элективным дисциплинам части, формируемой

участниками
образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Теоретические знания, полученные при изучении данной дисциплины

взаимосвязаны с предметами: «Разработка визуального контента в рекламе и арт-



88

бизнесе», «Информационные технологии в рекламе и арт-бизнесе», а также видам
практик.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименованиекомпетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
ПК-3. Способенразрабатывать,создавать и продвигатьрекламные продукты врамках рекламнойкампании в сфере арт-бизнеса;

- основыаудиовизуальныхтехнологий в арт-бизнесе и рекламе

- применять подруководствомаудиовизуальныетехнологии в арт-бизнесе и рекламе

- опытом примененияпод руководствомаудиовизуальныхтехнологий в арт-бизнесе и рекламе
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Б1.В.ДВ.04.01 БРЕНДИНГ И ПРОЕКТИРОВАНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ
КУЛЬТУРЫ

1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
Цель: дать представление о брендинге как управленческой деятельности сфере

арт-бизнеса и рекламы по созданию долгосрочного предпочтения к товару, основанном
на совместном усиленном воздействии на потребителя товарного знака, упаковки,
рекламных обращений, материалов и мероприятий сейлз промоушн и других элементов
рекламно-информационной деятельности, объединенных идентифицирующими товар
рекламной идеей и характерным унифицированным оформлением, выделяющим его
среди конкурентов и создающим его фирменный образ в сознании потребителя;
формирование представления о культуре потребления как о функционирующей
программе использования членами общества всех потребительских благ.

Задачи: - ознакомить студентов с сутью процесса становления товара в качестве
марочного; раскрыть стадии подготовки, проектирования и продвижения бренда;
ознакомить студентов с методологией и методикой стратегических решений в сфере
управления брендами; раскрыть особенности продвижения российских брендов в
современных условиях развития рынков.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к элективным дисциплинам части, формируемой

участниками образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Для
освоения дисциплины необходимы знания, полученные в ходе изучения таких
дисциплин, как: «Интегрированные коммуникации», «Менеджмент и маркетинг в арт-
бизнесе и рекламе». Изучение дисциплины «Брендинг и проектирование
потребительской культуры» необходимо для последующего освоения знаний по
дисциплинам: «Арт-рынок современного искусства», «Бизнес-планирование».

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
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Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь Владеть

Способность разрабатывать иреализовывать бизнес-проекты в сфере арт-бизнеса ирекламы (ПК-1)

методологиюуправлениябрендингом ипотребительскойкультурой иметодами ихформирования иразвития

применять впрофессиональнойдеятельности попрофилюподготовкиметодологию иметодикубрендинга,брендбилдинга ипроектированияпотребительскойкультуры целевыхсегментов наконкурентныхрынках

опытом примененияв профессиональнойдеятельностипринципов итехнологийбрендинга ибрендбилдинга впрофессиональнойдеятельности попрофилюподготовки

Способность применятьметоды управления арт-бизнесом и рекламой сиспользованиеминформационных икоммуникативных технологий(ПК-2)

методологиюуправлениябрендингом ипотребительскойкультурой иметодами ихформирования иразвития

- применять впрофессиональнойдеятельности попрофилюподготовки подруководствомметодологию иметодикууправлениябрендинги,брендбилдингом ипроектированиемпотребительскойкультуры целевыхсегментов на кон-курентных рынках

- опытомприменения впрофессиональнойдеятельности подруководствомпринциповуправлениятехнологиямибрендинга ибрендбилдинга варт-бизнесе ирекламе

Способность разрабатывать,создавать и продвигатьрекламные продукты в рамкахрекламной кампании в сфереарт-бизнеса (ПК-3)

основыбрендинга ипроектированияпотребительскойкультуры

использовать подруководством врекламнойдеятельноститехнологиибрендинга ипроектированияпотребительскойкультуры

- опытомиспользования подруководством врекламнойдеятельноститехнологиибрендинга ипроектированияпотребительскойкультуры
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Способность управлятьзнаниями, проводитьприкладные научныеисследования и использоватьих результаты в арт-бизнесе ирекламе (ПК-4)

принципы итехнологиибрендинга иформированияпотребительскойкультуры в сфереарт-бизнеса ирекламы

использовать вприкладныхисследованиях подруководствомпринципы итехнологиибрендинга иформированияпотребительскойкультуры в сфереарт-бизнеса ирекламы

опытомиспользования подруководством вприкладныхисследованиях ипрофессиональнойдеятельностипринципов итехнологийбрендинга иформированияпотребительскойкультуры в сфереарт-бизнеса ирекламы ииспользования ихрезультатов впрофессиональной
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Б1.В.ДВ.04.02 СОЦИАЛЬНЫЙ БРЕНДИНГ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины: овладение студентами теоретическими и
практическими основами формирования, управления и развития социального бренда

Задачи:
- знание сущности процессов социального брендинга, эффективных технологий

создания и развития социальных брендов;
- изучить технологии выстраивания социальных организаций, социальных

проектов, личностей, играющих важную роль в общественном развитии;
- рассмотреть технологии усиления и сопровождения социальных брендов;
-уметь проводить исследования в процессе брендбилдинга.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к элективным дисциплинам части, формируемой

участниками образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Для
освоения дисциплины необходимы знания, полученные в ходе изучения таких
дисциплин, как: «Интегрированные коммуникации», «Менеджмент и маркетинг в арт-
бизнесе и рекламе». Изучение дисциплины «Социальный брендинг» необходимо для
последующего освоения знаний по дисциплинам: «Арт-рынок современного искусства»,
«Управление креативными проектами». Программа адаптирована для инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь Владеть
Способность разрабатывать иреализовывать бизнес-проекты в сфере арт-бизнеса ирекламы (ПК-1)

- методологиюразработки иприменения впрактическойдеятельноститехнологий

использовать впрактическойдеятельности вобласти профиляподготовкипринципы

опытом примененияв практическойдеятельностипринципов итехнологийсоциального
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социальногобрендинга методологии итехнологиисоциальногобрендинга

брендинга всоответствии спрофилемподготовки
Способность применятьметоды управления арт-бизнесом и рекламой сиспользованиеминформационных икоммуникативных технологий(ПК-2)

- методологиюуправленияразработкой иприменением впрактическойдеятельноститехнологийсоциальногобрендинга

использовать впрактическойдеятельности подруководством вобласти профиляподготовкипринциповуправлениятехнологиямисоциальногобрендинга

опытом примененияв практическойдеятельности подруководствомпринциповуправлениятехнологиямисоциальногобрендинга всоответствии спрофилемподготовки
Способность разрабатывать,создавать и продвигатьрекламные продукты в рамкахрекламной кампании в сфереарт-бизнеса (ПК-3)

основы теории ипрактикисоциальногобрендинга

применять подруководствомтехнологиисоциальногобрендинга врекламнойдеятельности

опытом примененияпод руководствомтехнологиисоциальногобрендинга врекламнойдеятельности
Способность управлятьзнаниями, проводитьприкладные научныеисследования и использоватьих результаты в арт-бизнесе ирекламе (ПК-4)

- принципы итехнологиисоциальногобрендинга всфере арт-бизнеса ирекламы

использовать вприкладныхисследованиях подруководствомпринципы итехнологиисоциальногобрендинга в сфереарт-бизнеса ирекламы

- опытомиспользования вприкладныхисследованиях подруководствомпринципов итехнологийсоциальногобрендинга в сфереарт-бизнеса ирекламы ииспользования ихрезультатов впрофессиональнойдеятельности
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Б1.В.ДВ.05.01 КОПИРАЙТИНГ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины: изучение обучающимися методологии и методики
создания рекламных текстов разных форм и жанров; формирование базовых навыков
создания авторских тестов

Задачи:
1. Формирование у обучающихся представлений о сущности копирайтинга, его

месте и роли в системе рекламного бизнеса;
2.Изучение многообразия существующих жанров текстов, используемых в сфере

рекламы;
3.Ознакомление обучающихся с основными категориями, понятиями, терминами,

которые используют профессиональные копирайтеры;
4. Формирование у обучающихся знаний о классификации стилей рекламных

текстов и различных подходах, используемых при их создании;
5. Формирование навыков составления рекламных или текстов различных жанров

в соответствии с заявленной коммуникативной стратегией;
6. Овладение обучающимися методикой анализа рекламных сообщений.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к элективным дисциплинам части, формируемой

участниками образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)».
Дисциплина «Копирайтинг» опирается на знания в объеме дисциплин «Русский язык и
культура речи», «Основы теории коммуникации», «История рекламы», «Связи с
общественностью», «Информационные технологии и в арт-бизнесе и рекламе». Знания и
компетенции, приобретенные в процессе ее освоения является основанием для
следующих дисциплин: «Интернет-реклама и SMM-продвижение», «Менеджмент и
маркетинг в арт-бизнесе и рекламе» и др.

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
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Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

Способен разрабатывать, создаватьи продвигать рекламные продуктыв рамках рекламной кампании всфере арт-бизнеса (ПК-3)

основыкопирайтинга врекламнойдеятельности

использовать подруководствомтехнологиюкопирайтинга врекламнойдеятельности

опытомприменения подруковод-ствомтехно-логий копи-райтинга врекламнойдеятельности
Способен управлять знаниями,проводить прикладные научныеисследования и использовать ихрезультаты в арт-бизнесе ирекламе (ПК-4)

методологию иметодикуисследования ииспользованияих результатов вобластикопирайтинга

применять подруководством вприкладныхисследованиях ипрактикепрофессиональнойдеятельностиметодологию иметодикукопирайтинга всвязях собщественностьюи рекламе в сфереарт-бизнеса ирекламнойдеятельности

опытомприменения подруководством вприкладныхисследованиях ииспользования ихрезультатов впрофессиональнойдеятельностиметодологии иметодикикопирайтинга всвязях собщественностьюи рекламе в сфереарт-бизнеса ирекламнойдеятельности
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Б1.В.ДВ.05.02 КРЕОЛИЗОВАННЫЕ ТЕКСТЫ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели освоения дисциплины (модуля) является сформировать представление о
создании креолизованных текстов в рекламе, т.е. содержащих элементы различных
семиотических систем, а также сформировать у студентов теоретический фундамент и
выработать комплекс навыков для разработки творческой концепции визуальных
продуктов с их вербальными и визуальными составляющими и их художественного
воплощения.

Задачи:
1. Сформировать у студентов представление об этапах, принципах и методах

разработки креолизованного текста.
2. Познакомить студентов с принципами и методами создания вербальных и

невербальных составляющих арт-объектов и арт-услуг.
3. Рассмотреть вопросы вербального и невербального воздействия в арт-

бизнесе и рекламе, раскрыть функции креолизованных текстов в творческих
индустриях.

4. Овладеть навыками разработки креолизованных текстов в печатных и
электронных СМИ и рекламе.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к элективным дисциплинам части, формируемой

участниками образовательных отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Ее
изучение базируется на знаниях, полученных в ходе освоения таких предшествующих
дисциплин, как «Информационные технологии в арт-бизнесе», «Практика графического
дизайна», «Фотографика».

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ.
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Наименование компетенций Индикаторы сформированности компетенций

знать уметь владеть
Способен разрабатывать, создавать основы использовать под опытом
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и продвигать рекламные продуктыв рамках рекламной кампании всфере арт-бизнеса (ПК-3)
копирайтинга врекламнойдеятельности

руководствомтехнологиюкопирайтинга врекламнойдеятельности

применения подруковод-ствомтехно-логий копи-райтинга врекламнойдеятельности
Способен управлять знаниями,проводить прикладные научныеисследования и - использовать ихрезультаты в арт-бизнесе ирекламе (ПК-4)

методологию иметодикуисследования ииспользованияих результатов вобластикопирайтинга

применять подруководством вприкладныхисследованиях ипрактикепрофессиональнойдеятельностиметодологию иметодикукопирайтинга всвязях собщественностьюи рекламе в сфереарт-бизнеса ирекламнойдеятельности

опытомприменения подруководством вприкладныхисследованиях ииспользования ихрезультатов впрофессиональнойдеятельностиметодологии иметодикикопирайтинга всвязях собщественностьюи рекламе в сфереарт-бизнеса ирекламнойдеятельности
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ФТД.01 КРЕАТИВНОЕ ПРОЕКТИРОВАНИЕ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель: дать представление о методологии и методике креативного
проектирования как творческой деятельности по созданию креативных проектов в сфере
арт-бизнеса и рекламы

Задачи:
- формирование у обучающихся базового комплекса знаний и навыков,

необходимых для разработки творческих проектов в сфере арт-бизнеса и рекламы;
- формирование у обучающихся осознания взаимосвязи маркетинговой политики,

коммуникационной стратегии и творческих разработок в сфере арт-бизнеса и рекламы.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО

Дисциплина «Креативное проектирование» относится к факультативным
дисциплинам. Для освоения дисциплины необходимы знания, полученные в ходе
изучения таких дисциплин, как: «Основы права», «Основы самоорганизации личности в
процессе обучения и профессиональной деятельности», «История рекламы».

3. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ
ДИСЦИПЛИНЫ

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование углубленных
элементов профессиональных компетенций в соответствии с ФГОС ВО по данному
направлению подготовки.

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны:
1) Знать:
- методологию и методику креативного проектирования в арт-бизнесе и рекламе;
- базовый комплекс теоретических знаний и прикладных технологий,

необходимых для разработки творческой концепции продуктов и услуг в сфере арт-
бизнеса и рекламы

2) Уметь:
- применять знания и базовые методы и технологии разработки концепций в

творческих проектах в сфере арт-бизнеса и рекламы;
- использовать важнейшие технологические приемы и методы креативного

проектирования в современном арт-бизнесе и рекламе.
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3) Владеть:
- применять знания и базовые навыки, касающиеся разработки творческих

концепций в арт-бизнесе и рекламных проектах;
- методами и технологиями креативной деятельности, совокупностью

теоретических моделей, практических стандартов и техник создания креативных
проектов в арт-бизнесе и рекламе.

Приобрести опыт деятельности: в области разработки концепций и создания
креативных проектов в сфере арт-бизнеса и рекламы.
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ФТД.02 НАУЧНЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ В ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель: дать обучающимся современные представления о методологии и методике
научного сопровождения в проектной деятельности сфере арт-бизнеса и рекламы с
использованием инструментария научных исследований

Задачи:
– ознакомление с методологией проведения исследований проектной

деятельности в сфере арт-бизнеса и рекламы;
– изучение основ теоретических знаний и прикладных навыков анализа и

научного сопровождения проектной деятельности в арт-бизнесе и рекламе.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО

Дисциплина «Научные исследования в проектной деятельности» относится к
факультативным дисциплинам. Для освоения дисциплины необходимы знания,
полученные в ходе изучения таких дисциплин, как: «Основы права», «Основы
самоорганизации личности в процессе обучения и профессиональной деятельности»,
«История рекламы», «Психология», «Педагогика», «Теория и практика арт-бизнеса и
рекламы», «Связи с общественностью» .

3. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ
ДИСЦИПЛИНЫ

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование углубленных
элементов профессиональных компетенций в соответствии с ФГОС ВО по данному
направлению подготовки.

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны:
1) Знать:
- основы методологии и методики научного сопровождения проектной

деятельности в арт-бизнесе и рекламе;
- основы понятийного аппарата и терминологии области научных исследований

проектной деятельности в сфере арт-бизнеса и рекламы;
- основные методы научного анализа в сфере проектной деятельности в области

арт -бизнеса и рекламы;
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- основные методы представления результатов научных исследований в сфере
проектной деятельности в области арт – бизнеса и рекламы.

2) Уметь:
- применять базовые знания и понятийный аппарат научных исследований

проектной деятельности в сфере арт-бизнеса и рекламы;
- определять и использовать в практике научных исследований проектной

деятельности в сфере арт-бизнеса и рекламы наиболее релевантные методы научного
анализа;

- использовать основные формы и виды представления результатов научных
исследований проектной деятельности в сфере арт-бизнеса и рекламы.

3) Владеть:
- основами методологии и методики научных исследований в области проектной

деятельности в сфере арт-бизнеса и рекламы;
- базовыми понятиями и терминами научных исследований в области проектной

деятельности в сфере арт-бизнеса и рекламы;
- основами представления полученных результатов в ходе научных исследований

в области проектной деятельности в сфере арт-бизнеса и рекламы.
Приобрести опыт деятельности:
в области научного сопровождения проектной деятельности в сфере арт-бизнеса

и рекламы
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ФТД.03 РЕКЛАМНАЯ ФОТОГРАФИКА
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели: Студенты изучают технические аспекты рекламной фотографии и
получают практические навыки в фотосъемке различных видов рекламной фотографии.
Также изучаются прикладное программное обеспечение, для компьютерной обрпботки
фотографии.

Задачи:
- обучение практическим навыкам и умению обращаться с различными типами

фотоаппаратов и фотопринадлежностей;
- изучение технологий фотосьемки различных видов рекламы;
- обучение предпечатной подготовке фотоизображений.
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ФТД.04 АРТ-БИЗНЕС ПРОЕКТИРОВАНИЕ
1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ФАКУЛЬТАТИВНОГО КУРСА

Цели факультативного курса: овладение студентами знаниями в области арт-
бизнес проектирования и формирование навыков их использования в своей будущей
профессиональной деятельности

Задачи: развитие личности студента, его мотивации, готовности к принятию
ответственных и грамотных управленческих решений в области разработки и
реализации проектов в арт-бизнесе; формирование у студентов соответствующих
компетенций в области проектного менеджмента.

2. МЕСТО ФАКУЛЬТАТИВНОГО КУРСА В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО
Дисциплина относится к факультативным (необязательным для изучения при

освоении образовательной программы) дисциплинам.
3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,
СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ
ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ
В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать

следующие результаты.
Знать:
– основы арт-бизнес проектирования с учетом возрастных и социально-

демографических особенностей участников арт-бизнес деятельности;
– методику разработки и внедрения арт-бизнес проекта;
– критерии оценки эффективности арт-бизнес проекта.
Уметь:
– проектировать массовые, групповые и индивидуальные формы арт-бизнес

деятельности в соответствие с культурными потребностями различных групп населения;
– обеспечивать связи с общественностью и рекламу арт-бизнес проектов;
– создавать концептуальные решение арт-бизнес проектов.
Владеть:
– системным видением арт-бизнес проектирования на основе современных

подходов к культурным индустриям;
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– владеть методами создания арт-бизнес проектов в сфере профессиональной
подготовки;

– методами использования количественных и качественных методов оценки
эффективности арт-бизнес проектов.


