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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Цель: сформировать у студентов комплексное понимание механизмов 

использования digital-коммуникаций для продвижения культурного туризма, 

научить применять современные цифровые инструменты для решения задач в сфере 

туризма и культурного наследия. 

Задачи:  

-изучить теоретические основы digital-коммуникаций и их роль в культурном 

туризме; 

- освоить ключевые цифровые платформы и инструменты для продвижения 

туристических направлений; 

- научиться анализировать целевую аудиторию и разрабатывать 

коммуникационные стратегии; 

- развить навыки создания мультимедийного контента для продвижения 

культурных объектов; 

- изучить лучшие мировые и российские практики использования digital-

технологий в культурном туризме; 

- сформировать навыки оценки эффективности digital-кампаний в сфере 

культурного туризма. 

 

2. МЕСТОДИСЦИПЛИНЫВСТРУКТУРЕОПОПВО 

Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных 

отношений, Блока 1 «Дисциплины (модули)». Ее освоение базируется на знаниях, 

полученных в результате освоения студентами таких дисциплин, как: «Музеология». 

«Основы культурного туризма», «Введение в информационные технологии» - 

дисциплина, дающая необходимые знания для последующего освоения знаний по 

таким дисциплинам, как: «Технологии продвижения в музейных индустриях и 

культурном туризме», «Визуальный контент в цифровом пространстве» и др. 

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ, 

СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 

ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ 

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны демонстрировать 

следующие результаты. 

 

Наименование компетенций Индикаторысформированностикомпетенций 

знать Уметь Владеть 
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Способность применять 
методы управления в 
музейных и культурных 
индустриях с использованием 

информационных и 
Коммуникативных технологий 
(ПК-2) 

- основные понятия 
и инструменты 
digital-маркетинга; 
- специфику digital-
коммуникаций в 
сфере культурного 
туризма; 
- ключевые 
цифровые 
платформы и 
сервисы для 
продвижения 
туристических 
направлений; 
- методы анализа 
целевой аудитории 
и оценки 
эффективности 
digital-кампаний; 
- правовые и 
этические аспекты 
использования 
digital-технологий в 
туризме. 

- разрабатывать 
digital-стратегии 
продвижения 
культурных 
объектов и 
туристических 
маршрутов; 
создавать 
мультимедийный 
контент (тексты, 
фото, видео, 
инфографика) для 
социальных сетей и 
туристических 
порталов; 
работать с 
аналитическими 
системами 
анализировать 
результаты digital-
кампаний и 
корректировать 
стратегии 
продвижения. 
 

- практическими 
навыками создания и 
продвижения 
контента в 
социальных сетях; 
- методами оценки 
конкурентоспособнос
ти туристических 
направлений с 
использованием  
- digital-
инструментов; 
- навыками 
командной работы и 
проектного 
управления в сфере 
digital-маркетинга. 
 

 

4. СТРУКТУРАИСОДЕРЖАНИЕДИСЦИПЛИНЫ 

4.1. Структурадисциплины 

Общаятрудоемкостьдисциплинысоставляет2зачетныхединицы(72часа). 

Поочнойформеобучения 
 

 

 

№ 

п/п 

 

 

 

Раздел 

дисциплины 

С
ем

ес
тр

 

Н
ед

ел
я
се

м
ес

тр
а 

Виды учебной работы, 

включая 

самостоятельнуюработу 

студентов 

итрудоемкость(вчасах) 

Формы текущего 

контроля 

успеваемости (по 

неделямсеместра) 

Форма 

промежуточной 

аттестации (по 

семестрам) 

Л ПЗ К СР 

1. Основы цифровых 
коммуникаций 

4 1-16 8 16  8 9неделя–опрос 
 

2. Виды и технологии 

цифровых 

коммуникаций 

4 1-16 8 16  7 зачет 

 ИТОГО   16 32 9 15 72 
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Позаочнойформеобучения 

Общаятрудоемкостьдисциплинысоставляет2зачетныхединицы(72часа). 

 
№ 

п/п 

 
Раздел 

дисциплины 

С
ем

ес
тр

 Виды учебной работы, 

включаясамостоятельную 

работу студентов 

итрудоемкость(вчасах) 

Форма 

промежуточной 

аттестации (по 

семестрам) 
Л ПЗ К СР 

1 Основы цифровых 
коммуникаций 

4 4 4  24  опрос 

2 Видыитехнологиицифровых 
коммуникаций 

4 2 2  24  опрос  

 ИТОГО  6 6 12 48 72 

 

4.2. Тематический план освоения дисциплины по видам учебной 

деятельности и виды самостоятельной (внеаудиторной) работы 

 

Поочнойформеобучения 
 

Наименовани

е 

разделовитем 

Содержание учебного материала 

(темы, перечень раскрываемых вопросов): 

лекции,практические занятия (семинары), 

индивидуальныезанятия,самостоятельная 

работаобучающихся,курсоваяработа 

 

Объем 

часов/ 

з.е. 

Форми- 

руемые 

компе- 

тенции(

по 

теме) 

1 2 3 4 

7_семестр Основы цифровыхкоммуникаций   

Тема1.1 Лекции:Определениепонятий цифровая  ПК-2 

Основныепоняти
я 

коммуникация,компьютерно-опосредованная   

в сфере 
цифровой 

коммуникация,электроннаякоммуникация,   

коммуникации социальныемедиа, цифровыемедиа, софт.Анализ 2  

 соотношенияосновныхпонятий цифровых   

 коммуникаций.Социальнаяинформационная   

 коммуникациявцифровойсреде.   

 Практическиезанятия(семинары):   

 Составлениеглоссарияподисциплине.Определение 
категорийногоаппарата.Классификационные 

6 
 

 критериитерминологиивцифровой коммуникации.   

 Самостоятельнаяработа:   

 Подготовкаксеминарскомузанятию.Изучение 2  

 источников,подборпримеров.   

Тема1.2. Лекции:Историческиеаспектыразвитияцифровых  ПК-2 

Интернеткак коммуникаций.Интернет-эпохакак   

основа развития социотехнокультурнаяреальность   

цифровых современности.ОсобенностисетиИнтернеткак 2  

коммуникаций коммуникационнойсреды.Интернет-коммуникацияи   

 тенденциитрансформациисистемыобщественных   

 связей.   

 Практическиезанятия   
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 Семинар.   

 1. ИсторияразвитиясетиИнтернет.   

 2.СвойствасетиИнтернеткаккоммуникационного   

 канала. 6  

 3.Интерактивностьцифровыхкоммуникаций.   

 4. Глобализация и избирательность как   

 характеристикаинтернет-среды.   

 Самостоятельнаяработа   

 Подготовкаксеминарскомузанятию.Изучение 2  

 источников,подборпримеров.   

Тема1.3 

Целицифровыхк

оммуникаций 

Лекции:Видыцелейцифровыхкоммуникаций. 

Цифровые маркетинговые коммуникации. 

Цифровыекоммуникациикаксредство реализации 

социальныхдвижений.Формированиеи 

продвижение цифровой культуры. 

 

4 

ПК-2 

Практическиезанятия.Семинар. Вопросы: 
Цифровой маркетинг. 

1. Клиентоориентированный подход как 

фундаментальнаяконцепцияцифровогомаркетинга. 

2. Цифровой маркетинг — совокупность 

использующихцифровыеканалыметодов 

продвижения и сбыта товаров и услуг. 

3. Основныемероприятияцифровогомаркетинга: 

поисковая оптимизация (SEO), поисковый 

маркетинг (SEM), контент-маркетинг, 

пользовательский контент (UGS), маркетинг 

влияния (influencermarketing), и др. 

4. Цифровыеканалы,несвязанныенепосредственно с 

сетью интернет. 

 

 

 

 

 

 

4 

Самостоятельнаяработа 
Подготовкаксеминарскомузанятию,работас 

источниками. 
4 

2разделВидыитехнологиицифровыхкоммуникаций   

Тема2.1. 

Видыцифровыхк

оммуникаций 

Лекции:Разновидности способов передачи 

информации в цифровом виде (текст, дизайн, фото, 

видео и т. д.). Специализированные каналы 

цифровых коммуникаций. Способы передачи 

информации:Игры.Статьиипубликациив 
электронныхСМИ. 

 

 

4 

ПК-2 

Практическиезанятия: 

Семинар. 

1. ДеловыекоммуникациивсетиИнтернет. 

2. МежличностныекоммуникациивСетиИнтернет. 
2.Цифровойэтикет 

 

6 

Самостоятельнаяработа: 
Подготовкапрезентацийкпрактическомузанятию. 

3 
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Тема 2.2 

Стратегиици

фровойкомм

уникациивсе

ти Интернет 

Лекции: Подготовка. Выбор целевой аудитории, 

принятие решения, позиционирование, стратегия 

коммуникации. Обзор маркетингового плана 

компании:Выбор целевой аудитории на основании 

общеймаркетинговойстратегии.Изучениепроцесса 

принятия решения ЦА. Выбор оптимального 

позиционирования. Разработка стратегии 

коммуникации. Медипланирование. 
Медиапоказателиинтерактивноговзаимодействия. 

 

 

 

4 

ПК-2 

Практическиезанятия: 
Анализцифровойстратегииорганизации. 

10 

Самостоятельнаяработа: 

Подготовкакдискуссии.подборпримеров, подготовка 

презентаций. 

4 

Видитоговогоконтроля–экзамен   

ВСЕГО: 72/2  



9  

 

Позаочнойформеобучения 

Наименование 

разделовитем 

Содержание учебного материала 

(темы, перечень раскрываемых вопросов): 

лекции,практическиезанятия(семинары), 

индивидуальныезанятия,самостоятельная 

работаобучающихся,курсоваяработа 

 

Объем 

часов/ 

з.е. 

Форми- 

руемые 

компе- 

тенции(

по 
теме) 

1 2 3 4 

7_семестр Основы цифровыхкоммуникаций   

Тема 1.1 

Основныепонятия

в сфере 

цифровойкоммуни

кации 

Лекции:Определение понятий цифровая 

коммуникация, компьютерно-опосредованная 

коммуникация, электронная коммуникация, 

социальныемедиа,цифровыемедиа,софт.Анализ 

соотношения основных понятий цифровых 

коммуникаций.Социальнаяинформационная 

коммуникация в цифровой среде. 

 

 

2 

ПК-2 

Практическиезанятия(семинары): 
Составлениеглоссарияподисциплине.Определение 

категорийного аппарата. Классификационные 

критерии терминологии в цифровой коммуникации. 

 

2 

Самостоятельнаяработа: 

Подготовкаксеминарскомузанятию.Изучение 

источников, подбор примеров. 

6 

Тема 1.2. 

Интернет 

какосноваразвити

яцифровыхкоммун

икаций 

Лекции:Историческиеаспектыразвитияцифровых 

коммуникаций. Интернет-эпоха как 

социотехнокультурная реальность 

современности.ОсобенностисетиИнтернеткак 

коммуникационнойсреды.Интернет-коммуникацияи 

тенденциитрансформациисистемыобщественных 

связей. 

 

 

 

ПК-2 

Практическиезанятия

Семинар. 

1. ИсторияразвитиясетиИнтернет. 

2. Свойства сети Интернет каккоммуникационного 

канала. 

3. Интерактивностьцифровыхкоммуникаций. 

4. Глобализация и избирательность как 
характеристика интернет-среды. 

 

 

 

 

Самостоятельнаяработа 

Подготовкаксеминарскомузанятию.Изучение 

источников, подбор примеров. 

14 

Тема1.3 

Целицифровыхкомм

уникаций 

Лекции:Видыцелейцифровыхкоммуникаций. 

Цифровые маркетинговые коммуникации. 

Цифровыекоммуникациикаксредствореализации 

социальных движений. Формирование и 
продвижениецифровойкультуры. 

 

2 

ПК-2 
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Практическиезанятия.Семинар.Вопросы: 

Цифровой маркетинг. 

1. Клиентоориентированный подход как 
фундаментальнаяконцепцияцифровогомаркетинга. 

2. Цифровой маркетинг — совокупность 

использующихцифровыеканалыметодов 

продвижения и сбыта товаров и услуг. 

3. Основныемероприятияцифровогомаркетинга: 

поисковая оптимизация (SEO), поисковый 

маркетинг (SEM), контент-маркетинг, 

пользовательский контент (UGS), маркетинг 

влияния (influencermarketing), и др. 

4. Цифровыеканалы,несвязанныенепосредственно 
с сетьюинтернет. 

 

 

 

 

 

 

2 

Самостоятельнаяработа 

Подготовкаксеминарскомузанятию,работас 

источниками. 
6 

2разделВидыитехнологиицифровыхкоммуникаций   

Тема2.1. 

Видыцифровыхком
муникаций 

Лекции:Разновидности способов передачи 

информации в цифровом виде (текст, дизайн, фото, 

видео и т. д.). Специализированные каналы 

цифровыхкоммуникаций.Способыпередачи 

информации: Игры. Статьи и публикации в 

электронных СМИ. 

 

 

 

ПК-2 
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 Практическиезанятия: 

Семинар. 

1. ДеловыекоммуникациивсетиИнтернет. 

2. МежличностныекоммуникациивСетиИнтернет. 
2.Цифровойэтикет 

 

 

 

Самостоятельнаяработа: 
Подготовкапрезентацийкпрактическомузанятию. 

16 

Тема 2.2 

Стратегиицифро

войкоммуникац

иивсети 

Интернет 

Лекции: Подготовка. Выбор целевой аудитории, 

принятие решения, позиционирование, стратегия 

коммуникации. Обзор маркетингового плана 

компании:Выбор целевой аудитории на основании 

общеймаркетинговойстратегии.Изучениепроцесса 

принятия решения ЦА. Выбор оптимального 

позиционирования. Разработка стратегии 

коммуникации. Медипланирование. 

Медиапоказателиинтерактивноговзаимодействия. 

 

 

 

2 

ПК-2 

Практическиезанятия: 
Анализстратегиицифровойстратегииорганизации. 

2 

Самостоятельнаяработа: 

Подготовкакдискуссии.подборпримеров, подготовка 

презентаций. 

6 

Видитоговогоконтроля–экзамен   

ВСЕГО: 144/4  

 

 

5. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕТЕХНОЛОГИИ 

Дисциплина«Цифровыекоммуникации»включаетследующиевидыобразовательн

ых технологий: 

Лекции – цель лекционных занятий – систематизации и обобщение 

теоретических концепций, осмысливающих проблемы современной массовой 

культуры. Эта форма образовательной технологии продолжает академическую 

традицию российского высшего профессионального образования и включает такие 

инновационные формы подачи материала, как презентации. Активные формы 

занятий 

Семинары – закрепляют теоретические знания, формируют умение 

классифицировать по степени надежности и представительности информацию о 

проблемах массовой культуры. 

Доляактивныхформзанятийвструктурекурса 

составляет41%аудиторныхзанятий. Интерактивные формы занятий 

Дискуссии – формируют умение корректно интерпретировать и критиковать 

сведения, полученные в результате работы с литературой или в результате 

проведенного исследования; помогают овладеть понятийным аппаратом курса. 

Разбор конкретных ситуаций – направлен на формирование навыков 

представления и презентации результатов самостоятельной подготовки к 

семинарскому занятию, а также закрепляет навыки аргументированного изложения 

собственной позиции. 

Работавмини-группах(тройкахипарах) –

формируетнавыкикоманднойработы. Лекционные занятия 
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составляют50 % аудиторных занятий. 

 

6 ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ 

УСПЕВАЕМОСТИ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ 

6.1. Контрольосвоениядисциплины 

Контроль освоения дисциплины производится в соответствии с Положением о 

проведении текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации 

студентов ФГБОУ ВО «Краснодарский государственный институт культуры». 

Программой дисциплины в целях проверки прочности усвоения материала 

предусматривается проведение различных форм контроля. 

Текущий контроль успеваемости студентов по дисциплине производится в 

следующих формах: 

 Устныйопрос 

 Заслушиваниедокладов 

Рубежный контроль предусматривает оценку знаний, умений и навыков 

студентов по пройденному материалу по данной дисциплине на основе текущих 

оценок, полученных ими на занятиях за все виды работ. В ходе рубежного контроля 

используются следующие методы оценки знаний: 

 Устныеответы 

 Оценкапрезентаций 

Промежуточный контроль по результатам семестра по дисциплине проходит в 

форме зачета в 7 семестре на очном отделении, в форме зачета в 7 семестре и 

экзамена в 8 семестре на заочном отделении. 

6.2. Оценочныесредства 

6.2.1. Контрольныевопросыдляпроведениятекущегоконтроля 

1. Назовитеосновныевидыцифровыхкоммуникаций 

2. Вчемзаключаетсязначениецифровыхкоммуникацийвсовременноммире? 

3. Укажитеосновныекритерииклассификациицифровыхкоммуникаций. 

4. Охарактеризуйтеосновныеплатформывнешнихцифровыхкоммуникаций. 

5. В чем заключается содержание и платформы внутренних цифровых 

коммуникаций организаций? 

6. Какоценитьэффективностьвнешнихцифровыхкоммуникаций? 

7. Назовитеособенностисоциальныхсетейкакканалацифровыхкоммуникаций. 

8. Опишитепринципсоставленияпортретцелевойаудитории. 

10 Как происходит анализ сообществ в цифровой среде? 

11. Каксоотноситсявыборплощадокиролевоймоделисообщества. 

12. Каковызакономерностиразработкикорпоративногоаккаунтаорганизациив сфере 

арт-бизнеса? 

13. Какопределитьалгоритмраспространенияконтентапоцифровымканалам 

коммуникации? 

14. Назовитесредствавнутреннихцифровыхкоммуникацийорганизации. 
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15. Чтовходитвпонятие«цифровойэтикет»? 

 

6.2.2Тематикадокладовипрезентаций 

1. Музейный ландшафт: особенности проектирования открытых экспозиционн

ых зон 

2. Интерактивные витрины в музейной экспозиции: технологии и дизайн 

3. Сенсорный дизайн в музее: привлечение разных каналов восприятия 

4. Временные выставки: особенности проектирования мобильных экспозиций 

5. Музейный сувенир как элемент визуальной коммуникации 

6. Аудиовизуальные решения в современной музейной экспозиции 

7. Музейный маршрут: проектирование траектории движения посетителей 

8. Технологические инновации в музейном дизайне: перспективы развития 

9. Музейная безопасность в контексте современного дизайна 

10. Музей будущего: концептуальные проекты и прогнозы развития 

 

6.2.3.Вопросыкэкзаменуподисциплине 

1. Определениепонятия«цифроваякоммуникация» 

2. Определениепонятия«компьютерно-опосредованнаякоммуникация 

3. Определениепонятия«электроннаякоммуникация» 

4. Соотношениепонятий«социальныемедиа»,«цифровыемедиа»,«софт». 

5. Социальнаяинформационнаякоммуникациявцифровойсреде. 

6. Классификационныекритериитерминологиивцифровойкоммуникации. 

7. Историческиеаспектыразвитияцифровыхкоммуникаций. 

8. Интернет-эпохакаксоциотехнокультурнаяреальностьсовременности. 

9. ОсобенностисетиИнтернеткаккоммуникационнойсреды. 

10. Интернет-коммуникацияитенденциитрансформациисистемыобщественных 

связей. 

11. ИсторияразвитиясетиИнтернет. 

12. СвойствасетиИнтернеткаккоммуникационногоканала. 

13. Интерактивностьцифровыхкоммуникаций. 

14. Глобализацияиизбирательностькакхарактеристикаинтернет-среды. 

15. Видыцелейцифровыхкоммуникаций. 

16. Цифровыемаркетинговыекоммуникации. 

17. Цифровыекоммуникациикаксредствореализациисоциальныхдвижений. 

18. Формированиеипродвижениецифровойкультуры. 

19. Цифровоймаркетинг. 

20. Клиентоориентированныйподходкакфундаментальнаяконцепцияцифрового 

маркетинга. 

21. Цифровыеканалыметодовпродвиженияисбытатоваровиуслуг. 

22. Основныемероприятияцифровогомаркетинга 
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23. Цифровыеканалы,несвязанныенепосредственноссетьюинтернет. 

24.  

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

7.1. Основнаялитература 

1. Стратегические коммуникации в цифровую эпоху. Новые технологии : 

учебное пособие / под ред. Л. С. Сальниковой– М.: Издательский дом «НАУЧНАЯ 

БИБЛИОТЕКА», 2019. – 300 с. 

2. Шевченко, 

Д. А. Цифровой маркетинг : учебник : [16+] / Д. А. Шевченко. – Москва :Директ-

Медиа, 2022. – 185 с. : ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=686507(дата обращения: 

21.09.2022). – Библиогр.: с. 174. – ISBN 978-5-4499-3059-0. – Текст : электронный. 

3. Катаев,А.В.Digital-маркетинг:учебноепособие:[16+]/А. 

В. Катаев, Т. М. Катаева, И. А. Названова ; Южный федеральный университет. – 

Ростов-на- Дону ; Таганрог : Южный федеральный университет, 2020. – 163 с. : ил. – 

Режим доступа: по подписке.  – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=598669(дата обращения: 

21.09.2022). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-9275-3437-1. – Текст : электронный. 

 

7.2. Дополнительнаялитература 

1. Сулейманов,М.Д.Цифроваяграмотность=Digitalliteracy:учебник:[16+]/ 

М.Д.Сулейманов, Н. С.Бардыго. – Москва : Креативная экономика, 2019. – 324 с. 

:ил.  – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=599644 (дата  обращения: 

21.09.2022).–Библиогр.:с.300-304.–ISBN978-5-91292-273-2.–DOI 

10.18334/9785912922732.–Текст:электронный. 

2. Акулич, М. В. Интернет-маркетинг : учебник / М. В. Акулич. – 

2-е изд., пересм. – Москва : Дашков и К°, 2021. – 346 с. : табл. – (Учебные издания 

для бакалавров). – Режим доступа: по подписке. 

 – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684274 (дата обращения: 

21.09.2022). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-04250-8. – Текст : электронный. 

3. Кирия,И.В.Историяитеориямедиа:учебникдлявузов:[16+]/И. В. Кирия, 

А.А.Новикова.–Москва:ИздательскийдомВысшейшколыэкономики,2020.– 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=686507
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=598669
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=599644
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684274
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424 с. : ил. – (Учебники Высшей школы экономики). – Режим доступа: по 

подписке. –URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=471753 

(датаобращения: 21.09.2022).–Библиогр.:с.401-414.–ISBN978-5-7598-2116-8.–Текст: 

электронный. 

4. Кириллова, Н. Б. Медиакультура и основы 

медиаменеджмента : учебное пособие : [16+] / Н. Б. Кириллова. – Москва ; Берлин : 

Директ-Медиа, 2020. – 186 с. – Режим доступа: по подписке. 

 – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=597869 (дата обращения: 

21.09.2022).–Библиогр.:с.168-171.–ISBN978-5-4499-1563-4.–DOI 

10.23681/597869.–Текст:электронный. 

 

 

7.3. Периодическиеиздания 
1. ЖурналВШЭпоискусствуидизайну (HSE University Journal of Art & Design) 
2. «Музей. Памятник. Наследие». 

7.4. Интернет-ресурсы 
1. rusmuseum.ru 
2. tretyakovgallery.ru 
3. cyberleninka.ru 

7.5 Методические указания и материалы по видам занятий 

Рекомендациипоорганизациисамостоятельнойработы студентов 

Вучебномпроцессевыделяютдвавидасамостоятельнойработы: 

- аудиторная; 

- внеаудиторная. 

Аудиторная самостоятельная работа по дисциплине выполняется на учебных 

занятиях под непосредственным руководством преподавателя и по его заданию. 

Внеаудиторнаясамостоятельнаяработавыполняетсястудентомпозаданию 

преподавателя, но без его непосредственного участия. 

Видамизаданийдлявнеаудиторнойсамостоятельнойработыявляются: 

- для овладения знаниями: чтение текста (учебника, первоисточника, 

дополнительной литературы), составление плана текста, графическое изображение 

структуры текста, конспектирование текста, выписки из текста, работа со словарями 

и справочниками, ознакомление с нормативными документами, учебно- 

исследовательская работа, использование аудио- и видеозаписей, компьютерной 

техники и Интернета и др. 

- для закрепления и систематизации знаний: работа с конспектом лекции, 

обработка текста, повторная работа над учебным материалом (учебника, 

первоисточника, дополнительной литературы, аудио и видеозаписей, составление 

плана, составление таблиц для систематизации учебною материала, ответ на 

контрольные вопросы, заполнение рабочей тетради, аналитическая обработка текста 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=471753
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=597869
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(аннотирование, рецензирование, реферирование, конспект-анализ и др), подготовка 

мультимедиа сообщений/докладов к выступлению на семинаре (конференции), 

подготовка реферата, составление библиографии, тематических кроссвордов, 

тестирование и др. 

- для формирования умений: решение задач и упражнений по образцу, 

решение вариативных задач, выполнение чертежей, схем, выполнение расчетов 

(графическихработ), решение ситуационных(профессиональных) задач, подготовка 

к деловым играм, проектирование и моделирование разных видов и компонентов 

профессиональной деятельности, опытно экспериментальная работа, рефлексивный 

анализ профессиональных умений с использованием аудио- и видеотехники и др. 

Самостоятельная работа может осуществляться индивидуально или группами 

студентов в зависимости от цели, объема, конкретной тематики самостоятельной 

работы, уровня сложности, уровня умений студентов. 

Контроль результатов внеаудиторной самостоятельной работы студентов 

может осуществляться в пределах времени, отведенного на обязательные учебные 

занятия по дисциплине и внеаудиторную самостоятельную работу студентов по 

дисциплине, может проходить в письменной, устной или смешанной форме. 

Виды внеаудиторной СРС: подготовка и написание рефератов, эссе, создание 

презентаций и других письменных работ на заданные темы, выполнение домашних 

заданийразнообразного характера. Это -решение задач; перевод и пересказтекстов; 

подбор и изучение литературных источников; разработка и составление различных 

схем; выполнение графических работ; проведение расчетов и др.; выполнение 

индивидуальныхзаданий,направленныхнаразвитие устудентовсамостоятельности и 

инициативы. Индивидуальное задание может получать как каждый студент, так и 

часть студентов группы; подготовка к участию в научно-теоретических 

конференциях, смотрах, олимпиадах и др. 

Аудиторная самостоятельная работа может реализовываться при проведении 

практических занятий, семинаров, выполнении лабораторного практикума и во 

время чтения лекций. 

Результативность самостоятельной работы студентов во многом определяется 

наличием активных методов ее контроля. Существуют следующие виды контроля: 

- входной контроль знаний и умений студентов при начале изучения 

очередной дисциплины; 

- текущий контроль, то есть регулярное отслеживание уровня усвоения 

материала на лекциях, практических и лабораторных занятиях; 

- промежуточныйконтрольпоокончанииизученияразделаилимодулякурса; 

- самоконтроль, осуществляемый студентом в процессе изучения дисциплины 

при подготовке к контрольным мероприятиям; 

- итоговыйконтрольподисциплиневвидезачетаилиэкзамена; 

- контрольостаточныхзнанийиуменийспустяопределенноевремяпосле 

завершения изучения дисциплины. 

 

Методическиеуказанияквыполнениюреферативнойработы 
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Реферат - краткое письменное изложение материала по определенной теме, 

выполняется с целью привития студентам навыков самостоятельного поиска и 

анализа информации, формирования умения подбора и изучения литературных 

источников, используя при этом дополнительную научную, методическую и 

периодическую литературу. 

Реферат - это самостоятельная учебно-исследовательская работа учащегося, 

где автор раскрывает суть исследуемой проблемы, приводит различные точки 

зрения, а также собственные взгляды на нее. Содержание материала должно быть 

логичным, изложение материала носит проблемно-поисковый характер. 

Этапыработынадрефератом 

1. Формулирование темы. Тема должна быть не только актуальной по своему 

значению, но оригинальной, интересной по содержанию. 

Тема реферата выбирается по желанию студента из списка, предлагаемого 

преподавателем. Выбранная тема согласовывается с преподавателем. После выбора 

темы требуется подобрать, изучить необходимую для ее разработки информацию. 

Тема может бытьсформулирована студентом самостоятельно. 

2. Подбориизучениеосновныхисточниковпотеме(какправило,неменее 8- 

10). 

3. Составлениебиблиографии. 

4. Обработкаисистематизацияинформации. 

5. Разработкапланареферата. 

6. Написаниереферата. 

7. Публичноевыступлениесрезультатамиисследования. 

Насеминарскомзанятии,заседаниипредметногокружка,студенческой 

научно-практическойконференции.) 

Содержание работы должно отражать знание современного состояния 

проблемы, обоснование выбранной темы, использование известных результатов и 

фактов,полнотуцитируемойлитературы,ссылкинаработыученых,занимающихся 

данной проблемой; актуальность поставленной проблемы; материал, 

подтверждающий научное, либо практическое значение в настоящее время. 

План реферата должен включать в себя: введение, основной текст и 

заключение. 

Во введении аргументируется актуальность выбранной темы, указываются 

цели и задачи исследования. В нем же можно отразить методику исследования и 

структуру работы. 

Основная часть работы предполагает освещение материала в соответствии с 

планом. Основной текст желательно разбивать на главы и параграфы. 

В заключении излагаются основные выводы и рекомендации по теме 

исследования. 

Критерииоценкиреферата: 

- знаниеипониманиепроблемы; 

- умениесистематизироватьианализироватьматериал,четкоиобоснованно 

формулировать выводы; 

- «трудозатратность»(объемизученнойлитературы,добросовестное 

отношение к анализу проблемы); 
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- самостоятельность,способностькопределениюсобственнойпозициипо 

проблеме и к практической адаптации материала, недопустимость прямого 

плагиата; 

- выполнениенеобходимыхформальностей(точностьвцитированиии 

указании источника текстового фрагмента, аккуратность оформления). 

Рекомендациикподготовкемультимедиа-презентацийидокладов 

1. Доклад - это сообщение по заданной теме, с целью внести знания из 

дополнительной литературы, систематизировать материл, проиллюстрировать 

примерами, развивать навыки самостоятельной работы с научной литературой, 

познавательный интерес к научному познанию. 

2. Тема доклададолжна быть согласована с преподавателем и соответствовать 

теме занятия. 

3. Материалы при его подготовке должны соответствовать научно- 

методическим требованиям ВУЗа и быть указаны в докладе. 

4. Необходимособлюдатьрегламент,оговоренныйприполучениизадания. 

5. Иллюстрациидолжныбытьдостаточными,нонечрезмерными. 

6. Работастудентанаддокладом-презентациейвключаетотработкунавыков 

ораторства и умения организовать и проводить обсуждение. 

7. Студентвходеработыпопрезентациидокладаотрабатываетумение 

ориентироваться в материале и отвечать на дополнительные вопросы слушателей. 

8. Студентвходеработыпопрезентациидокладаотрабатываетумение 

самостоятельно обобщить материал и сделать выводы в заключении. 

9. Студентобязанподготовитьивыступитьсдокладомвстрогоотведенное время 

преподавателем и в установленный срок. 

Докладчики и содокладчики - основные действующие лица. Они во многом 

определяютсодержание, стиль, активностьданного занятия. Вдокладе необходимо: 

сообщать новую информацию, использовать технические средства, знать и хорошо 

ориентироватьсявтемевсейпрезентации(семинара),уметьдискутироватьибыстро 

отвечать на вопросы, четко выполнять установленный регламент, иметь 

представление о композиционной структуре доклада. 

Выступление состоит из трех частей: вступление, основная частьи 

заключение. Вступление помогает обеспечить успех выступления по любой 

тематике. Вступление должно содержать: название презентации (доклада), 

сообщение основной идеи, современную оценку предмета изложения, краткое 

перечислениерассматриваемыхвопросов,акцентированиеоригинальностиподхода 

Основная часть,в которой выступающий должен глубоко раскрыть суть 

затронутой темы, обычно строится по принципу отчета. Задача основной части - 

представить достаточно данных для того, чтобы слушатели и заинтересовались 

темой и захотели ознакомиться с материалами. При этом логическая структура 

теоретическогоблоканедолжныдаватьсябезнаглядныхпособий,аудиовизуальных и 

визуальных материалов. 

Заключение-этоясноечеткоеобобщениеикраткиевыводы. 
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При подготовке доклада на семинарское занятие желательно заранее обсудить 

с преподавателем перечень используемой литературы, за день до семинарского 

занятия предупредить о необходимых для предоставления материала технических 

средствах, напечатанный текст доклада предоставить преподавателю. 

Методическиеуказаниядляподготовкиксеминарскимзанятиям 

Семинарские занятия проводятся в форме дискуссии, на которых проходит 

обсуждение конкретных экономических ситуаций. Обсуждения направлены на 

освоение научных основ, эффективных методов и приемов решения конкретных 

практических задач, на развитие способностей к творческому использованию 

получаемых знаний и навыков. 

Основная цель проведения семинара заключается в закреплении знаний 

полученных в ходе прослушивания лекционного материала. 

Семинар проводится в форме устного опроса студентов по вопросам 

семинарских занятий, а также в виде решения практических задач или 

моделирования практической ситуации. 

В ходе подготовки к семинару студенту следует просмотреть материалы 

лекции,азатемначатьизучениеучебнойлитературы.Следуетзнать,что освещение того 

или иного вопроса в литературе часто является личным мнением автора, 

построенного на анализе различных источников, поэтому следует не ограничиваться 

одним учебником или монографией, а рассмотреть как можно больше материала по 

интересуемой теме. 

Обязательным условием подготовки к семинару является изучение 

нормативной базы. Для этого следует обратится к любой правовой системе сети 

Интернет. В данном вопросе не следует полагаться на книги, так как 

законодательство претерпевает постоянные изменения и в учебниках и учебных 

пособиях могут находится устаревшие данные. 

В ходе самостоятельной работы студенту для необходимы отслеживать 

научные статьи в специализированных изданиях, а также изучать статистические 

материалы, соответствующей каждой теме. 

Студенту рекомендуется следующая схема подготовки к семинарскому 

занятию: 

1. Проработатьконспектлекций; 

2. Прочитать основную и дополнительную литературу, 

рекомендованную по изучаемому разделу; 

3. Ответитьнавопросыпланасеминарскогозанятия; 

4. Выполнитьдомашнеезадание; 

5. Проработатьтестовыезаданияизадачи; 

6. Призатрудненияхсформулироватьвопросыкпреподавателю. 

При подготовке к семинарским занятиям следует руководствоваться 

указаниями и рекомендациями преподавателя, использовать основную литературуиз 

представленного им списка. Для наиболее глубокого освоениядисциплины 

рекомендуется изучать литературу, обозначенную как «дополнительная» в 

представленном списке. 

Методическиеуказанияканализукейсов–практическихситуаций 
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Кейс(в переводе с англ. - случай) представляет собой проблемную ситуацию, 

предлагаемую студентам в качестве задачи для анализа и поиска решения. 

Обычно кейс содержит схематическое словесное описание ситуации, 

статистические данные, а также мнения и суждения о ситуациях, которые трудно 

предсказать или измерить. Кейс, охватывает такие виды речевой деятельности как 

чтение, говорение и письмо. 

Кейсы наглядно демонстрируют, как на практике применяется теоретический 

материал. Данный материал необходим для обсуждения предлагаемых тем, 

направленных на развитие навыков общения и повышения профессиональной 

компетенции. 

Зачастую в кейсах нет ясного решения проблемы и достаточного количества 

информации. 

Типыкейсов: 

 Структурированный (highlystructured)кейс, вкоторомдаетсяминимальное 

количество дополнительной информации. 

 Маленькие наброски (shortvignettes)содержащие, какправило, 1-10страниц 

текста. 

 Большие неструктурированные кейсы(longunstructuredcases) объемомдо 

50 страниц. 

Способыорганизацииразборакейса: 

- ведетпреподаватель; 

- ведетстудент; 

- группыстудентовпредставляютсвоивариантырешения; 

- письменнаядомашняяработа. 

Для успешного анализа кейсов следует придерживаться ряда принципов: 

используйте знания, полученные в процессе лекционного курса, внимательно 

читайте кейс для ознакомления с имеющейся информацией, не торопитесь с 

выводами, не смешивайте предположения с фактами. 

Анализкейсадолженосуществлятьсявопределеннойпоследовательности: 

1. Выделениепроблемы. 

2. Поискфактовподаннойпроблеме. 

3. Рассмотрениеальтернативныхрешений. 

4. Выборобоснованногорешения. 

При проведении письменного анализа кейса помните, что основное 

требование, предъявляемое к нему, – краткость. 

7.6Программноеобеспечение 

Преподавание дисциплин обеспечивается следующими программными 

продуктами% ПК с доступом в интернет; пакет прикладных программ MSOffice; 

8. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

(МОДУЛЯ) 
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Преподавание дисциплины в вузе обеспечено наличием аудиторий (в том 

числе оборудованных проекционной техникой) для всех видов занятий. 

Действуют компьютерные классы с лицензионным программным 

обеспечением. Имеются рабочие места с выходом в Интернет для самостоятельной 

работы. 

Все компьютерные классы подключены к локальной сети вуза и имеют выход 

в интернет, в наличии стационарное мультимедийное оборудование (проектор+ 

экран) в аудиториях 276,282,116,239, возможно проведение занятий на базе музея 

вуза (тачпанель, экран, проектор). 

Обучающиесяпользуются 

- вузовскойбиблиотекойсэлектроннымчитальнымзалом; 

- учебникамииучебнымипособиями; 

- аудиоивидеоматериалами. 

Все помещения соответствуют требованиям санитарного и противопожарного 

надзора. 
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Дополненияиизменения 

крабочейпрограммеучебнойдисциплины(модуля) 
 

на 20 -20 уч.год 

 

 

 

 

Врабочуюпрограммуучебнойдисциплинывносятсяследующиеизменения: 

  ; 

  ; 

  . 

  ; 

  ; 

  . 

 

 

Дополнения и изменения к рабочей программе рассмотрены и рекомендованы 

на заседании кафедры   
 

(наименование) 

Протокол № от « »  20 г. 

 

Исполнитель(и): 

  / /  /

 (должность)   (подпись)  

 (Ф.И.О.) 

(дата) 

  / /  /

 (должность)   (подпись)  

 (Ф.И.О.) 

(дата) 

Заведующийкафедрой 

  / /  /  

(наименование кафедры)  (подпись)   (Ф.И.О.) 

(дата) 
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