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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Цели освоения дисциплины: дать студентам систематизированное и 

эмпирически аргументированное представление об историческом 

становлении рекламной деятельности в культуре, ее социально-

психологических, экономических и эстетических предпосылках; 

ознакомиться с основными историческими этапами и тенденциями развития 

отечественной и зарубежной рекламы, рассмотреть своеобразие рекламы в 

различных общественно-исторических условиях Западной Европы, США и 

России. 

В курсе раскрывается содержание понятия реклама, протореклама, 

косвенная реклама, изучаются основы жанровой дифференциации рекламы, 

рассматриваются такие ведущие жанры рекламного творчества как 

объявление, афиша, «летучий листок», проспект, плакат, вывеска, витрина, 

некоторые варианты рекламной акции. Большое внимание уделяется 

систематизации рекламных текстов по семиотическому принципу различения 

вариантов знаковых средств: устная, изобразительная, письменная и печатная 

реклама. 

Изучение курса основывается на позициях воздействия рекламы на 

различные грани социального универсума, но также рассматривает ее 

функциональные возможности и в пределах коммерческой сферы, что 

способствует овладению студентами теоретическими положениями и 

формирует базу для практического их применения.  

 

Задачи: - изучить основные этапы развития рекламной деятельности в 

культурно-историческом аспекте; 

– ознакомить студентов с национальной спецификой рекламных 

коммуникаций в различных общественно-исторических условиях Западной 

Европы, США и России. 

– рассмотреть становление ведущих жанров рекламного творчества, их 

суггестивно-эмоциональные и художественно-эстетические составляющие.  

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВО 

 

Дисциплина относится к обязательной части Блока 1 «Дисциплины 

(модули)».Для ее изучения студентам необходимо успешное освоение знаний 

по истории, обществознанию в рамках общего среднего образования. Данная 

дисциплина необходима в последующем освоении знаний по дисциплинам 

«Теория и практика арт-бизнеса и рекламы», «Проектирование в арт-бизнесе 

и рекламе», «Разработка визуального контента в арт-бизнесе и рекламе» и др. 

 



 

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ 

ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ. 
 

В результате освоения дисциплины обучающиеся должны 

демонстрировать следующие результаты. 
Наименование 

компетенций 

Индикаторы сформированности компетенций 

знать уметь Владеть 

Способен учитывать 

многообразие 

достижений 

отечественной и 

мировой культуры в 

процессе 

профессиональной 

деятельности (ОПК-3) 

 основные 

исторические 

этапы развития 

рекламы как 

социального 

института, - 

системообразующ

ие характеристики 

рекламы в тот или 

иной 

исторический 

период 

 соотносить 

предъявленные 

рекламные 

материалы с 

определенным 

этапом развития 

в развитии 

института 

рекламы, 

культурой той 

или иной страны 

 методологие

й и методикой 

социально-

исторического 

анализа рекламной 

коммуникации, 

рассматривая ее в 

широком 

социально-

историческом 

контексте; 

культурой 

использования 

накопленного 

исторического 

опыта в 

профессиональной 

деятельности; 

 опытом 

анализа историко-

культурных 

генетических 

кодов в 

современных 

рекламных 

продуктах. 

Способен использовать 

в познавательной и 

профессиональной 

деятельности базовые 

знания в области 

гуманитарных, 

социальных, 

экономических и 

естественных наук 

(ОПК-5) 

 Основы 

истории рекламы 

 применять 

в практической 

познавательной 

деятельности в 

сфере профиля 

профессионально

й подготовки 

знаний в области 

истории рекламы 

 опытом 

применения  в 

практической 

познавательной 

деятельности в 

сфере профиля 

профессиональной 

подготовки знаний 

в области истории 

рекламы 



 

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

4.1. Структура дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных единицы (108 

часов). 

 

По заочной форме обучения 

№ 

п/п 

Раздел 

дисциплины 

С
ем

ес
тр

 

Виды учебной работы, 

включая самостоятельную 

работу студентов 

и трудоемкость (в часах) 

Форма 

промежуточной 

аттестации 
Л ПЗ К СР 

1 

 

История 

зарубежной 

рекламы 

1 2 4  48  

2. История 

отечественной 

рекламы 

2 4 2  48 экзамен 

 Всего  6 6  96 108/3 экзамен 

 
 

4.2. Тематический план освоения дисциплины по видам учебной 

деятельности и виды самостоятельной (внеаудиторной) работы 

 

По заочной форме обучения 

 
Наименование 

разделов и тем 

Содержание учебного материала 

(темы, перечень раскрываемых вопросов): 

лекции, практические занятия (семинары), 

индивидуальные занятия, самостоятельная 

работа обучающихся,  курсовая работа 

Объем 

часов / 

з.е. 

Форми-

руемые 

компе-

тенции 

(по теме) 

1 2 3 4 

1 семестр    

Раздел 1. История зарубежной рекламы 



 

Тема 1.1. 

Рекламные 

коммуникации в 

урбанистическо

й культуре 

античности 

Лекции: Социальные факторы формирования 

рекламы: культура урбанизма. Выделение 

профессиональной рекламы из проторекламных 

текстов. Глашатаи — первые профессионалы 

рекламного дела. Жанровая дифференциация 

устной рекламы в античном городе. Варианты 

предметно-изобразительной рекламы в 

античности. Письменная реклама: граффити, 

album, римская протогазета. Реклама зрелищ: 

афиша. Политическая реклама. Элементы 

конфессиональной рекламы. Способы 

регулирования рекламного процесса в 

античности.  

1 

ОПК-3 

ОПК-5 

Практические занятия не предусмотрены  

Самостоятельная работа: 

Подготовка докладов для обсуждения. Изучение 

литературы по теме. 

10 

Тема 1.2.  

Реклама в 

западноевропейс

кой 

средневековой 

культуре 

Конфессиональная протореклама. Рекламные 

новшества развитого Средневековья. Рекламные 

функции средневековых городских глашатаев. 

Рекламная деятельность герольдов. Фольклорные 

виды устной рекламы Средневековья. Рекламные 

особенности «криков улиц». Реклама 

стационарных зазывал. Рекламный ярмарочный 

фольклор. Изобразительная реклама развитого 

Средневековья. Торговая и цеховая эмблематика 

в рекламном процессе. Цеховые демонстративные 

акции и саморегулирование цеховой рекламы. 

Активизация религиозной рекламы. 

Предплакатные жанры рекламы. Изобразительная 

и письменная реклама позднего Средневековья. 

- 

ОПК-3 

ОПК-5 

Практические занятия (семинары): 

Семинар 

Подготовка презентаций на тему «Развитие 

многоцветного рекламного плаката. Творчество 

Ж. Шере, А. Тулуз-Лотрека, Т. Стейнлена и др.». 

Просмотр, обсуждение. 

1 

Самостоятельная работа: 

Подготовка презентаций, сбор материала, 

изучение источников, разработка дизайна 

презентации в стиле тематики. 

10 



 

Тема 1.3. 

Новый этап 

рекламной 

деятельности в 

Западной Европе 

и 

Североамерикан

ских колониях. 

Переворот в тиражировании информации. Новые 

рекламные жанры. Рекламная функция 

титульного листа. Конфессиональная печатная 

реклама. Рождение печатных афиш. Дальнейшее 

развитие вывесок. Типографские эмблемы и 

экслибрисы. Начало журналистики в Европе. 

Деятельность информационных бюро. Начало 

газетной рекламы. Начало рекламных кампаний. 

Соперничество рекламных изданий. 

Надувательская реклама. Североамериканская 

реклама колониального периода. Осмысление 

недостатков рекламной деятельности. 

1 

ОПК-3 

ОПК-5 

Практические занятия (семинар): 

Основные вехи развития американской рекламы в 

XVIII – нач. XX вв. 

1.Американская реклама после начала 

индустриальной революции.  

2.Наружная и изобразительная реклама во 2-й 

пол. XIX века: качественный и количественный 

рост.  

3.Новшества в деятельности рекламных агентств: 

первые общенациональные рекламные кампании.  

4.Творчество художников М.Пэррриша, 

Н.Уайета, Н.Роквелла и др. 

5.Логическое и эмоциональное апеллирование к 

потребителю.  

6.Движение в защиту прав потребителей и 

американская реклама 1900-1920-х гг. 

1 

Самостоятельная работа: 

Подготовка к семинарскому занятию, изучение 

источников. 

10 

 

Тема 1.4. 

Развитие 

западноевропейс

кой рекламы в 

XIX в. 

Эпоха перелома в рекламной коммуникации. 

Рекламные новации в английской культуре. 

Специализация рекламы в английской прессе. 

Начало иллюстрированной рекламы в прессе. 

Подвижные рекламные приспособления. Начало 

плакатного бума. Попытка обобщения рекламной 

практики. Рекламные традиции во Франции в 

предреволюционный период. Лидерство в жанре 

многоцветного плаката. Ведущие мастера 

французского рекламного плаката. Новый подъем 

рекламной деятельности во Франции. 

Направление развития рекламы в Германии XIX 

века. Приманки премиальной торговли. Витрина 

как зеркало рекламного дела. Выставки как 

общеевропейский рекламный жанр. 

- 

ОПК-3 

ОПК-5 



 

Практические занятия (семинары): 

Семинар: Современная международная реклама. 

Международные рекламные агентства. Вклад в 

развитие рекламного дела виднейших 

рекламистов мира: Джон Джилрой. Джордж 

Гэллап. ДжоржГриббин. Дэвид Огилви. Дэн 

Уиден. Лео Бернетт. Раймонд Рубикам. Альберт 

Ласкер. Уильям Бернбах и др. Современный 

международный рекламный рынок. 

Национальные и интернациональные элементы в 

рекламе в условиях глобализации мировой 

экономики. Влияние на современную рекламу 

культурных, языковых и мировоззренческих 

различий. Крупнейшие международные 

рекламные агентства. Американские, европейские 

и японские агентства. Законодательное 

регулирование рекламной деятельности в России 

и зарубежных странах. Этические ограничения в 

развитых странах мира. Примеры шокирующей и 

неэтичной рекламы. Научные исследования 

рекламной деятельности. 

1 

Самостоятельная работа 

Подготовка докладов к семинарскому занятию, 

изучение источников. 

10 

Тема 1.5. 

Североамерикан

ская реклама в 

XIX- начале XX 

века 

 

Лекции: не предусмотрены 
- 

ОПК-3 

ОПК-5 

Практические занятия (семинары)  

Семинар: Основные вехи развития американской 

рекламы в XVIII – нач. XX вв. 

1.Творчество художников М.Пэррриша, 

Н.Уайета, Н.Роквелла и др. 

2.Логическое и эмоциональное апеллирование к 

потребителю.  

3.Движение в защиту прав потребителей и 

американская реклама 1900-1920-х гг.  

1 

Самостоятельная работа 

Подготовка к семинарскому занятию, изучение 

источников. 

8 

Семестр 2                 Раздел 2 История отечественной рекламы 



 

Тема 2.1. 

Особенности 

становления 

рекламной 

коммуникации в 

России в связи 

со спецификой 

ее 

исторического 

развития 

Некоторые особенности социально-

исторического развития России. Особенности 

российской геральдической системы. 

Символизация верховной власти в России. 

Неофициальные символы России.Элементы 

российскойпроторекламы. Истоки устного 

рекламирования. Виды ярмарочной рекламы. 

Лубочные традиции в российской рекламе. 

Начало живописных и рукописных вывесок. 

Конклюзии и начало печатных афиш. 

Фольклорно-ярмарочные корни российской 

рекламы. Рекламный лубок и лубочные традиции 

в российской рекламе. Политическая и 

религиозная реклама в XVII в. Сходства и 

различия западноевропейских и российских 

рекламных жанров и особенностей их развития. 

Рекламные летучие листки и начало печатной 

газеты в XVIII в. Реклама в российских газетах в 

XVIII в. Эволюция лубочного творчества в XIX 

веке. Афиша и вывеска в XIX- начале XX века. 

Фирменный знак, малые изобразительные формы 

рекламы. Плакатная реклама в России на рубеже 

XIX-XX веков. Начало фоторекламы в России. 

Российские выставки как синтетический 

рекламный жанр. Рекламный процесс в первой 

четверти XIX века. Реклама в прессе. Начало 

аналитического обобщения рекламной 

деятельности в России. 

1 

ОПК-3 

ОПК-5 

Практические занятия (семинары) 

Семинар. Фольклорно-ярмарочные корни 

российской рекламы. Вопросы: 

1.Элементы проторекламы в XII-XV вв.  

2.Устная реклама и еѐ фольклорные истоки.  

3.Ярмарочный рекламный фольклор, его жанры и 

стилистические особенности.  

4.Рекламный лубок и лубочные традиции в 

российской рекламе. 

5.Причины слабого развития письменной и 

живописной рекламы.  

6.Политическая и религиозная реклама в XVII в.  

7.Сходства и различия западноевропейских и 

российских рекламных жанров и особенностей их 

развития. 

0,5 

Практические занятия (семинары) 

Семинар 

Подготовка презентаций на тему: «Стилистика 

российской рекламы (стиль по выбору студента). 

Просмотр, обсуждение. 

0,5 

 Самостоятельная работа: подготовка презентаций 

к семинарскому занятию. Работа с источникам 
16 



 

Тема 2.2. 

Отечественная 

реклама 

советского 

периода (1917-

1990) 

Лекции: Монополия государства на публикацию 

объявлений в первые послереволюционные годы. 

Оживление рекламного процесса в период НЭПа. 

Рекламная деятельность русских художников. 

Основные направления советской рекламы. 

Причины застоя отечественной коммерческой 

рекламы: централизованное планирование, 

товарный дефицит. Рекламный бум конца 80-х гг. 

как следствие возврата советской экономики к 

отдельным элементам рыночных отношений. 

2 

ОПК-3 

ОПК-5 

Практические занятия:  

Тематика презентаций: 

1. Особенности рекламной деятельности в эпоху 

революции и гражданской войны. 

2. Реклама в условиях НЭП. 

3. Рекламный процесс в 30-е годы. 

4. Эволюция рекламного процесса во время 

Великой Отечественной войны и первые 

послевоенные годы. 

5. Развитие рекламной деятельности во второй 

половине 50-х – первой половине 60-х годов. 

6. Рекламная ситуация вы предперестроечное 

двадцатилетие. 

7. Реклама периода перестройки. 

- 

Cамостоятельная работа: 

Подготовка презентаций к семинарскому 

занятию. Изучение источников, работа над 

дизайном презентации в стилистике эпохи. 

16 

Тема 2.3. 

Становление 

«новой» 

российской 

рекламы в 90-е 

гг.ХХ века. 

Лекции: Либерализация экономической и 

политической жизни в России как условие 

формирования рекламной отрасли. Особенности 

становления рекламы как новой области 

деятельности. Динамика объемов рекламы. 

Формирование корпоративного сообщества. 

Взаимоотношения российской рекламы и мировой 

рекламной индустрии. «Рекламный гламур». 

1 

ОПК-3 

ОПК-5 

Практические занятия (семинары): 

Семинар. Просмотр подборки российских 

рекламных роликов 90-х гг. ХХ в. 

Вопросы для обсуждения: 

1. Охарактеризуйте свои впечатления от 

просмотренных роликов. 

2. Какие товары становились самыми 

популярными в сфере рекламирования? 

3. Какими прилагательными можно 

охарактеризовать общий стиль рекламных 

сообщений данного периода. 

1 

Самостоятельная работа: 

Написание эссе по впечатлением от просмотра 

российской телерекламы 90-х гг. 

16 

Вид итогового контроля – экзамен   

ВСЕГО: 108/3  



 

5. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 
 

Дисциплина «История рекламы» включает следующие виды образовательных 

технологий: 

Лекции 

Цель лекционных занятий – систематизации и обобщение теоретических 

концепций, осмысливающих проблемы современной массовой культуры. Эта форма 

образовательной технологии продолжает академическую традицию российского высшего 

профессионального образования и включает такие инновационные формы подачи 

материала, как презентации. Рекомендуется применять такой вид лекции, как лекция-

визуализация.  

- Семинарские занятия. Подготовка презентаций, написание эссе.  

Удельный вес лекционных занятий составляет 16 часов, т.е. 33% аудиторных 

занятий.  
 

6 ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ 

УСПЕВАЕМОСТИ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ 
 

6.1. Контроль освоения дисциплины 

 
Контроль освоения дисциплины производится в соответствии с Положением о 

проведении текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации студентов 

ФГБОУ ВО «Краснодарский государственный институт культуры». Программой 

дисциплины в целях проверки прочности усвоения материала предусматривается 

проведение различных форм контроля. 

Текущий контроль успеваемости студентов по дисциплине производится в 

следующих формах: 

 Устный опрос 

 тестирование 

 

Рубежный контроль предусматривает оценку знаний, умений и навыков студентов по 

пройденному материалу по данной дисциплине на основе текущих оценок, полученных 

ими на занятиях за все виды работ. В ходе рубежного контроля используются следующие 

методы оценки знаний: 

 работа по созданию презентаций 

Промежуточный контроль по результатам семестров по дисциплине проходит в 

форме экзаменов. 

 

6.2. Оценочные средства 

  

6.2.1. Вопросы для устного опроса (текущий контроль знаний) 
1. Что такое генезис рекламы? 

2. Дайте определение понятия «протореклама». 

3. Каковы причины зарождения проторекламы в первобытном обществе? 

4. Что такое знакосимволическая деятельность. 

5. Что общего и в чем различие между знаками и символами. Приведите примеры. 

6. Перечислите известные вам средства проторекламы. 

7. Какая связь существует между граффити и наскальной живописью? 

8. Что общего и в чем различие между древними и современными знаками власти. 

9. Какова роль татуировок в самоидентификации человека? 

10. Тотемы и фетиши: существуют ли они сегодня? 



 

11. Что общего между «знаками авторства» в древнем обществе и современными 

брендами? Обоснуйте ответ. 

12. Как воспринимались имена в первобытном обществе? Что они значат для 

современного человека? 

13. Когда и почему протореклама стала рекламой? 

14. Когда потребителям необходима коммерческая информация? 

15. Почему возникновение профессиональной рекламы связывают с формированием 

городов государств? 

16. Что такое рыночная инфраструктура и почему реклама – ее часть? 

17. Какую роль в развитии рекламы в античности сыграла письменность? 

18. В каких формах существовала в античности изобразительная реклама? 

19. Кого можно считать первыми профессионалами рекламы? 8. Что такое римская 

протогазета? 

20. Дайте определение понятия «альбум». Какую роль играли альбумы в 

коммуникации Древнего Рима? 

21. Какие жанры античной рекламы вам известны? 

22. Перечислите известные вам письменные носители информации и рекламы, 

использовавшиеся в Древнем Риме. 

23. Какие сферы жизнедеятельности охватывала античная реклама? 

24. Каковы особенности античной текстовой рекламы? 

25. Существовала ли в античности практика проведения рекламных кампаний? 

Обоснуйте ответ. 

26. Что представляли собой античные немедийные коммуникации? 

27. Каковы были причины регулирования рекламной деятельности? Назовите 

субъектов регулирования. Что регулировалось? 

28. Охарактеризуйте особенности рекламы по трем периодам Средневековья. 

29. Что такое конфессиональная реклама? 

30. Каковы, на ваш взгляд, отличия средневековой ярмарки от современной? 

31. Как вы считаете, какие рекламные технологии получили развитие на 

средневековых ярмарках? Используются ли эти технологии в наше время? 

32. Назовите средства устной рекламы, существовавшие в Средневековье. 

33. Какова роль средневековых глашатаев в распространении рекламной информации? 

34. В чем состояло значение уличной рекламы в целом и криков зазывал в частности 

для развития средневековой рекламы? 

35. Почему геральдика считается главным вкладом Средневековья в копилку 

рекламных технологий? 

36. Какие геральдические животные вам известны? Опишите их. 

37. Перечислите известные вам геральдические символы и цвета. 

38. Где применяются геральдические символы сегодня? Приведите примеры. 

39. Что представляли собой цеховые event мероприятия? 

40. Каковы отличия между рыцарской и цеховой геральдикой? 

41. Существовала ли письменная реклама в Средневековье? 

42. В чем проявлялось регулирование средневековой рекламной деятельности? 

43. Какие принципы и приемы античной рекламы были заимствованы в рекламе 

средневековой? 

44. Каковы основные черты Нового времени? В чем его отличия от Средневековья? 

45. Почему можно говорить о том, что в Новое время появился новый потребитель? В 

чем состояла эта новизна? 

46. Почему в данной главе большое внимание уделяется изобретению технологий 

тиражирования текстов и изображений? 

47. Почему И. Гутенберга считают первопечатником? 



 

48. Почему изобретение печатного станка называют третьей информационной 

революцией? 

49. Предприниматели какой отрасли первыми стали использовать печатные 

технологии для рекламы своей продукции? Как они это делали? 

50. Как выглядели и как назывались первые печатные рекламные объявления? 

51. Когда и как появились первые рекламные плакаты? 

52. Какова роль визитных карточек в коммуникации? 

53. Какие новые носители рекламы появились в Новое время? 

54. Почему возникли специализированные рекламные издания Нового времени. Как 

они распространялись? 

55. Специализированные рекламные издания в значительной своей части печатали 

частные объявления, не носившие коммерческого характера. Почему? 

56. Почему в курсе истории рекламы мы рассматриваем куклу пандору? 

57. Почему мы считаем информационное бюро прообразом рекламного агентства? 

Когда и где возникло первое информационное бюро? 

58. Когда и где возникло первое адресное бюро? Кто был его создателем? 

59. В чем отличие деятельности адресного бюро от деятельности рекламного агента? 

60. Почему «настоящие» рекламные агентства в Европе даже в XVIII в. так и не 

сформировались? 

61. Существовала ли проблема достоверности рекламы в период Нового времени? 

Обоснуйте ответ. 

62. Когда в Англии был принят первый закон о рекламе? Как вы думаете, почему он 

был принят? 

63. Какие изменения, произошедшие на мировом рынке в XIX в., повлияли на развитие 

рекламы и СМИ? Каким образом? 

64. Какие социальные изменения стали особенно значимыми в XIX в. для развития 

рекламы? 

65. Чем была обусловлена потребность создания рекламных агентств? 

66. Охарактеризуйте первые рекламные агентства. 

67. Как использовалась технология байинга в XIX в. 

68. Что такое открытый контракт? 

69. Была ли реклама XIX в. креативной? 

70. Кто из рекламистов XIX в. вам известен? Назовите имена, дайте общую 

характеристику их деятельности. В чем состоял их вклад в развитие рекламной 

индустрии? 

71. Что представляли собой печатные издания XIX в. как рекламоносители? 

72. В чем состояли особенности национальных западноевропейских рынков СМИ и 

рекламы в рассматриваемый период? 

73. Что представлял собой плакат как рекламоноситель? 

74. Какие жанры наружной рекламы XIX в. вам известны? 

75. В чем состояла роль выставки в истории XIX в. в целом и в истории рекламы в 

частности? Какие из проходивших в этот период выставок вам известны, чему они 

были посвящены? 

76. Перечислите виды упаковки, использовавшиеся в XIX в. Каковы основные 

маркетинговые задачи упаковки? 

77. Когда и почему началось развитие брендинга? 

78. В чем проявлялось государственное регулирование рекламной деятельности в XIX 

в.? 

79. Что такое товарный знак? Каковы его функции? Приведите примеры товарных 

знаков XIX в. 

80. Когда и кем был снят первый рекламный ролик? 



 

81. С какого периода началось активное использование слоганов? Что представляли 

собой первые слоганы? 

82. Как проходили рекламные кампании XIX в.? Приведите примеры. 

83. Что вы понимаете под саморегулированием рекламной деятельности? Почему оно 

оформилось только в конце XIX в.? 

84. Какими характерными чертами обладала реклама XIX в.? 

85. Что такое социальный институт? Почему реклама XX в. становится социальным 

институтом? 

86. Какие проявления институционализации рекламы вы знаете? 

87. Что понимается под обществом потребления? Какую роль играет реклама в 

обществе потребления? 

88. Как связана реклама с массовой культурой? 

89. Можно ли рекламу назвать одной из массовых коммуникаций? 

90. В чем, на ваш взгляд, проявляется специфика рекламного бизнеса? 

91. Перечислите известные вам рекламоносители в порядке появления. 

92. Что вы знаете об истории развития рекламы на радио? 

93. Как развивалась реклама на телевидении? 

94. Что вам известно об истории возникновения и развития рекламы в Интернете? 

95. Какие выдающиеся рекламные кампании ХХ в. вы можете назвать? 

96. Что такое позиционирование? Как позиционирование связано с рекламой? 

97. Что такое креативная идея? Приведите примеры выдающихся креативных идей в 

рекламе ХХ века. 

98. Что такое имиджевая реклама? Приведите примеры имиджевой рекламы ХХ в. 

99. Что характерно для эпохи интегрированных маркетинговых коммуникаций? 

100. Чему были посвящены первые исследования рекламы? 
 

6.2.1. Примеры тестовых заданий (ситуаций) 
 

1. В Афинском полисе магистрат выделял должность блюстителя порядка на рыночной 

площади, который   в том числе следил и за общей пристойностью  устной рекламы - это  

A. астином 

B. агораном 

2. В античной культуре  

A. отсутствовало регулирование рекламного процесса со стороны властей 

B. присутствовало регулирование рекламного процесса со стороны властей 

3. К античности восходят истоки следующих рекламных жанров: 

A. вывеска 

B. афиша 

C. предвыборная реклама 

D. рекламная акция 

Е. все перечисленные варианты 

4. В жизнь Лондона  на протяжении XIV –XV вв.  входят написанные от руки краткие 

объявления, начинавшиеся латинским оборотом, который переводится  «если кто»: 

A. «siguis» 

B. play bills 

C. posters 

5. Расцвет «гравюрной коммуникации» происходит в XV-XVI веках  

A. в Италии  - на пике Возрождения  

B. в Германии – на пике Реформации 

6. Первая французская еженедельная газета  -«Gazette» начала выходить: 

A. в 1631 г. 

B. 1789 г. 



 

C. 1848 г. 

7. В XVIII в. европейскую рекламу захлестнула puff-advit - это  

A. социальная реклама 

B. надувательская, обманная реклама 

C. интимная реклама 

8. Во второй  половине  XIX в. нарастает «плакатный бум» в Европе: 

A. лидером стала Англия 

B. лидером стала Франция 

C. лидером стала Германия 

9. Наибольшую славу французской рекламе второй половины XIX в. принесло 

мастерство: 

A. черно-белого художественного плаката 

B. многоцветного художественного плаката 

C. черно-белой афиши  

10. Вербальное настенное развернутое сообщение об общественно значимом событии или 

зрелище: 

A. афиша 

B. плакат  

11. Настенное изобразительное произведение  на общественно значимую тему, 

снабженное кратким вербальным текстом: 

A. афиша 

B. плакат 

12. Страна,  в которой с  середины XIX в.    созданы предпосылки для выхода на первое 

место в мире по интенсивности и изобретательности рекламного бизнеса 

A. Великобритания 

B. Франция 

C. США 

13. Маркировка продуктов массового потребления в США получила дополнительный 

стимул: 

A. в период «патентной лихорадки» 

B. с началом производства фасованных товаров 

14. На рубеже XIX– начала  XX веков в США определяются два творческих направления в 

массовом создании рекламных текстов (укажите лишний вариант): 

A. «аргументируй  - почему»  

B. «адекватный» 

C. «атмосферный» 

15. В древней Руси формируется распространение информации с посредством глашатаев, 

и набирают силу фольклорные устные формы рекламы  

A. в X веке  

B. в XIII веке  

C. в XIV веке 

16. Первая русская регулярная печатная газета появилась  

A. в период правления царевны Софьи 

B. в период правления Петра I 

C. в царствование Екатерины II 

17. В известной ныне лубочной продукции XIX в. не сохранилось некоторых образцов, 

что свидетельствует, если не о полном их отсутствии, то о недостаточно интенсивном 

распространении:  

A. коммерческой рекламы 

B. военно-патриотической тематики 

C. религиозных   и нравственно-дидактических сюжетов 

D. политической карикатуры 



 

18. На рубеже XIX- XX веков в России определяющую роль играли 

A. изобразительные вывески 

B. шрифтовые вывески 

19. Во второй половине XIX в. большинство  шрифтовых вывесок базировались  

A. на предметах  продажи 

B. на фамилиях  предпринимателей 

20. Российская зрелищная реклама в конце XIX века эволюционировала 

A. от афиши к плакату 

B. от плаката к афише 

21. С конца 80-х годов XIX в. российская плакатная реклама расслаивается по предмету 

рекламирования  и по стилевому решению на три основные разновидности (укажите 

лишний вариант):  

A. торгово-промышленный плакат 

B. социально-политический плакат 

C. плакат,  популяризирующий ярмарки 

D. плакат,  популяризирующий духовные ценности 

22. Художники, представители художественного объединения «Мир искусства» - это 

A.  зачинатели в России   жанра  «киноплакат» 

B. зачинатели в России   стиля модерн 

C. книготорговцы 

23. Этот массовый журнал рубежа XIX-XX веков не только активно занимался рекламой 

благотворительности, но и освещал ход филантропических акций  

A. «Новое время» 

B. «Нива» 

C. «Огонек» 

24. В 1878 г. в России организовывается первое рекламное агентство под руководством: 

A. И.Дубинина 

B. А. Абрикосова 

C. Л. Метцеля 

D. К. Буллы  

25. Какое из утверждений Вы считаете правильным: 

A. Русские художники игнорировали плакат, считая его "низким", коммерческим видом 

искусства. 

B. Как и в Европе, русские художники с энтузиазмом осваивали плакат, как новый вид 

искусства. 

C. Русские художники были избирательны в выборе плакатных тем. Как правило, это 

реклама элитарных зрелищ - театра и художественных выставок, а также социальная 

тематика. 

26. Ведущие рекламные жанры в России в эпоху революции и гражданской войны: 

A. коммерческий плакат 

B. устная политическая реклама 

C. малые рекламные жанры 

D. политический плакат 

27. Какой стиль оказал сильное влияние на развитие советского рекламного плаката в 20-х 

годах XX века: 

A. реализм 

B. модерн 

C. конструктивизм 

28. Развитие российского рекламного рынка конца 1991 начала 1992 г. началось с 

активного роста рекламы: 

A. в прессе 

B. на радио 



 

C. на ТВ 

D. в сети Интернет 

29. Закон о рекламе в России был принят:  

A. в 1992 г. 

B. в 1994 г. 

C. в 1993 г. 

D. в 1995 г. 

30. Режиссер рекламных роликов «Всемирная история» банка «Империал»: 

A. Тимур Бекмамбетов 

B. Карен Шахназаров 

C. Юрий Грымов 

D. Джаник Файзиев 

 

6.2.2. Тематика эссе и презентаций 

 
1. Лубочный стиль в рекламе – причины популярности. 

2. Лубочный стиль в рекламе в контексте массовой культуры. 

3. Реклама в стиле модерн: от середины Х1Х века к  середине ХХ. 

4. Геральдика в России и особенности социального развития страны. 

5. Сто лет рекламы напитка «Кока – кола». 

6. Рекламные кампании, изменившие мир. 

7. Арт-деко – звездный стиль в рекламе. 

8. Мифологема свободы в рекламе сигарет «Malboro». 

9. «Красотки» в рекламе (стиль пин-ап и женские  образы в американской 

рекламе в 30-е и 40-е годы).  

10. Художники  рекламы Х1Х века. 

11. «Мыльные оперы» - история и современность. 

12. А.Муха и А. Тулуз-Лотрек: общее и особенное в творчестве. 

13. Зачарованный мир О.Бердслея. 

14. Стиль, стилизация, стилизаторство: примеры из истории рекламы. 

15. Поп-арт, оп-арт и т.д. Реклама и популярные художественные стили середины 

ХХ века. 

16. Неорусский стиль в рекламе:  традиционализм или модерн?  

17. Творцы рекламы ХХ века: сопоставительный анализ концепций 

рекламирования. 

18. «Крики улиц». Русская устная реклама. 

19. Бесстилевая коммерческая реклама в России: проблемы эстетики. 

20. Советская реклама в 50-е годы: торжество социалистического реализма и 

начало новой эстетики. 

21. Образы рекламы и историческая память. 

22. Рекламный гламур: современный стиль или повторение пройденного? 

23. Реклам-конструктор «Маяковский-Родченко». 

24. «Выгодно мне-выгодно государству» - специфика мотивации в советской 

рекламе.  

25. Рекламный плакат советского авангарда: почему он так популярен сегодня. 

26. Социальный дискурс советской рекламы. 

27.  Зачем и как: история всемирных выставок.   

28. От Макарьевской ярмарки к ВДНХ: особое значение выставочного дела в 

России. 

29. «Реклама идей» в СССР (рекламные технологии в пропаганде). 

30. Реклама в СССР: реклама или пропаганда? 

31. «Русские мотивы» в рекламе – причины популярности в конце Х1Х века. 



 

32. Женщина в дореволюционной и советской рекламе. 

33. Мужчина в дореволюционной и советской рекламе. 

34. Дети в дореволюционной и советской рекламе. 

35. Смирновская водка и шустовский коньяк: сопоставление рекламы и приемов 

маркетинга. 

36. Реклама на спичечных этикетках в 50-60-е годы в СССР: мир дедушкиного 

детства.  

37. Пространство рекламы  как родина поп-арта. 

38. Реклама кондитерских фабрик в дореволюционный и послереволюционный 

период в России. 

39. Реклама парфюмерии: образы и темы (исторический обзор). 

40. Первые отечественные учебники по рекламе: книги Н.Плисского и 

А.Веригина в современном прочтении.  

41.  Прошлое рекламы – ушло ли оно в прошлое? 

 

6.2.3.  Вопросы к экзамену по дисциплине в 1 семестре 

 
1 Глашатаи — первые профессионалы рекламного дела.  

2 Жанровая дифференциация устной рекламы в античном городе.  

3 Варианты предметно-изобразительной рекламы в античности.  

4 Письменная реклама: граффити, album, римская протогазета.  

5 Способы регулирования рекламного процесса в античности.  

6 Рекламные функции средневековых городских глашатаев.  

7 Рекламная деятельность герольдов.  

8 Фольклорные виды устной рекламы Средневековья.  

9 Изобразительная реклама развитого Средневековья.  

10 Торговая и цеховая эмблематика в рекламном процессе.  

11 Изобразительная и письменная реклама позднего Средневековья. 

12 Рекламные новации в английской культуре в XIX в. 

13 История появления подвижных рекламных приспособлений.  

14 Ведущие мастера французского рекламного плаката. 

15 Особенности рекламной деятельности во Франции XIX в. 

16 Направления развития рекламы в Германии XIX века.  

17 Выставки как общеевропейский рекламный жанр.  

18 Развитие рекламы в США во второй половине XIX века. 

19 История упаковки, ее рекламные функции. 

20 Американская реклама от рубежа веков до Первой мировой войны. 

21 Вклад в развитие рекламного дела виднейших рекламистов мира: Дж. 

Джилрой, Дж. Гэллап, Дж. Гриббин, Д. Огилви, Д. Уиден, Л. Бернетт, Р.Рубикам, 

А. Ласкер, У. Бернбах и др. (по выбору).  

22 Крупнейшие международные рекламные агентства. 

23 Сто лет рекламы напитка «Кока – кола». 

24 Рекламные кампании, изменившие мир. 

25 Поп-арт, оп-арт и др. популярные художественные стили в рекламе середины 

ХХ века. 
1 Особенности становления рекламной коммуникации в России в связи со 

спецификой ее исторического развития.  

2 Элементы российскойпроторекламы.  

3 Виды ярмарочной рекламы.  

4 Начало живописных и рукописных вывесок.  

5 Конклюзии и начало печатных афиш.  



 

6 Фольклорно-ярмарочные корни российской рекламы. 

7 Рекламный лубок и лубочные традиции в российской рекламе.  

8 Политическая и религиозная реклама в XVII в.  

9 Рекламные летучие листки и начало печатной газеты в XVIII в.  

10 Реклама в российских газетах в XVIII в.  

11 Эволюция лубочного творчества в XIX веке. 

12 Афиша и вывеска в XIX- начале XX века.  

13 Фирменный знак, малые изобразительные формы рекламы.  

14 Плакатная реклама в России на рубеже XIX-XX веков. 

15 Начало фоторекламы в России.  

16 Российские выставки как синтетический рекламный жанр.  

17 Серебряный век рекламы или основные стилистические направления русской 

рекламы конца ХIХ-начала ХХ века. 

18 Рекламная графика художников группы «Мир  искусства».  

19 Русский авангард в рекламе. 

20 Конструктивизм как стиль в отечественной рекламе. 

21 Реклама в каноне  социалистического реализма.  

22 Изобразительная метафора как стиль рекламы 60- 70-х гг. ХХ в. 

23 Реклам-конструктор «Маяковский-Родченко». 

24 Рекламный плакат советского авангарда. 

25 От Макарьевской ярмарки к ВДНХ: особое значение выставочного дела в 

России. 

26 «Реклама идей» в СССР (рекламные технологии в пропаганде). 

27 Смирновская водка и шустовский коньяк: сопоставление рекламы и приемов 

маркетинга. 

28 Реклама на спичечных этикетках в 50-60-е годы в СССР.  

29 Реклама кондитерских фабрик в дореволюционный и послереволюционный 

период в России. 

30 Особенности рекламной деятельности в эпоху революции и гражданской 

войны. 

31 Реклама в условиях НЭП. 

32 Рекламный процесс в 30-е годы ХХ в.. 

33 Эволюция рекламного процесса во время Великой Отечественной войны и 

первые послевоенные годы. 

34 Реклама периода перестройки. 

 

6.2.6 Примерная тематика курсовых работ 

 
Курсовые работы учебным планом не предусмотрены 

 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

 

7.1. Основная литература  

1. Евстафьев, В. А. История российской рекламы: современный период 

: учебное пособие / В. А. Евстафьев, Е. Э. Пасютина. – 4-е изд. – Москва : 

Дашков и К°, 2022. – 928 с. : ил., табл. – (Учебные издания для магистров). – 

Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=622059 (дата обращения: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=622059


 

31.01.2022). – Библиогр.: с. 805-849. – ISBN 978-5-394-04788-6. – Текст : 

электронный.  

2. Савельева, О. О. Всеобщая история рекламы : учебник / 

О. О. Савельева, Н. В. Трубникова. – 5-е изд. – Москва : Дашков и К°, 2023. – 

450 с. : ил. – (Учебные издания для бакалавров). – Режим доступа: по 

подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=710037 (дата 

обращения: 09.04.2024). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-05234-7. – Текст 

: электронный. 

3. Савельева, О. О. Российская история рекламы : учебник / 

О. О. Савельева, Н. В. Трубникова. – 2-е изд., перераб. и доп. – Москва : 

Дашков и К°, 2024. – 576 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=709868 (дата обращения: 

09.04.2024). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-05826-4. – Текст : 

электронный.  

7.2. Дополнительная литература 

1. Трушина, Л. Е. История отечественной и зарубежной рекламы : 

учебник : [16+] / Л. Е. Трушина. – 2-е изд., стер. – Москва : Дашков и К°, 

2020. – 246 с. : ил.. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=112329 (дата обращения: 

31.01.2022). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03591-3. – Текст : 

электронный. 

2. Учѐнова, В. В.  История рекламы : учебник / В. В. Учѐнова, Н. В. 

Старых. – 3-е изд., перераб. и доп. – Москва : Юнити-Дана, 2017. – 496 с. : 

ил. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684793 (дата 

обращения: 30.01.2024). – Текст : электронный. 

3. Девлетов, О. У. История отечественной рекламы за 150 лет (1840–

1990) : учебное пособие для студентов вузов / О. У. Девлетов. – Москва ; 

Берлин : Директ-Медиа, 2016. – 349 с. : табл. – Режим доступа: по подписке. 

– URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=429705 (дата обращения: 

09.04.2024). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4475-6473-5. – DOI 

10.23681/429705. – Текст : электронный. 

7.3. Периодические издания 

1. Культура: управление, экономика, право 
 

 

7.4. Интернет-ресурсы 

1. URL: http://www.sostav.ru 

2. URL: http://www.advertologi.ru  

3. URL: http:// www. AdMe.ru 

4. Интернет-ресурс посвящен истории рекламы начала ХХ века, содержит 

редкие образцы рекламы из российских и зарубежных журналов, 

открыток и календарей /http://www.retroreklama.ru 

5. Ресурс о брендинге и рекламе: статьи о рекламе и брендах, большая 

библиотека рекламных картинок./ /http://www.createbrand.ru 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=710037
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=709868
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=112329
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=429705


 

6. Ежедневное издание о рекламе и PR, содержит энциклопедию рекламы, 

где находятся 120 тыс. принтов и 20 тыс. рекламных роликов 

www.davno.ru 
 

Методические указания и материалы по видам занятий 

 

Рекомендации по организации самостоятельной работы 

студентов 

В учебном процессе выделяют два вида самостоятельной работы: 

- аудиторная; 

- внеаудиторная. 

Аудиторная самостоятельная работа по дисциплине выполняется на 

учебных занятиях под непосредственным руководством преподавателя и по 

его заданию. 

Внеаудиторная самостоятельная работа выполняется студентом по 

заданию преподавателя, но без его непосредственного участия. 

Видами заданий для внеаудиторной самостоятельной работы являются: 

- для овладения знаниями: чтение текста (учебника, первоисточника, 

дополнительной литературы), составление плана текста, графическое 

изображение структуры текста, конспектирование текста, выписки из текста, 

работа со словарями и справочниками, ознакомление с нормативными 

документами, учебно-исследовательская работа, использование аудио- и 

видеозаписей, компьютерной техники и Интернета и др. 

- для закрепления и систематизации знаний: работа с конспектом 

лекции, обработка текста, повторная работа над учебным материалом 

(учебника, первоисточника, дополнительной литературы, аудио и 

видеозаписей, составление плана, составление таблиц для систематизации 

учебною материала, ответ на контрольные вопросы, заполнение рабочей 

тетради, аналитическая обработка текста (аннотирование, рецензирование, 

реферирование, конспект-анализ и др), подготовка мультимедиа 

сообщений/докладов к выступлению на семинаре (конференции), подготовка 

реферата, составление библиографии, тематических кроссвордов, 

тестирование и др. 

- для формирования умений: решение задач и упражнений по образцу, 

решение вариативных задач, выполнение чертежей, схем, выполнение 

расчетов (графических работ), решение ситуационных (профессиональных) 

задач, подготовка к деловым играм, проектирование и моделирование разных 

видов и компонентов профессиональной деятельности, опытно 

экспериментальная работа, рефлексивный анализ профессиональных умений 

с использованием аудио- и видеотехники и др. 

Самостоятельная работа может осуществляться индивидуально или 

группами студентов в зависимости от цели, объема, конкретной тематики 

самостоятельной работы, уровня сложности, уровня умений студентов. 

Контроль результатов внеаудиторной самостоятельной работы 

студентов может осуществляться в пределах времени, отведенного на 



 

обязательные учебные занятия по дисциплине и внеаудиторную 

самостоятельную работу студентов по дисциплине, может проходить в 

письменной, устной или смешанной форме. 

Виды внеаудиторной СРС: подготовка и написание рефератов, эссе, 

создание презентаций и других письменных работ на заданные темы, 

выполнение домашних заданий разнообразного характера. Это - решение 

задач; перевод и пересказ текстов; подбор и изучение литературных 

источников; разработка и составление различных схем; выполнение 

графических работ; проведение расчетов и др.; выполнение индивидуальных 

заданий, направленных на развитие у студентов самостоятельности и 

инициативы. Индивидуальное задание может получать как каждый студент, 

так и часть студентов группы; подготовка к участию в научно-теоретических 

конференциях, смотрах, олимпиадах и др.  

Аудиторная самостоятельная работа может реализовываться при 

проведении практических занятий, семинаров, выполнении лабораторного 

практикума и во время чтения лекций. 

Результативность самостоятельной работы студентов во многом 

определяется наличием активных методов ее контроля. Существуют 

следующие виды контроля:  

- входной контроль знаний и умений студентов при начале изучения 

очередной дисциплины;  

- текущий контроль, то есть регулярное отслеживание уровня усвоения 

материала на лекциях, практических и лабораторных занятиях;  

- промежуточный контроль по окончании изучения раздела или модуля 

курса;  

- самоконтроль, осуществляемый студентом в процессе изучения 

дисциплины при подготовке к контрольным мероприятиям; 

- итоговый контроль по дисциплине в виде зачета или экзамена;  

- контроль остаточных знаний и умений спустя определенное время 

после завершения изучения дисциплины.  

 

Рекомендации к подготовке мультимедиа-презентаций и 

докладов 

1. Доклад - это сообщение по заданной теме, с целью внести знания из 

дополнительной литературы, систематизировать материл, 

проиллюстрировать примерами, развивать навыки самостоятельной работы с 

научной литературой, познавательный интерес к научному познанию. 

2. Тема доклада должна быть согласована с преподавателем и 

соответствовать теме занятия. 

3. Материалы при его подготовке должны соответствовать научно-

методическим требованиям ВУЗа и быть указаны в докладе. 

4. Необходимо соблюдать регламент, оговоренный   при получении 

задания. 

5. Иллюстрации должны быть достаточными, но не чрезмерными. 



 

6. Работа студента над докладом-презентацией включает отработку 

навыков ораторства и умения организовать и проводить обсуждение. 

7. Студент в ходе работы по презентации доклада отрабатывает умение 

ориентироваться в материале и отвечать на дополнительные вопросы 

слушателей. 

8. Студент в ходе работы по презентации доклада отрабатывает умение 

самостоятельно обобщить материал и сделать выводы в заключении. 

9. Студент обязан подготовить и выступить с докладом в строго 

отведенное время преподавателем и в установленный срок. 

Докладчики и содокладчики - основные действующие лица. Они во 

многом определяют содержание, стиль, активность данного занятия. В 

докладе необходимо: сообщать новую информацию, использовать 

технические средства, знать и хорошо ориентироваться в теме всей 

презентации (семинара), уметь дискутировать и быстро отвечать на вопросы, 

четко выполнять установленный регламент, иметь представление о 

композиционной структуре доклада. 

Выступление состоит из трех частей: вступление, основная часть  и 

заключение. Вступление помогает обеспечить успех выступления по любой 

тематике. Вступление должно содержать: название презентации (доклада), 

сообщение основной идеи, современную оценку предмета изложения, 

краткое перечисление рассматриваемых вопросов, акцентирование 

оригинальности подхода  

Основная часть,в которой выступающий должен глубоко раскрыть суть 

затронутой темы, обычно строится по принципу отчета. Задача основной 

части - представить достаточно данных для того, чтобы слушатели и 

заинтересовались темой и захотели ознакомиться с материалами. При этом 

логическая структура теоретического блока не должны даваться без 

наглядных пособий, аудиовизуальных и визуальных материалов. 

Заключение- это ясное четкое обобщение и краткие выводы. 

 

Методические указания для подготовки к семинарским занятиям 
Семинарские занятия проводятся в форме дискуссии, на которых 

проходит обсуждение конкретных экономических ситуаций. Обсуждения 

направлены на освоение научных основ, эффективных методов и приемов 

решения конкретных практических задач, на развитие способностей к 

творческому использованию получаемых знаний и навыков. 

Основная цель проведения семинара заключается в закреплении 

знаний полученных в ходе прослушивания лекционного материала.  

Семинар проводится в форме устного опроса студентов по вопросам 

семинарских занятий, а также в виде решения практических задач или 

моделирования практической ситуации. 

В ходе подготовки к семинару студенту следует просмотреть 

материалы лекции, а затем начать изучение учебной литературы. Следует 

знать, что освещение того или иного вопроса в литературе часто является 

личным мнением автора, построенного на анализе различных источников, 



 

поэтому следует не ограничиваться одним учебником или монографией, а 

рассмотреть как можно больше материала по интересуемой теме.  

При подготовке доклада на семинарское занятие желательно заранее 

обсудить с преподавателем перечень используемой литературы, за день до 

семинарского занятия предупредить о необходимых для предоставления 

материала технических средствах, напечатанный текст доклада предоставить 

преподавателю. 

Обязательным условием подготовки к семинару является изучение 

нормативной базы. Для этого следует обратится к любой правовой системе 

сети Интернет. В данном вопросе не следует полагаться на книги, так как 

законодательство претерпевает постоянные изменения и в учебниках и 

учебных пособиях могут находится устаревшие данные. 

В ходе самостоятельной работы студенту для необходимы 

отслеживать научные статьи в специализированных изданиях, а также 

изучать статистические материалы, соответствующей каждой теме. 

Студенту рекомендуется следующая схема подготовки к семинарскому 

занятию: 

1. Проработать конспект лекций; 

2. Прочитать основную и дополнительную литературу, 

рекомендованную по изучаемому разделу; 

3. Ответить на вопросы плана семинарского занятия; 

4. Выполнить домашнее задание; 

5. Проработать тестовые задания и задачи; 

6. При затруднениях сформулировать вопросы к 

преподавателю. 

При подготовке к семинарским занятиям следует руководствоваться 

указаниями и рекомендациями преподавателя, использовать основную 

литературу из представленного им списка. Для наиболее глубокого освоения  

дисциплины рекомендуется изучать литературу, обозначенную как 

«дополнительная» в представленном списке. 

 

7.5 Программное обеспечение 

Компьютерный сетевой (Интернет) класс с установленными 

операционной системой AstraLinux, пакет прикладных программ Р7-Офис, 

справочно-правовыми системами Консультант Плюс, Гарант. 

 

7.7. Условия реализации программы для обучающихся инвалидов 

и лиц с ограниченными возможностями здоровья 

 

Специфика получаемой направленности (профиля) образовательной 

программы предполагает возможность обучения следующих категорий 

инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья: 

- с ограничением двигательных функций; 

- с нарушениями слуха. 

- с нарушениями зрения 



 

Организация образовательного процесса обеспечивает возможность 

беспрепятственного доступа обучающихся с ограниченными возможностями 

здоровья и (или) инвалидов в учебные аудитории и другие помещения, для 

этого имеются пандусы, поручни, лифты и расширенные дверные проемы. 

В учебных аудиториях и лабораториях имеется возможность 

оборудовать места для студентов-инвалидов с различными видами  

нарушения здоровья, в том числе опорно-двигательного аппарата и слуха. 

Освещенность учебных мест устанавливается в соответствии с положениями 

СНиП 23-05-95 «Естественное и искусственное освещения». Все предметы, 

необходимые для учебного процесса, располагаются в зоне максимальной 

досягаемости вытянутых рук. 

 

 

8 МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Преподавание дисциплины в вузе обеспечено наличием аудиторий (в том 

числе оборудованных проекционной техникой) для всех видов занятий.  

Действуют компьютерные классы с лицензионным программным 

обеспечением. Имеются рабочие места с выходом в Интернет для 

самостоятельной работы. 

Все компьютерные классы подключены к локальной сети вуза и имеют 

выход в интернет, в наличии стационарное мультимедийное и стриминговое 

оборудование.  

Обучающиеся пользуются  

- вузовской библиотекой с электронным читальным залом; 

- учебниками и учебными пособиями; 

- аудио и видео материалами. 

Все помещения соответствуют требованиям санитарного и 

противопожарного надзора 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Дополнения и изменения  

к рабочей программе учебной дисциплины (модуля) 

______________________________________________ 

на 20__-20__ уч. год 

 

 

 

 

 

В рабочую программу учебной дисциплины вносятся следующие 

изменения: 

 ______________________________________________________; 

 ______________________________________________________; 

 ______________________________________________________. 

 ______________________________________________________; 

 ______________________________________________________; 

 ______________________________________________________. 

 

 

Дополнения и изменения к рабочей программе рассмотрены и 

рекомендованы на заседании кафедры ________________________________ 

_________________________________________________________________ 

(наименование) 

Протокол №____ от «___» __________ 20___г. 
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