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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫЦели освоения дисциплины (модуля) – музыкально-теоретическая имузыкально-практическая подготовка будущего специалиста, котораяявляется необходимой составляющей профессиональной компетентностимузыковеда. Создание в процессе изучения рекламной и редакторскойдеятельностей благоприятных условий для профессионального иличностного роста магистранта: формирования его духовно-нравственных иэстетических ценностей, развития общей музыкальности и художественно-эстетического вкуса, повышения интеллектуально-художественнойэрудиции и гуманитарной культуры. Формирование устойчивыхпредставлений о сущности рекламной, редакторской и издательскойдеятельности в СМИ, ее закономерностях, особенностях труда журналиста,различных функциях журналиста в структуре СМИ и значении впрактической деятельности журналиста.Задачи курса: дать представление об основах рекламной иредакторской деятельности в современных средствах массовой информации.
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП ВОДисциплина «Рекламная и редакторская деятельность в СМИ»является дисциплиной, формируемой участниками образовательныхотношений Б1.В.02.Дисциплина предусматривает владение магистрантом объёмом знанийи умений, соответствующим требованиям к выпускнику образовательныхучреждений. «Рекламная и редакторская деятельность в СМИ» изучается вкомплексе с другими музыкально-теоретическими дисциплинами: «Музыкав структуре медиатекста», «Теория музыкального стиля», «Теориясовременной композиции», «Изучение и проектирование образовательныхсистем в области музыкального искусства».
3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,СООТНЕСЕННЫЕ С УСТАНОВЛЕННЫМИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙПРОГРАММЕ ИНДИКАТОРАМИ ДОСТИЖЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ

В результате освоения дисциплины обучающиеся должныдемонстрировать следующие результаты.
Наименованиекомпетенций

Индикаторы сформированности компетенций
знать уметь владеть

способен ориентироватьсяв проблемном полеискусствоведения,анализировать актуальныепроблемы в областимузыкального искусства, втом числесоциокультурные

 принципы отбора,редактирования разныхвидов текстов (печатных,аудио-, видео-),приведения их всоответствие с нормами,стандартами, форматами,стилями,

 выстроить рекламнуюстратегию имаркетинг,подготовитьрекламноеиздание кпечати,

 опытоммузыкально-редакторскойдеятельности вСМИ, на радио иТВ; навыками иметодамистилистического
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4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ4.1. Структура дисциплиныОбщая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы (108 часа).ОФО

№п/п Разделдисциплины Сем
естр

Виды учебнойработы, включаясамостоятельнуюработу студентов
и трудоемкость (вчасах)

Формы текущегоконтроляуспеваемости (понеделям семестра)Формапромежуточнойаттестации (посеместрам)
Л ПЗ ИЗ СР

1 Содержание процессаорганизации рекламнойдеятельности в средствахмассовой информации
3 2 2 – 5 Проверкаконспектов, устныйопрос

2 Место и роль рекламы всовременных СМИ. Структура ивиды рекламы в СМИ 3 2 4 – 5 Проверкаконспектов, устныйопрос3 PR как разновидность рекламы вСМИ 3 2 – – 5 Проверкаконспектов, устныйопрос4 Реклама как один из методоввоздействия на публику 3 2 4 – 5 Проверкаконспектов, устныйопрос5 Редакторская деятельность виздательском деле: историческийаспект 3 2 – – 5 Проверкаконспектов, устныйопрос6 Книгоиздание и музыкально-издательское дело: общаяхарактеристика 3 2 – – 5 Проверкаконспектов, устныйопрос7 Редакторские аспектыподготовки журналов, буклетов,CD- и Mp3-изданий 3 4 2 – 5 Проверкаконспектов, устныйопрос8 Редакторская подготовкарекламных изданий 3 – 2 – 5 Проверкаконспектов, устныйопрос9 Редакторская подготовканаучных изданий и журналов 3 – 2 – 9 Проверкаконспектов, устныйопрос. ЭкзаменИтого 16 16 – 49 Контроль 27 час.

процессы в массовоймузыке, джазе исовременныхмедиажанрах (ПК-2)

технологическимитребованиями,принятыми в СМИразных типов

писатьсобственныетексты омузыке

и литературногоредактированиятекстов
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ЗФО

№п/п Разделдисциплины Сем
естр

Виды учебнойработы, включаясамостоятельнуюработу студентов
и трудоемкость (вчасах)

Формы текущегоконтроляуспеваемости (понеделям семестра)Формапромежуточнойаттестации (посеместрам)
Л ПЗ ИЗ СР

1 Содержание процессаорганизации рекламнойдеятельности в средствахмассовой информации
3 1 – – 10 Проверкаконспектов, устныйопрос

2 Место и роль рекламы всовременных СМИ. Структура ивиды рекламы в СМИ 3 1 1 – 10 Проверкаконспектов, устныйопрос3 PR как разновидность рекламы вСМИ 3 – 1 – 10 Проверкаконспектов, устныйопрос4 Реклама как один из методоввоздействия на публику 3 – 1 – 10 Проверкаконспектов, устныйопрос5 Редакторская деятельность виздательском деле: историческийаспект 3 1 – – 10 Проверкаконспектов, устныйопрос6 Книгоиздание и музыкально-издательское дело: общаяхарактеристика 3 1 – – 10 Проверкаконспектов, устныйопрос7 Редакторские аспектыподготовки журналов, буклетов,CD- и Mp3-изданий 3 – 1 – 10 Проверкаконспектов, устныйопрос8 Редакторская подготовкарекламных изданий 3 – 1 – 10 Проверкаконспектов, устныйопрос9 Редакторская подготовканаучных изданий и журналов 3 – 1 – 8 Проверкаконспектов, устныйопрос. Экзамен 3 ч.Итого 4 6 – 98 Контроль 27 час.
4.2. Тематический план освоения дисциплины по видам учебнойдеятельности и виды самостоятельной (внеаудиторной) работыОФО

Наименованиеразделов и тем
Содержание учебного материала(темы, перечень раскрываемыхвопросов):лекции, практические занятия(семинары), индивидуальные

Объемчасов /з.е.
Формируемыекомпетенции(по
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занятия, самостоятельная работаобучающихся, курсовая работа теме)
Тема 1.Содержание процессаорганизации рекламнойдеятельности всредствах массовойинформации

Лекция. Определение места и ролислужбы рекламы в СМИ.Планирование работы, координацияи согласование деятельности сдругими подразделениями СМИ

2 ПК-2

Практические занятия. Обеспечениерекламных отделов материальными,информационными и финансовымиресурсами, персоналом, а такжезаказами на рекламную продукцию

2

Самостоятельная работа. Работа слитературой 5
Тема 2.Место и роль рекламы всовременных СМИ.Структура и видырекламы в СМИ

Лекция: Рекламные издания.Психологические аспекты работы сзаказчиками рекламы. Рекламнаястатья как особый жанр

2 ПК-2

Практические занятия. Жанркоммерческого предложения.Криэйтор и копирайтер. Креатив всоздании рекламных материалов.Видо-типологический составрекламных изданий

4

Самостоятельная работа. Рекламноеобъявление. Рекламное объявление.Рекламное интервью. Рекламнаярецензия

5

Тема 3.PR как разновидностьрекламы в СМИ
Лекция. Пути воздействия рекламы.Текст рекламного произведения 2 ПК-2
Практические занятия. Непредусмотрены –
Самостоятельная работа. Требованияк рекламному тексту.Художественно-техническоеоформление рекламных изданий

5

Тема 4.Реклама как один изметодов воздействия напублику

Лекция: Интернет как источникмузыкального информирования 2 ПК-2
Практические занятия. Способыпоиска и размещения информации винтернете

4

Самостоятельная работа. Работа винтернете 5
Тема 5.Редакторскаядеятельность виздательском деле:исторический аспект

Лекция: Редакторская работа:история, современность перспективы 2 ПК-2
Практические занятия. Непредусмотрены. –
Самостоятельная работа. Работа слитературой 5

Тема 6.Книгоиздание и Лекция. Издание и распространениемузыкальной литературы в 2 ПК-2
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музыкально-издательское дело:общая характеристика
историческом аспекте
Практические занятия. Непредусмотрены –
Самостоятельная работа. Работа слитературой 5

Тема 7.Редакторские аспектыподготовки журналов,буклетов, CD- и Mp3-изданий

Лекция. Жанровые особенностипроизведений, составляющихлитературную основурассматриваемых изданий;формирование основной частииздания. Состав и назначениесправочного аппарата, требования котдельным его элементам. Работаредактора на завершающей стадииформирования издания, оформлениеизданий с учетом специфики ихназначения и использования

4 ПК-2

Практические занятия. Этапыредакторской работы над текстом.Виды редакторской правки
2

Самостоятельная работа. Работа слитературой. 5
Тема 8.Редакторская подготовкарекламных изданий

Практические занятия. Особенностиредакторской подготовки рекламногоиздания. Работа редактора надмакетом издания.

2 ПК-2

Самостоятельная работа.Особенности читательского адресарекламных изданий. Понятиецелевой группы рекламноговоздействия. Оценка редакторомтекста, иллюстраций. Языково-стилистическое и художественно-техническое оформления рекламногоиздания

5

Тема 9.Редакторская подготовканаучных изданий ижурналов

Практические занятия. Виды ижанры научных изданий. Научнаямонография и сборник научныхтрудов, состав, структура иформирование их состава, структураи формирование их части; видысборников и учет их особенностейпри редакторской подготовке. Другиевиды научных изданий. Справочныйаппарат научного издания,назначение его элементов,требования к их содержанию иоформлению; связь элементоваппарата с основной частью издания.

2 ПК-2



9

Самостоятельная работа. Видо-типологическая характеристикажурнальных изданий. Тенденцииразвития системы журналистскихжанров. Информационные,аналитические, художественно-публицистические жанры. Аппаратжурнального издания, его состав,характеристика элементов аппарата.Издательское оформление аппарата.Особенности издательскогооформления содержания журнала ивыходных сведений. Виды и функциизаголовков в журнальном издании.Иллюстрация как вид информации.Виды иллюстраций. Рынокпериодических изданий России.Региональный журнальный рынок(на материале Краснодарского края)

9

Курсовая работа не предусмотренаКонтроль27 час.Вид итогового контроля (экзамен) ВСЕГО: 144
ЗФО

Наименованиеразделов и тем

Содержание учебного материала(темы, перечень раскрываемыхвопросов):лекции, практические занятия(семинары), индивидуальныезанятия, самостоятельная работаобучающихся, курсовая работа

Объемчасов /з.е.

Формируемыекомпетенции(потеме)
Тема 1.Содержание процессаорганизации рекламнойдеятельности всредствах массовойинформации

Лекция. Определение места и ролислужбы рекламы в СМИ.Планирование работы, координацияи согласование деятельности сдругими подразделениями СМИ

1 ПК-2

Самостоятельная работа. Работа слитературой 10
Тема 2.Место и роль рекламы всовременных СМИ.Структура и видырекламы в СМИ

Лекция: Рекламные издания.Психологические аспекты работы сзаказчиками рекламы. Рекламнаястатья как особый жанр

1 ПК-2

Практические занятия. Жанркоммерческого предложения.Криэйтор и копирайтер. Креатив всоздании рекламных материалов.Видо-типологический составрекламных изданий

1

Самостоятельная работа. Рекламноеобъявление. Рекламное объявление. 10



10

Рекламное интервью. РекламнаярецензияТема 3.PR как разновидностьрекламы в СМИ
Практические занятия. Путивоздействия рекламы. Текстрекламного произведения

1 ПК-2

Самостоятельная работа. Требованияк рекламному тексту.Художественно-техническоеоформление рекламных изданий

10

Тема 4.Реклама как один изметодов воздействия напублику

Практические занятия: Интернет какисточник музыкальногоинформирования. Способы поиска иразмещения информации в интернете

1 ПК-2

Самостоятельная работа. Работа винтернете 10
Тема 5.Редакторскаядеятельность виздательском деле:исторический аспект

Лекция: Редакторская работа:история, современность перспективы 1 ПК-2
Самостоятельная работа. Работа слитературой 10

Тема 6.Книгоиздание имузыкально-издательское дело:общая характеристика

Лекция. Издание и распространениемузыкальной литературы висторическом аспекте
1 ПК-2

Самостоятельная работа. Работа слитературой 10
Тема 7.Редакторские аспектыподготовки журналов,буклетов, CD- и Mp3-изданий

Практические занятия. Жанровыеособенности произведений,составляющих литературную основурассматриваемых изданий;формирование основной частииздания. Состав и назначениесправочного аппарата, требования котдельным его элементам. Работаредактора на завершающей стадииформирования издания, оформлениеизданий с учетом специфики ихназначения и использования

1 ПК-2

Самостоятельная работа. Работа слитературой. 10
Тема 8.Редакторская подготовкарекламных изданий

Практические занятия. Особенностиредакторской подготовки рекламногоиздания. Работа редактора надмакетом издания.

1 ПК-2

Самостоятельная работа.Особенности читательского адресарекламных изданий. Понятиецелевой группы рекламноговоздействия. Оценка редакторомтекста, иллюстраций. Языково-стилистическое и художественно-техническое оформления рекламного

10
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издания
Тема 9.Редакторская подготовканаучных изданий ижурналов

Практические занятия. Виды ижанры научных изданий. Научнаямонография и сборник научныхтрудов, состав, структура иформирование их состава, структураи формирование их части; видысборников и учет их особенностейпри редакторской подготовке. Другиевиды научных изданий. Справочныйаппарат научного издания,назначение его элементов,требования к их содержанию иоформлению; связь элементоваппарата с основной частью издания.

1 ПК-2

Самостоятельная работа. Видо-типологическая характеристикажурнальных изданий. Тенденцииразвития системы журналистскихжанров. Информационные,аналитические, художественно-публицистические жанры. Аппаратжурнального издания, его состав,характеристика элементов аппарата.Издательское оформление аппарата.Особенности издательскогооформления содержания журнала ивыходных сведений. Виды и функциизаголовков в журнальном издании.Иллюстрация как вид информации.Виды иллюстраций. Рынокпериодических изданий России.Региональный журнальный рынок(на материале Краснодарского края)

8

Курсовая работа не предусмотренаВид итогового контроля (экзамен) ВСЕГО: 144
5. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИВ соответствии с требованием ФГОС ВО по направлению подготовкиреализация компетентностного подхода предусматривает широкоеиспользование в учебном процессе активных и интерактивных формпроведения занятий в сочетании с внеаудиторной работой с цельюформирования и развития профессиональных навыков обучающихсяВ преподавании дисциплины «Рекламная и редакторская деятельностьв СМИ» используется метод системно-целостного анализа. Студентампредлагаются для анализа избранные статьи из газет и журналов спредложением проанализировать их по 10 (предлагаемым) вопросам. На
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каждом занятии предусматривается свободный обмен мнениями. Всоответствии с темой семинарского занятия возможно прослушиваниемузыкальных записей.
6 ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯУСПЕВАЕМОСТИ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ6.1. Контроль освоения дисциплиныКонтроль освоения дисциплины производится в соответствии сПоложением о проведении текущего контроля успеваемости ипромежуточной аттестации студентов ФГБОУ ВО «Краснодарскийгосударственный институт культуры». Программой дисциплины в целяхпроверки прочности усвоения материала предусматривается проведениеразличных форм контроля.Текущий контроль успеваемости студентов по дисциплинепроизводится в следующих формах: Проверка конспектов студентов; устный опрос; письменные индивидуальные задания;Рубежный контроль предусматривает оценку знаний, умений инавыков студентов по пройденному материалу по данной дисциплине наоснове текущих оценок, полученных ими на занятиях за все виды работ. Входе рубежного контроля используются следующие методы оценки знаний: устные ответы; написание рефератов и статей по изучаемому разделудисциплины.Итоговый контроль по дисциплине проходит в форме экзамена.
6.2. Фонд оценочных средств6.2.1. Примеры тестовых заданий (ситуаций) – не предусмотрены.6.2.2. Контрольные вопросы для проведения текущего контроля1. Место и роль рекламы в СМИ.2. Жанр коммерческого предложения. Криэйтор и копирайтер.3. Рекламное объявление. Рекламное интервью. Рекламная рецензия.4. Требования к рекламному тексту.5. Знаки для внесения исправлений в оригинал.6. Виды редакторской правки.7. Целевая группы рекламного воздействия.8. Макет издания.9. Справочный аппарат издания.10. Состав издания.
6.2.3. Тематика эссе, рефератов, презентаций – не предусмотрены.6.2.4. Вопросы к зачету по дисциплине – не предусмотрены.6.2.5. Вопросы к экзамену по дисциплине
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1. В чем специфика пунктуации в рекламном тексте?2. Каковы функции элементов разговорного стиля в текстерекламного сообщения?3. Перечислите способы придания удобочитаемости текстурекламы.4. Покажите на конкретных примерах использованиестилистически окрашенной лексики в текстах рекламы.5. Дайте характеристику работы редактора над материаламипечатной политической рекламы.6. Раскройте особенности работы редактора над материаламипечатной (газетно-журнальной) рекламы потребительских товаров.7. Покажите на конкретных примерах преимущества и недостаткигазет и журналов как носителей рекламной информации.8. Перечислите права и обязанности редактора-рекламопроизводителя.9. Раскройте на конкретных примерах психологические приемы врекламных текстах.10. Оцените приемы и методы подачи информации,иллюстративный ряд рекламного сообщения. Дайте рекомендации по егоулучшению.11. Выберите вид рекламного издания, покажите его особенности,подготовьте рецензию с рекомендациями по совершенствованиюрекламного сообщения.12. Выявите рекламную идею трех конкретных (по выборустудента) рекламных сообщений – коммерческой, политической илисоциальной рекламы.
6.2.6. Примерная тематика курсовых работ – не предусмотрены.
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)7.1. Основная литература1. Аникиенко, С. В. История и теория музыкальной журналистики :учебно-методическое пособие для магистрантов, обучающихся понаправлению подготовки 53.04.06 "Музыкознание и музыкально-прикладноеискусство" / С. В. Аникиенко ; М-во культуры Рос. Федерации, КГИК. –Краснодар, 2017. – 90 с. – Текст (визуальный) : непосредственный.2. Лекция о лекции : учебное пособие / Н. М. Колычев, В. В. Семченко,Г. Г. Левкин, Е. В. Сосновская ; лит. ред. Н. Н. Храбрунова ; худож. А. В.Товкес. – 6-е изд., испр. и доп. – Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2019. –128 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=560696 (дата обращения:13.01.2024). – Текст : электронный.

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=560696
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3. Основы музыкальной журналистики : учебное пособие / под общ.ред. Л. А. Птушко ; Министерство культуры Российской Федерации,Нижегородская государственная консерватория (академия) им. М. И.Глинки. – Нижний Новгород : Нижегородская государственнаяконсерватория (ННГК), 2014. – 80 с. – Режим доступа: по подписке. – URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=312225 (дата обращения:18.01.2024). – Текст : электронный.ЭБС
7.2. Дополнительная литература1. Музыкальная культура в теоретическом и прикладном измерении :сборник научных трудов / сост. и науч. ред. И. Г. Умнова, Н. В. Поморцева ;пер. с англ. О. В. Ртищевой ; Кемеровский государственный институткультуры. – Кемерово : Кемеровский государственный институт культуры(КемГИК), 2022. – Выпуск 9. – 320 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. –URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=701048 (дата обращения:18.01.2024). – Текст : электронный. ЭБС2. Савушкин, С. В. Типология музыкальных радиопрограмм / С. В.Савушкин. – Москва : Лаборатория книги, 2011. – 91 с. – Режим доступа: поподписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=140830 (датаобращения: 18.01.2024). – Текст : электронный.
7.3. Периодические издания – Медиамузыка. Электронный научныйжурнал. http://mediamusic.esrae.ru/
7.4. Интернет-ресурсы– не имеется.
7.5. Методические указания и материалы по видам занятийСамостоятельная работа студентов складывается из подготовки каналитическим обсуждениям (письменным и устным), из просмотравизуального материала по программным произведениям, из изучениянаучной литературы.
7.6. Программное обеспечениеПреподавание дисциплины обеспечивается следующимипрограммными продуктами: операционная система – Astralinux 1.6; пакетприкладных программ P7-Офис, Libreoffice; справочно-правовые системы -Консультант +, Гарант; пакет профессиональных программ – Sibelius, FinaleAcademic, комплект браузеров Googlechrom, Firefox, Яндекс браузер.
8. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)Библиотечный фонд укомплектован печатными и (или) электроннымиизданиями основной учебной литературы по дисциплинам базовой частивсех циклов, изданными преимущественно за последние 10 лет (для

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=312225
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=701048
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=140830
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дисциплин базовой части гуманитарного, социального и экономическогоцикла - за последние пять лет), из расчета не менее 25 экземпляров такихизданий на каждые 100 обучающихся, а также изданиями музыкальныхпроизведений, специальными хрестоматийными изданиями, партитурами,клавирами оперных, хоровых и оркестровых произведений, аудио-видеофондами, мультимедийными материалами согласно профилюподготовки.Фонд дополнительной литературы помимо учебной должен включатьофициальные, справочно-библиографические и специализированныепериодические издания в расчете 1-2 экземпляра на каждые 50обучающихся.Электронно-библиотечная система должна обеспечивать возможностьиндивидуального доступа для каждого обучающегося из любой точки, вкоторой имеется доступ к сети интернет.Оперативный обмен информацией с отечественными и зарубежнымивузами и организациями должен осуществляться с соблюдением требованийзаконодательства Российской Федерации об интеллектуальнойсобственности и международных договоров Российской Федерации вобласти интеллектуальной собственности. Для обучающихся должен бытьобеспечен доступ к современным профессиональным базам данных,информационным справочным и поисковым системам.
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9. Дополнения и измененияк рабочей программе учебной дисциплины (модуля)Б1.В.02 РЕКЛАМНАЯ И РЕДАКТОРСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В СМИна 2025-2026 уч. год

В рабочую программу учебной дисциплины вносятся следующиеизменения: ___________________________________________________________; ___________________________________________________________; ___________________________________________________________; ___________________________________________________________;
Дополнения и изменения к рабочей программе рассмотрены ирекомендованы на заседании кафедры ________________________, протокол№ ___ от «___» _______ 202___ г.
Заведующий кафедрой
МКиММО/ / Лащева Е.В.


